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“Küresel tarımsal hasıladaki payımızı yüzde 3’e
çıkarabiliriz.”

TGİ Başkanı Ahmet Tiryakioğlu:

Ger�de bıraktığımız son 20 yılda dün-
yadak� yüksek nüfus ve gel�r artışına
bağlı olarak, tarımsal üret�m ve tüke-
t�m de yüksel�rken demograf�k gel�ş-
melere bağlı eksen kayması, uluslar-
arası tarımsal t�caret model�n� değ�ş-
t�rd�. Günümüzde artık tüket�m mer-
kezler� olarak H�nd�stan ve Güney Do-
ğu Asya, üret�mde �se Karaden�z ve
Orta Asya bölgeler� öne çıkıyor. En
büyük üret�c� ülkelerden Rusya ve Uk-
rayna’nın toplam hububat �hracatında
payları yüzde 24 sev�yeler�nde, bu �k�
ülkeye Kazak�stan, Bulgar�stan ve
Moldova dah�l ed�l�nce bu oran yüzde
43,4 g�b� çok yüksek sev�yeler� bulu-
yor.

ABD ve AB ülkeler�n�n sadece gıda
alanında değ�l, her alanda Ç�n'e olan
t�car� bağımlılıklarını azaltmak �ste-
d�kler� ve Ç�ns�zleşme adını verd�kler�
b�r süreçten geç�yoruz. Bu yen� dö-
nem, tarımsal arz güvenl�ğ�n� sağla-
mak üzere, “gel�şmekte olan ülkeler�”
öne çıkarıyor. T�carette bölgeselleşme
eğ�l�mler� yaygınlaşırken, yakın ve
komşu ülkelerle t�caret önem�n� daha
da artırıyor. Gıdanın stratej�k önem�-
ne bağlı olarak, Ç�n g�b� bazı ülkeler
kend�ne yeterl�l�k �ç�n 2030’a kadar
tarımsal üret�m�n� daha da artırmayı
ve �thalatı azaltmayı planlıyor.

Uluslararası ölçektek� bu yen� süreçte
gıda t�caret� �ç�n büyük fırsatlara sah�p
olan Türk�ye’n�n dünyada sadece
b�rkaç ülkede bulunan bazı özell�kler�
var. B�z buğdayın ve bakl�yatın gen
merkez�y�z. Dünyadak� endem�k b�tk�
çeş�tler�nde en büyük potans�yele
sah�b�z. AB ülkeler� �le Gümrük B�rl�ğ�
avantajımız var. Bunun yanı sıra, b�r-
b�r�n� tanımayan ülkelerle aynı d�l�
konuşup çok farklı kes�mlerle t�caret
yapab�l�r�z. Gıda ürünler�n� dünyaya
pazarlayab�lecek altyapıya ve loj�st�k
güce de sah�b�z. Tüm bu potans�yel�-
m�ze rağmen yıllık 4,5 tr�lyon dolarlık
dünya tarımsal hasılası �ç�ndek� payı-
mız 70 m�lyar dolar sev�yeler�nde; ye-
n� küresel model �ç�nde gıda ve tarım
ürünler� t�caret�n�n merkez� olmayı
başarırsak dünyadak� payımızı 2 katı-
na taşıyıp yüzde 3’lere yükselteb�l�r�z.

Türk�ye’n�n küresel tarım ve gıda t�ca-
ret�ndek� bu yüksek hedefler�nde stra-
tej�k t�caret alanı hububat, bakl�yat,
yağlı tohumlar  ve  mamuller� sektörü- 

dür. 2023 ver�ler�ne göre ülkem�zdek�
23,4 m�lyar dolarlık b�tk�sel ürün �hra-
catının yarıdan fazlasını sektörümüz
gerçekleşt�rm�şt�r. Dünyada üret�len
yıllık 800 m�lyon ton buğdayın yüzde
2’s�n�, 148 m�lyon ton arpanın yüzde
5,5’�n� üreten ülkem�z�n tarımsal
t�carettek� gözbebeğ�, hububat sektö-
rüdür.

Türk�ye Gıda İhracatçıları’nın amacı,
sektörümüzün üret�m ve t�caret po-
tans�yel�ne uygun şek�lde güçlü b�r
marka yaratmak ve uluslararası alan-
dak� �ş b�rl�kler�m�z� yen� bağlantılarla
güçlend�rmekt�r. Sektör Kurulumuz
öncülüğünde öneml� b�r �lerleme
sağladığımız bu alanda desteğ�n�
es�rgemeyen ve her koşulda yanımızda
olarak b�ze güç veren tüm paydaşla-
rımıza şükranlarımı sunuyorum.

Ahmet T�ryak�oğlu
TİM Hububat Bakl�yat 

Yağlı Tohumlar ve Mamuller�
Sektör Kurulu Başkanı
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“Alım faaliyetlerimiz,
üreticilerimizin arz ettiği

son ürün alınıncaya kadar
devam edecek.”

Eylül ayı sonu �t�barıyla gerçek-
leşen alımların toplam büyük-
lüğü m�ktar ve değer bazında ne
kadar oldu? Ürününü tesl�m
etmek �steyen üret�c� �ç�n yapılan
çalışmaların genel b�r değer-
lend�rmes�n� yapar mısınız? 

TMO olarak 2023 yılında 13 m�lyon
tonun üzer�nde alım yaparak b�r re-
korun altına �mza attık. 2024 hububat
alım dönem�nde ülke genel�nde 383
TMO alım noktası �le anlaşmalı 286
l�sanslı depo olmak üzere toplam 669
ayrı noktada alım faal�yetler�n� sorun-
suz şek�lde gerçekleşt�r�yoruz. Çelt�kte
de üret�m�n yoğun olduğu 10 noktada
geç�c� alım merkezler� açmak suret�yle
üret�c�ler�m�ze yer�nde h�zmet ver�yo-
ruz. Yıl sonuna kadar 5 m�lyon ton c�-
varında ürün alımının gerçekleşeceğ�-
n� tahm�n ed�yoruz k�, bu rakam da
uzun yıllar ortalamalarının üzer�nde
olacak.

Randevu ve alım faal�yetler�m�z, üret�-
c�ler�m�z�n arz ett�ğ� son ürün alının-
caya kadar devam edecek. Ürün bedel�
ödemeler�m�z� �se bu yıl ortalama 30
gün �çer�s�nde yaptık ve yapmaya de-
vam ed�yoruz.

TMO alım pol�t�kalarıyla hububat p�-
yasalarında p�yasa d�nam�kler�n�n
sağlıklı �şlemes�n� ve müdahale alım-
larımızla da üret�c� mağdur�yet�n� ön-
lemey� amaçlıyoruz. Gel�nen noktada
hedeflenen amaca başarıyla ulaştığı-
mızı görüyoruz. 

L�sanslı depolar �le çalışmanın
üret�c�ye sağladığı avantajlar ne-
lerd�r?
 
L�sanslı depoculuk s�stem�; ürün arzı-
nı tüm yıla yayan, ürünler�n modern
depolarda uzun süre sağlıklı ve güve-
n�l�r şek�lde muhafaza ed�lmes�n�  sağ-

layan, ürünler�n ulusal borsada �şlem
görmes�yle daha fazla alıcı ve satıcıyı
buluşturan, ürün t�caret�n� kolaylaş-
tıran ve üret�c�ler�m�ze kred� �mkânı
sunarak f�nans desteğ� sağlayan b�r
s�stem.

Ürünler�n� l�sanslı depolar üzer�nden
ELÜS olarak satan üret�c�ler yüzde 2
stopaj ve yüzde 2 SGK pr�m kes�nt�-
s�nden muaf tutuluyorlar. Ürünler�n�
l�sanslı depolarda muhafaza eden üre-
t�c�lere Z�raat Bankası ve Tarım Kred�
Kooperat�fler�nden ürün bedel�n�n
yüzde 75'�ne kadar 9 ay vadel� kred�
(üst l�m�t 15 m�lyon TL) kullanma �m-
kânı sunulmakta ve fa�z�n tamamı
devlet tarafından karşılanmakta. 

Ayrıca T�caret Bakanlığı tarafından
bel�rlenen l�sanslı depo k�ra tar�fes�n-
dek� k�ra ücret�n�n yüzde 60’ı, anal�z
ücret�n�n   �se   yüzde   50’s�   Tarım  ve

Orman Bakanlığımız tarafından karşı-
lanıyor ve azam� 3 b�n TL nakl�ye des-
teğ� ver�l�yor.

TMO'nun yen� depo alanları ve
açık yığın sahası oluşturma ça-
lışmaları hakkında b�lg� vereb�l�r
m�s�n�z? Ürün alımları TMO de-
poları ve k�ralanan l�sanslı depo-
ların kapas�tes�n� aştığında han-
g� önlemler� alıyorsunuz?

TMO, ülkem�z�n artan depo �ht�yacını
azaltmak üzere 2008’de yaptığı depo-
lama hamles� �le uzun sürel� k�ralama
garant�l� depo yapımı projes�n� hayata
geç�rd�. Bu proje daha sonra ülkem�z-
de yaygınlaşacak olan l�sanslı depocu-
luğun temel�n� teşk�l ett�.

TMO’nun öncülüğünü yapmış olduğu
bu hamlen�n de katkıları �le ülkem�z
hâl�hazırda  modern  depolama şartla-

Hububat başta olmak üzere faal�yet alanına g�ren tarımsal ürün p�yasalarını düzenleyerek üret�c� ve tüket�c�y� koruyacak
tedb�rler almak m�syonuyla faal�yet gösteren Toprak Mahsuller� Of�s�, ülke genel�ne yaygın alım noktaları ve anlaşmalı
l�sanslı depolarda gerçekleşt�rd�ğ� alım faal�yetler�yle tarım sektöründe öneml� b�r rol üstlen�yor. TMO’nun faal�yetler� ve
Türk�ye’de tarımsal üret�m alanındak� gel�şmeler� Toprak Mahsuller� Of�s� Genel Müdürü Ahmet Güldal �le konuştuk. 

“Türkiye, bölge gıda ticaretinde önemli bir oyuncudur.”
Toprak Mahsulleri Ofisi Genel Müdürü Ahmet Güldal:
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etk�s�n� sürdüren asker� ger�l�mler, t�-
caret kısıtlamaları, enerj� f�yatların-
dak� oynaklıklar ve uluslararası tahıl
t�caret�nde yaşanab�lecek aksaklıkla-
rın, önümüzdek� dönemde gıda f�yat-
larında öneml� dalgalanmalara sebep
olab�leceğ�n� düşünüyoruz.

Son dönemde, Karaden�z tahıl kor�do-
runda yaşanan gel�şmeler, Rusya-
Ukrayna savaşının şek�llend�rd�ğ� t�ca-
ret rotalarındak� aksaklıklar ve Orta
Doğu'dak� s�yas� �st�krarsızlık, gıda arz
güvenl�ğ� �ç�n öneml� r�skler teşk�l ed�-
yor. Bu durum, sadece bell� bölgeler�
değ�l, küresel çapta arz-talep dengele-
r�n� de sarsab�lecek potans�yele sah�p.

Türk�ye, güçlü tarımsal üret�m altya-
pısı, stratej�k coğraf� konumu ve loj�s-
t�k avantajları �le bölge gıda t�care-
t�nde öneml� b�r oyuncudur. Ancak,
küresel jeopol�t�k ger�l�mler �hracat
performansımızın üzer�nde bazı r�sk-
ler oluşturab�l�r. 2024-2025 dönem�n-
de; enerj� ve nakl�ye mal�yetler�nde
yaşanab�lecek artışlar, t�caret rotala-
rında yaşanab�lecek değ�ş�kl�kler ve
l�manlarda meydana geleb�lecek ak-
saklıklar, hedef pazarlarda s�yas� ve
ekonom�k �st�krarsızlık, �hracatçıları-
mızın rekabet gücünü zorlayab�l�r.

Öte yandan, tedar�k z�nc�rler�ndek�
aksaklıklar ve bölgesel arz eks�kl�kler�,
Türk�ye �ç�n yen� fırsatlar da doğura-
b�l�r. Bu noktada TMO olarak görev�-
m�z, yurt �ç� arz-talep denges�n� koru-
yarak üret�c�ler�m�z�n gel�rler�n� ga-
rant� altına almak ve �hracatçıla-
rımızın uluslararası p�yasalardak� re-
kabet gücünü desteklemekt�r.

Türk�ye, tarım ve gıda sektöründe
sürdürüleb�l�rl�k �lkes�n� ben�mseye-
rek, kal�tel� ve güven�l�r ürünler�yle
öne çıkmaya devam edecekt�r. Özell�k-
le l�sanslı depoculuk, teknoloj� kulla-
nımının yaygınlaştırılması ve üret�c�ye
yönel�k destek pol�t�kalarıyla, �ç p�ya-
sanın �st�krarını korumanın yanı sıra
�hracatta da güçlü b�r oyuncu olmaya
devam edeceğ�z.

Dünyada artan bel�rs�zl�klere rağmen,
Türk�ye'n�n tarımsal gücü ve stratej�k
hamleler� sayes�nde, gıda üret�m� ve
�hracatında olumlu sonuçlar elde ede-
ceğ�m�ze �nanıyoruz.

rını ha�z 12 m�lyon tonluk b�r kurulu
l�sanslı depo kapas�tes�ne kavuştu. İş-
letme �zn� alınan depolar tamamlan-
dığında yaklaşık 20 m�lyon tonluk b�r
kapas�teye ulaşılacak.

TMO’nun ürün alımları öncel�kle
TMO depoları �le TMO �le protokol
�mzalamış l�sanslı depolara yapılıyor.
Bunların yeterl� gelmed�ğ� durumlar-
da üçüncü şahıslardan depo k�ralanı-
yor. Bunların da yeterl� gelmemes� ve-
ya bulunmaması durumunda �se üret�-
c�n�n mağdur ed�lmemes� amacıyla
ürünler pol�et�lenl� açık yığınlara alı-
nıyor. 

TMO alım sürec� önces�nde depolama
ve f�nansman yönüyle tüm hazırlık-
larını tamamlayarak alımlarını sorun-
suz b�r şek�lde yürütmekted�r.

Randevu s�stem� yeterl� oluyor
mu? Üret�c�n�n bu yöndek� talep-
ler�n� nasıl karşılıyorsunuz? Bu
yönde gel�ş�m sağlamak üzere
yen� yatırımlarınız var mı? 

TMO, üret�c� mağdur�yet�n�n önüne
geçmek, alımların planlı b�r şek�lde
yürütülmes�n� sağlamak ve tüm üret�-
c�lere eş�t h�zmet vermek amacıyla
hububat alımlarını 2013 yılından ber�
randevu s�stem� �le yapıyor. Bu s�s-
temle, TMO alım noktaları önünde
oluşan  uzun  kuyruklar  ve  yoğun dö-        

nemlerde 4-5 güne varan bekleme sü-
reler� ortadan kalktı. Üret�c�ler artık
ürünler�n� randevu aldıkları günde
TMO’ya tesl�m edeb�l�yorlar.

Ayrıca kend� alım noktalarımız yanın-
da kurumumuz �le protokol �mzalayan
l�sanslı depoların boş kapas�teler�n� de
2023’ten �t�baren TMO randevu s�ste-
m�ne entegre ederek l�sanslı depolar-
dan öncel�kl� olarak üret�c�ler�n yarar-
lanmasını sağladık.

Randevu s�stem�nde, randevu kapas�-
te artırımı, randevu alım takv�m�n�n
süres�n�n gen�şlet�lmes� g�b� �lave gün-
cellemelere g�derek üret�c�ler�m�z�n
geçen yıllarda yaşadığı problemler� bu
alım dönem� �t�bar�yle ortadan kal-
dırmış olduk.

Yılın son çeyreğ�nde ve 2025 yı-
lında küresel jeopol�t�k r�skler�n
dünya gıda p�yasaları üzer�ndek�
etk�s� s�zce nasıl olur? Küresel
gel�şmeler�n gıda �hracatımızı
nasıl etk�lemes�n� bekl�yorsu-
nuz? 

Günümüzde dünya gıda p�yasaları, ar-
tan jeopol�t�k r�skler ve �kl�msel bel�r-
s�zl�kler�n etk�s�yle öneml� b�r dönü-
şüm sürec� yaşamakta. 2024 yılının
son çeyreğ� ve 2025 yılı �t�bar�yle bu
r�skler�n daha da bel�rg�nleşmes� ön-
görülüyor.   Özell�kle,   küresel  ölçekte

“Türk�ye, tarım ve gıda sektöründe sürdürüleb�l�rl�k �lkes�n� ben�mseyerek, kal�-
tel� ve güven�l�r ürünler�yle öne çıkmaya devam edecekt�r.”
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Gıda sektöründek� son yen�l�kler� ve trendler� serg�leme ve keşfetme �mkanı sağlayan Uluslararası Gıda Ürünler� ve
Teknoloj�ler� Fuarı – WorldFood İstanbul, 6-9 Eylül 2023 tar�hler� arasında Tüyap Kongre ve Fuar Merkez�’nde
m�saf�rler�n� ağırladı. 4 gün boyunca 161 ülkeden toplam 64.146 z�yaretç� ve 38 ülkeden 1.117 katılımcı WorldFood
İstanbul’da yer aldı. Açılış gününün �lk oturumunda Türk�ye Gıda Platformu’nun kurucu yönet�c�ler� �le Başkanlar
Oturumu gerçekleşt�r�ld�. Tarım Ed�törü İrfan Donat moderatörlüğündek� “İhracatın Kalb�ndek� Gıda Sektörü ve 2024 Yol
Har�tası” başlıklı panelde Sektör Kurulu Üyeler�, z�yaretç�lere h�tap ett�.

Türkiye’deki üreticiler, sanayiciler ve ihracatçılar son 20 yılda yüksek teknolojiye ve
kapasiteye önemli yatırımlar yaptı. Fakat en önemlisi Türkiye'nin kaliteye bakış açısı değişti.
Biz bugün ihracatımızı her geçen gün artırabiliyorsak, bu durum kalite anlayışımızın ciddi
şekilde değiştiğini gösteriyor. Eğer bu başarının sürdürebilir olmasını istiyorsak, daha fazla
katma değerli ürün üretmemiz gerektiği kanaatindeyim. Bu başarımızın sürdürülebilirliği için
markalaşmaya daha fazla yatırım yapmalı, daha bonkör olmalıyız. Dünyada özellikle
private label sektörü her geçen gün büyüyor ve bu rekabet içinde ihracatçı sanayicile-
rimizin katma değerli ürüne, yani ARGE’ye daha fazla para harcaması gerekiyor.

Celal Kadooğlu
Güneydoğu Anadolu Hububat Bakliyat Yağlı Tohumlar ve Mamulleri İhracatçıları
Birliği Başkanı

Dünyadaki 4,5 trilyon dolarlık tarımsal hasıla içinde Türkiye, 70 milyar dolarlık tarımsal hasıla
ile yüzde 1,5'luk paya sahip. Yanı başımızdaki Rusya ve Ukrayna'nın hububat ihracatı
içindeki payı ise yüzde 24. Buna Kazakistan, Bulgaristan ve Moldova'yı da dahil edince, bu
ülkelerin dünya ihracatındaki payları yüzde 43 seviyesine kadar yükseliyor. Gıda
koridorunun tam geçiş noktasındaki bir ülke olarak dünya tarımsal hasılası içindeki payımızı
yüzde 3 seviyesine taşımak istiyoruz. Türkiye Gıda İhracatçıları markasıyla çok özel bir güç
birliği yaptık. Hedeflerimize mutlaka ulaşacağımıza inanıyoruz.

Ahmet Tiryakioğlu
TİM Hububat Bakliyat Yağlı Tohumlar ve Mamulleri Sektör Kurulu Başkanı 

Hububat Bakliyat Yağlı Tohumlar ve Mamulleri İhracatçı Birlikleri, TGDF, ETÜDER ve gıda ile
ilgili tüm sektör temsilcileri ile bir araya gelerek tek bir fuarda birleşme kararı aldık.
WorldFood İstanbul’u dünya çapında bilinirliği olan GULFOOD, ANUGA, SIAL PARIS gibi
dünyanın önde gelen fuarlarından biri haline getirmeyi amaçlıyoruz. Gıda sektörü sürdürü-
lebilir üretim ve yenilikçi çözümlerle büyüme potansiyeline sahip. Fuarda, çevre dostu ürün-
lerin sergilenmesi sektörümüzde bu yöndeki farkındalığı artıracak. Sürdürülebilir üretim mo-
dellerinin ve çevreye duyarlı teknolojilerin kullanılması önemli. Ayrıca ihracatı hızlandırmak
için imalatı hızlandırmamız gerekiyor. Bunun için mevcut kapasitelerimizi artırmamız
gerekiyor. 

Kazım Taycı
İstanbul Hububat Bakliyat Yağlı Tohumlar ve Mamulleri İhracatçıları Birliği Başkanı 
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Bizim rakiplerimizle olan temel farkımız, tarım ülkesi olmamız. Toplam hasıla olarak
dünyadan yüzde 1,5’luk pay almamızın arkasında da kültürümüzün merkezinde gerçekten
Anadolu'nun çeşitliliğinin olması ve bu kültürün gıdada da bir çeşitliliğe sebebiyet vermesi
yatıyor. Nüfusumuz önemli bir güç ve iç tüketimimiz ihracatın ana dinamosu. Çünkü bir
firma kurulduğu gün ihracat yapabilecek ölçeğe ulaşamıyor, öncelikle start-up dönemini
geçebilmesi gerekiyor. Biz tükettiğimizin üzerinde bir rakamı ihraç ediyoruz ve bunu diğer
ülkelerin hammaddelerini kullanarak yapabiliyoruz. İç piyasada bu kadar yüksek tüketim
olmasaydı, Türkiye'de böyle bir altyapı oluşmaz ve bu kadar yüksek yatırımlar yapılamazdı.

Eren Günhan Ulusoy
Karadeniz Hububat, Bakliyat, Yağlı Tohumlar ve Mamulleri İhracatçıları Birliği Başkanı

Küresel pazarda rekabet deyince öncelikle şunu söyleyebilirim ki, biz maça 1-0 yenik
başlıyoruz. Maalesef ihracat yaptığımız ülkelerin bize uyguladığı vergilerden etkileniyoruz.
Birçok ülke kendi arasında Serbest Ticaret Anlaşması ya da Gümrük Birliği anlaşmaları
çerçevesinde çalıştığı için, biz bu konuda sorun yaşıyoruz. Yakın coğrafyamızdaki ülkeler  
birlikler halinde hareket ederken biz maalesef yalnız kalıyoruz. Serbest Ticaret Anlaşmaları
konusundaki taleplerimizi gereken mercilere sürekli iletiyoruz, önümüzdeki dönemlerde bir
gelişme olursa rekabette eşit seviyeye geleceğimize inanıyoruz.

Veysel Memiş
Akdeniz Hububat, Bakliyat, Yağlı Tohumlar ve Mamulleri İhracatçıları Birliği Başkanı 

Artık dünyada savaşlar, dünya savaşı şeklinde olmuyor, vekalet savaşları yaşanıyor. Basit bir
örnek olarak, bugün Kızıldeniz’de yaşanan problemleri kimlerin hangi amaçla yaşattığını
birazcık meseleye derinden bakan herkes biliyor. Peki bu problem bize neye mal oluyor?
Kızıldeniz aradan çıktığı zaman, ürünler başka yerleri dolaşarak 90, 120, 150 günde taşınıyor.
Bu ürünlerin yerine ulaşamaması, o ürünlerin parasını alamamak demek. Uluslararası nakliye
ve taşımacılık gerçekten çok sofistike bir konu. Ben Türkiye'nin, gelecekte ihracat dışında
çok da fazla seçeneği görünmeyen bir ülke olarak bu sorunla ilgili bir simülasyona sahip
olması gerektiğini düşünüyorum. 

Nihat Uysallı
Orta Anadolu Hububat, Bakliyat, Yağlı Tohumlar ve Mamulleri İhracatçıları Birliği Başkanı

Bugün dünyada sürdürülebilirlik dayanıklılık, karbonsuzlaştırma, izlenebilirlik ve dijitalleşme
kavramları ön plana çıkıyor. Sadece tedarikçi olmak yetmiyor, onaylı bir tedarikçi olmak,
gıda güvenliğine önem vermek gerekiyor. Eğer dünyanın kabul etmiş olduğu belli
sertifikalara sahip değilseniz, ithalatçı size ilgi bile göstermiyor. Bu gittikçe zorlaşacak bir
süreç ama gördüğüm kadarıyla Türkiye'deki bütün firmalarımız bu beklentileri kolaylıkla
yerine getirebiliyor. Çünkü teknolojiye ve yapay zekaya kendimizi çabuk adapte
edebiliyoruz. Fuarımızı şöyle bir gezip ürünlerimizi incelediğiniz zaman, sanki Avrupa'da
veya Amerika'da bir fuarı gezdiğinizi düşünüyorsunuz.

Muhammet Öztürk
Ege Hububat, Bakliyat, Yağlı Tohumlar ve Mamulleri İhracatçıları Birliği Başkanı 
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“Mezopotamya’nın bereketli
topraklarının, havasının ve

suyunun ürünlere olan
etkisinin yanı sıra 13.000 yıllık

genetik hafızası
Anadolu’daki tahıl ve

bakliyatların hem besin
değeri açısından kıymetli
hem de lezzet açısından

daha iyi olmasını
sağlamıştır.”

Tahıllar ve bakl�yatlar Türk mut-
fağının vazgeç�lmez malzemeler�
arasında yer alıyor. S�zce bu
malzemeler� mutfak m�rasımızın
bu kadar ayrılmaz öğeler� kılan,
bu ürünler� kal�te, lezzet, bes�n
değer� açısından d�ğerler�nden
ayıran ned�r?
 
Türkler Orta Asya’da göçebe b�r top-
lum oldukları �ç�n genelde et, kurutul-
muş yoğurt ve kuyruk yağı �le beslen-
m�şlerd�r. Anadolu’ya göç sonrası bul-
dukları tahıl ve bakl�yatlarla etler� ka-
rıştırarak farklı b�r beslenme kültürü-
ne doğru yola çıkmışlardır.

Yüzyıllar boyu salt olarak etle besle-
nen toplum Anadolu’ya g�rmeler� �le
b�rl�kte et� yemekte yardımcı madde
olarak kullanmış ya da h�ç kullanma-
yarak onun yer�ne sadece tahıl ve
bakl�yatlarla yapılan b�rçok yen� ye-
meğ� kültürüne katmıştır.

Anadolu’da yaklaşık 13.000 yıl önce
başlayan tahıl ve bakl�yat üret�m�n�n
Avrupa’ya g�tmes� neredeyse 5.000 yılı
bulmuştur. Mezopotamya’nın bereket-
l� topraklarının, havasının ve suyunun
ürünlere olan etk�s�n�n yanı sıra
13.000 yıllık genet�k hafızası dünya-
nın d�ğer coğrafyalarında yet�şen ü-
rünlere göre Anadolu’dak� tahıl ve
bakl�yatların hem bes�n değer� açısın-
dan kıymetl� hem de lezzet açısından
daha �y� olmasını sağlamıştır.

Tahıllar ve bakl�yatlar g�b� ge-
leneksel Türk malzemeler�n�n
uluslararası damak tadına h�tap
eden yen�l�kç� tar�flere nasıl �l-
ham vereb�leceğ�n� düşünüyor-
sunuz? Bunları hem besley�c�
hem de gen�ş k�tlelere h�tap eden
yemeklere nasıl dah�l eders�n�z?

Ben prens�p olarak geçm�ş� yüzyıllara
a�t olan esk� tar�fler�n günümüzde yo-
rumlanmadan en doğru şek�lde �nsan-
lığa sunulması tarafındayım. Bu se-
beple geçm�şten gelen bütün tar�fler�
olduğu g�b� h�ç değ�şt�rmeden uygu-
layarak günümüzde �kram etmekte-
y�m.

Bu yüzdend�r k� günümüzde, fast food
kültürüne  yen�k  düşmüş  toplumların 

öncel�kle dünya kültürünün ortak m�-
rası olan eşs�z yemekler� unutmama-
sını ve onların gelecek kuşaklara ta-
şınmasını sağlamak �ç�n çalışmakta-
yım.

Genell�kle eşs�z tadı ve çok yön-
lülüğü �le övülen bulgur Türk
mutfağında özel b�r yere sah�p.
S�zce bulguru d�ğer tahıl ürünle-
r�nden ayıran, özel kılan ned�r?
Bulgurla yapılan favor� yemekle-
r�n�zden bazılarını paylaşab�l�r
m�s�n�z?

Öncel�kle şunu söylemel�y�m k� Ana-
dolu’da yet�şen bulgurun kend�ne has
kokusu damakta bıraktığı tadı ve be-
s�n değer� dünyadak� d�ğer tahıl ürün-
ler�ne göre çok daha yüksekt�r. 

Yemek araştırmaları �le Osmanlı, Anadolu ve Ortadoğu mutfakları üzer�ne uzmanlaşan ve 2022 yılında T.C.
Cumhurbaşkanlığı Kültür Sanat Büyük Ödülü’ne layık görülen Şef Yunus Emre Akkor, y�rm� beş yıllık mutfak deney�m� �le
Türk mutfak kültürünün ve Türk�ye’n�n tanıtımına öneml� katkılarda bulunuyor.  Ulusal ve uluslararası b�rçok yarışmada
ödül sah�b� Yunus Emre Akkor �le hububat, bakl�yat, yağlı tohumlar ve mamuller� sektörümüzün temel ürünler� üzer�ne
key�fl� b�r sohbet gerçekleşt�rd�k.

“Geleneğe dayandıramadığımız gerçek hiçbir değer
üretimde evrenseli yakalayamaz.”

Şef Yunus Emre Akkor:
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Bulgur tar�h boyunca kolay er�ş�leb�l�r
ve uygun f�yatlı olduğu �ç�n Anadolu
toplumunun en çok kullandığı ve �ş-
lemey� en çok b�ld�ğ� bakl�yatlar ara-
sındadır. 

Ben de kend� mutfağımda bulgurla
b�rçok lezzet yapmaktayım. Bunların
başında Mevlev� mutfağından Mevla-
na’nın sevd�ğ� yemekler arasında sa-
yılan zerdeçallı bulgur aşı b�r�nc� sıra-
da yer almaktadır. Ayrıca bulgur dah�l
b�rçok bakl�yatın �ç�ne konularak ya-
pıldığı ve kışlık kavurma �le lezzet�
artan tandır çorbası b�rçok davette
ben�m soframda yer�n� almaktadır.
Sade yağ �le yapılmış şehr�yel� b�r
bulgur p�lavı ben�m de en sevd�ğ�m
yemekler arasındadır.

Daha fazla �lg�y� hak ett�ğ�n�
düşündüğünüz tahıl ve bakl�yat
�çeren az b�l�nen Türk yemekler�
var mı? Şefler�m�z bu tar�fler�n
korunmasına nasıl yardımcı ola-
b�l�r?

Bence Hatay bölges�nde merc�mekle
yapılan Şeyh Mualla �s�ml� yemek hem
vejetaryen hem de vegandır. Bu yeme-
ğ�n dünya mutfaklarında kend�ne çok
rahatlıkla yer bulab�leceğ�n� düşün-
mektey�m. Onun yanı sıra, bes�n de-
ğer� çok yüksek, aynı zamanda sağlıklı

olan bulgur daha henüz dünyada hak
ett�ğ� yerde değ�ld�r. Ama yakın ge-
lecekte bulgurun çok daha kıymetle-
neceğ�ne ve dünya mutfaklarında
kend�ne çok daha fazla yer bulacağına
�nanıyorum.

Şefler�m�z�n tar�fler� korumada yapa-
cakları tek şey geleneksel yemekler�n
herhang� b�r yoruma �ht�yacının olma-
dığını düşünmeler�d�r.

Geleceğe baktığınızda, Türk hu-
bubat ve bakl�yatlarının mutfak
dünyasındak� rolüne �l�şk�n v�z-
yonunuz ned�r? Bunların gastro-
nom�dek� trendler� nasıl etk�le-
d�ğ�n� görüyorsunuz?

Gıdanın geleceğ� geleneksel tarım,
geleneksel ürünler ve geleneksel ye-
meklerded�r. Dünyada hızla hayatımı-
za dah�l olan yapay zeka, �ler� tekno-
loj�ler ve hayatı kolaylaştıran b�rçok
yen�l�k b�ze her konuda yardımcı olsa
da,  bunların  h�çb�r�s�  �nsanın  damak
tadını �kna edecek lezzetl� yemekler
yapmamızı sağlayamaz. İnsanoğlu
macerayı sever; bu yüzden bununla
�lg�l� de b�rçok yen� düzenleme yap-
maya çaba sarf edecekt�r. Ama bun-
ların heps� geleneksel malzemeler�n ve
geleneksel p�ş�rme yöntemler�n�n ö-
nüne  geçemeyecekt�r.  İnsanoğlu  sağ- 

lıklı ve tem�z gıda tüketmek �st�yorsa
bakl�yatın ve geleneksel tar�fler�n vaz-
geç�lmez olduğunu her koşulda anla-
yacaktır. Bunun b�l�nc�nde olan top-
lumların gastronom� trendler� her za-
man buna göre şek�llenecekt�r.

Türk yemekler�n� ve malzeme-
ler�n� küresel ölçekte tanıtmak
�ç�n en etk�l� stratej�ler�n neler
olab�leceğ�n� düşünüyorsunuz? 

Yemek ne fotoğraf üzer�nden ne b�r
v�deo kurgusu üzer�nden ne de b�r k�-
tap üzer�nden anlatılab�l�r; aslında
anlatılab�l�r tab�� ama ne derecede et-
k�l� olur onu tartışab�l�r�z. Geleneksel
dokunuşlarla ve geleneksel malzeme-
lerle p�şm�ş b�r yemeğ� b�r kaşık tat-
tırmanız yeter� kadar �kna ed�c�d�r.
Yan� bulab�ld�ğ�m�z bütün platform-
larda doğru malzemeyle doğru tek-
n�kle ve �y� ürünle yaptığımız yemek-
ler�m�z� k�m olursa olsun yabancılarla
buluşturmak b�z�m �ş�m�z� kolay-
laştıran uzun b�r yoldur. Bu yöntemle
yemekler�m�z� dünyaya tanıtmaya bık-
madan, usanmadan ve yorulmadan
devam etmel�y�z.

Ve şunu da unutmamalıyız k�; gele-
neğe dayandıramadığımız gerçek h�ç-
b�r değer üret�mde evrensel� yakala-
yamaz.
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TİM Hububat Bakl�yat Yağlı Tohumlar ve Mamuller� Sektör Kurulu Başkanı,
Ahmet T�ryak�oğlu: 

“Dünyadak� buğday arz ve stoklarındak� yüksel�ş�n f�yatları aşağı çekmes�n�
bekl�yorduk. Geçen seneye göre sadece buğday unu �hracatındak� ger�lemeden
ötürü ülke olarak 100 m�lyon dolara yakın b�r �hracat gel�r kaybı yaşadık. Dünyanın
en büyük buğday unu �hracatçısı olarak; ham maddey� yurt dışından alan
�şletmeler�n beklent�ler�n� yakından tak�p ed�yoruz. Başta TMO olmak üzere tüm
kamu kurumlarımızla, ülke menfaatler�ne en uygun çözümler konusunda b�lg�
alışver�ş� yapıyoruz.”

Türkiye Gıda İhracatçıları markası ile yürütülen tanıtım çalışmalarıyla, ürünlerimizi ve
ihracatçı firmalarımızı dünya genelinde temsil eden Birliklerimiz, hayata geçirdiği iletişim
çalışmalarıyla yurt içinde de basından büyük ilgi görüyor. Hububat, bakliyat, yağlı tohumlar
ve mamulleri sektörünün Türkiye geneline dair aylık verileri düzenli olarak Sektör Kurulu
tarafından basına ilan edilirken, TGİ çatısı altındaki birliklerimiz de kendi iştigal bölgelerine
dair sonuçları ve yürüttükleri çalışmaları basınla paylaşıyor.

Güneydoğu Anadolu Hububat Bakl�yat Yağlı Tohumlar ve Mamuller� İhracatçıları
B�rl�ğ� Başkanı, Celal Kadooğlu: 

“B�z yatırımcı kaybetme lüksüne sah�p değ�l�z, tam aks�ne yen� yatırımlarla
büyümes� gereken b�r ülkey�z. Ancak uygulanan pol�t�kalar sonucu rekabet gücünü
kaybeden f�rmalarımızın varlıklarını devam ett�rmek �ç�n başka ülkelere g�tmek
durumunda kaldığını görüyoruz. Yüksek enflasyon ve fa�z ortamında, neredeyse
yer�nde sayan kur pol�t�kasının sonucu olarak f�rmalar, başta enerj� ve �şç�l�k olmak
üzere üret�m mal�yetler�n�n daha düşük olduğu Mısır ve Uzakdoğu ülkeler�ne
g�tmey� terc�h ed�yorlar. İst�hdam p�yasasını da olumsuz etk�leyecek bu kayışlardan
büyük üzüntü duyuyoruz.”
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İstanbul Hububat Bakl�yat Yağlı Tohumlar ve Mamuller� İhracatçıları B�rl�ğ�
Başkanı, Kazım Taycı: 

“Hal�hazırda �hracatımızdak� artışın en büyük sebepler�; satış ağımızın çok yaygın
olması, çok gen�ş b�r yelpazede satış gerçekleşt�r�yor olmamız, Türk�ye'n�n özell�kle
Avrupa, Orta Asya, Orta Doğu ve Afr�ka ülkeler� �ç�n tarım ürünler�n�n tam dağıtım
noktasında olmuş olması, özell�kle bu konuda Mers�n L�manı'nın bölgesel b�r gıda
dağıtım merkez� hal�ne gelmes�. Gıda ve �şlenm�ş tarım ürünler�nde ülkem�z�n
yatırımlarının güçlü olması �hracat artışımızdak� en güçlü yanlarımızdan b�r�.”

Ege Hububat Bakl�yat Yağlı Tohumlar ve Mamuller� İhracatçıları B�rl�ğ� Başkanı,
Muhammet Öztürk: 

“Dünya genel�nde �hracat hacm� olarak 2023 yılında yaklaşık 25 m�lyar dolarlık b�r
pazar büyüklüğüne ulaşan evc�l hayvan mamaları sektörü, ülkem�zde daha da hızlı
b�r �vme yakaladı. Sektörün Türk�ye'de 2014 yılında 4,5 m�lyon dolar olan �hracat
hacm�, 2023 yılında 27 kat artarak 122 m�lyon dolara ulaştı. 2024 yılı Ocak-Eylül
dönem� �t�barıyla yaklaşık 100 ülkeye 102 m�lyon dolarlık �hracat gerçekleşt�rm�ş
bulunuyoruz. Yıl sonunda bu rakamın 140 m�lyon dolara çıkmasını bekl�yoruz." 

Karaden�z Hububat Bakl�yat Yağlı Tohumlar ve Mamuller� İhracatçıları B�rl�ğ�
Başkanı, Eren Günhan Ulusoy:  

“Buğday üret�m rakamlarının sezon sonunda b�r m�ktar düşeb�leceğ�n� tahm�n
ed�yoruz, �kl�m şartlarında yaşanan değ�ş�mlerden dolayı. Enflasyonun her alanda
h�ssed�ld�ğ� ve g�rd� mal�yetler�ndek� artışın h�ssed�ld�ğ� b�r dönemdey�z. F�yat
olarak baktığımızda öncek� yıllara göre ç�ftç�m�z açısından daha düşük b�r artışla
karşılaştık. Ancak bunu dünya p�yasasıyla karşılaştırırsak dünya p�yasasının
katbekat üstünde b�r artış gerçekleşm�ş oldu. Çünkü dünya f�yatları öncek� sezona
göre oldukça düştü. 400 dolardan 220 dolarlara �nen b�r dünya f�yatı görmektey�z
buğdayda.”

Akden�z Hububat Bakl�yat Yağlı Tohumlar ve Mamuller� İhracatçıları B�rl�ğ�
Başkanı, Veysel Mem�ş: 

“Bulgur, Türk mutfağının en temel bes�nler�nden b�r�d�r. Bulguru endüstr�yel
yöntemlerle üreten �lk ülke olan Türk�ye'n�n günümüzde hem üret�m hem de
�hracatta dünya l�der� oluşu bu köklü geleneklerden kaynaklanmaktadır. Dünya
çapında b�r çalışma gerçekleşt�r�yor ve Dünya Bulgur Günü �lan etmey�
hedefl�yoruz. Hedef�m�z 2025 hasat dönem�nde bu �lanımızın B�rleşm�ş M�lletler
tarafından kabul görmes�d�r.”
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 İHBİR’den fuar ziyaretleri

Hububat Bakl�yat Yağlı Tohumlar ve Mamuller� Sektör Kurulu Toplantısı, T.C. T�caret Bakanlığı İthalat Genel Müdürü
Mehmet Azgın ve T.C. T�caret Bakanlığı İhracat Genel Müdürlüğü Tarım Ürünler� Da�re Başkanı Hal�s Kaya’nın teşr�fler�
�le 02 Eylül 2024 tar�h�nde gerçekleşt�r�ld�. T.C. T�caret Bakanlığı Gümrükler Genel Müdürü Mustafa Gümüş’ün onl�ne
olarak katıldığı toplantıda sektörün yaşadığı sorunlar ve çözüm öner�ler� d�le get�r�lerek, sektör �hracatının arttırılmasına
yönel�k �st�şarelerde bulunuldu.

Sektör Kurulu İstanbul’da bir araya geldi

Birliklerimizden haberler

16-18 Eylül 2024 tar�hler� arasında
M�am�’de gerçekleşt�r�len ve İHBİR
tarafından M�ll� Katılım Organ�zas-
yonu düzenlenen Amer�cas Food &
Beverage Fuarı’nda Türk�ye M�ll� ka-
tılımının açılışı T.C. M�am� Başkon-
solosu Resul Şah�nol,  M�am� T�caret
Ateşes� Ömer İnce, World Trade
Center Başkanı Ivan Barr�os, İHBİR
Başkanı Kazım Taycı ve İHBİR Yö-
net�m Kurulu Üyes� İsma�l Gül tara-
fından yapıldı.

İHBİR Yönet�m Kurulu Başkan Yar-
dımcısı Şemsett�n Mem�ş, Yönet�m
Kurulu Üyes� Mehmet Taş ve TİM
Deleges� Tuğba Sürmel�, 10-13 Tem-
muz 2024 tar�hler� arasında İstanbul
Fuar Merkez�’nde düzenlenen, F İs-
tanbul 2024 Gıda, İçecek Ürünler� ve
Üret�m Teknoloj�ler� Fuarı’nı z�yaret
ett�. Fuara katılım sağlayan üyeler�n�
z�yaret eden İHBİR heyet�, f�rmala-
rın fuar �le �lg�l� görüşler� hakkında
b�lg� alarak başarılar d�led�.

24-26 Eylül 2024 tar�hler� arasında
Duba�’de düzenlenen ISM M�ddle
East 2024 Fuarı’na İHBİR Yönet�m
Kurulu Başkanı Kazım Taycı ve Yö-
net�m Kurulu Üyes� İsma�l Gül fuar
z�yaret� gerçekleşt�rd�. 



13
TGİ gündem - Sayı 4

Tarım ve Orman Bakanı Sayın İbra-
h�m Yumaklı’nın teşr�fler�yle Sektör
Paydaşları Toplantısı GAİB h�zmet b�-
nasında gerçekleşt�. Gaz�antep Büyük-
şeh�r Beled�ye Başkanı Fatma Şah�n,
Gaz�antep M�lletvek�ller� Abdulham�t
Gül ve Al� Şah�n, GAİB Koord�natör
Başkanı F�kret K�lec�, Hububat Bakl�-
yat Yağlı Tohumlar ve Mamuller�
İhracatçıları B�rl�ğ� Başkanı Celal
Kadooğlu, Halı İhracatçıları B�rl�ğ�
Başkanı Zeynal Ab�d�n Kaplan �le çok
sayıda STK ve kamu kurumu tems�l-
c�s�n�n yer aldığı toplantıda; sektörün
güncel durumu �st�şare ed�ld�.

 Sektör Paydaşları Toplantısı GAİB hizmet binasında

Venezuela La Gua�ra Val�s� José
Alejandro Terán ve beraber�ndek�
heyet Hububat Bakl�yat Yağlı To-
humlar ve Mamuller� İhracatçıları
B�rl�ğ�n� z�yaret ett�. Başkan Celal
Kadooğlu ve Başkan Yardımcısı Mesut
Acar’ın yer aldığı görüşmede �k� ülke
arasında yapılab�lecek �ş b�rl�kler�
görüşüldü.

Kadooğlu, 30 m�lyona yaklaşan nüfus
büyüklüğüyle gıda sektörü �ç�n öneml�
b�r konumda bulunan Venezuela'nın
en büyük �k�nc� �thalat kalem�n�n
hububat olduğuna d�kkat çekt�.

 Venezuela La Guaira Valisi Terán Gaziantep’te

GAİB Hububat B�rl�ğ� tarafından Panama ve Venezuela’da düzenlenen sektörel
t�caret heyet� programının hazırlıkları kapsamında, 9 Temmuz 2024 tar�h�nde
gerçekleşt�r�len ön heyet z�yaretler�ne GAİB Genel Sekreter Yardımcısı Ahmet
Şahbudak ve Kadooğlu Yağ İhracat Müdürü İhsan Mert katılım sağladı. T.C.
Karakas Büyükelç�s� Aydan Karamanoğlu’nun da z�yaret ed�ld�ğ� ön heyet
programı kapsamında Venezuela Dış T�caret Bakan Yardımcısı Johann Alvarez
�le görüşülerek �k� ülke arasındak� t�car� �l�şk�ler ve fırsatlar konusunda f�k�r
alışver�ş�nde bulunuldu. Sektörel d�nam�klere �l�şk�n güncel durumların gözlem-
lend�ğ� ön heyet programı dah�l�nde ANSA-Ulusal Süpermarketler B�rl�ğ�,
Venezuela Tarım Bakanlığı �le Fedecamaras, Con�ndustr�a, Fede�ndustr�a ve
Cav�dea g�b� öneml� kuruluşlar z�yaret ed�lerek sektöre ve �hraç ürünler�ne
�l�şk�n b�lg�ler paylaşıldı. Ön heyet z�yaretler� kapsamında ayrıca Panama
Büyükelç�s� Leb�be Gülhan Ulutek�n �le Panama Gıda Dağıtıcıları B�rl�ğ�,
Istmeña D�str�bütör F�rması, Panama T�caret ve Sanay� Odası ve özel sektör
tems�lc�ler� z�yaret ed�ld�. 

22-29 Eylül arasında Panama ve Ve-
nezuela’da düzenlenen sektörel t�caret
heyet� programı kapsamında Pana-
ma’dak� �k�l� görüşmeler, f�rmaları-
mıza ve ürünler�m�ze göster�len yoğun
�lg�yle gerçekleşt�. B2B görüşmeler�ne
katılan Panama T�caret Bakan Yar-
dımcısı Carlos Arturo Hoyos, Panama
Büyükelç�s� Leb�be Gülhan Ulutek�n
ve T�caret Müşav�r� Hal�se Büşra
Ünsal Hür katılımcı f�rmalarla �hraç
ürünler�ne �l�şk�n görüş alışver�ş�nde
bulundu. Program Karakas-Venezu-
ela’da 2. Venezuela Türk İhraç Ürün-
ler� Fuarıyla eş anlı gerçekleşt�r�len
�k�l� görüşmelerle sona erd�. 

 GAİB'ten Panama ve Venezuela’da sektörel ticaret heyeti
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AHBİB, Türk�ye'n�n hububat, bakl�-
yat, yağlı tohumlar ve mamuller� �hra-
catında üst sıralarda gelen İtalya'ya
sektörel t�caret heyet� etk�nl�ğ� dü-
zenled�. 25-28 Eylül tar�hler�nde
gerçekleşen Salerno T�caret Heyet�
kapsamındak� B2B �k�l� görüşmeler�ne
20 Türk f�rması katıldı. İk�nc� gü-
nünde saha z�yaretler� yapılan heyet
kapsamında İtalyan f�rmalar yer�nde
z�yaret ed�lerek paketleme ve depo-
lama prosesler� �ncelend�; süper-
market z�yaret�yle market ürünler� ve
f�yatları hakkında b�lg� ed�n�ld�.
Toplamda, 21 İtalyan f�rma �le B2B
görüşmeler gerçekleşt�r�ld�.

 AHBİB İtalya’da

    Ticaret Bakan Yardımcısı Ağar PET İZMİR 2024 Fuarında

T.C. T�caret Bakan Yardımcısı Volkan Ağar, 25-28 Eylül tar�hler� arasında düzenlenen PET İZMİR 2024 Fuarını
z�yaret ederek EİB Hububat Başkanı Muhammet Öztürk, EİB Koord�natör Başkanı Jak Esk�naz�, ESÜHMİB
Başkanı Bedr� G�r�t eşl�ğ�nde b�rl�ğ�n �nfo-standı ve üye f�rmaların stantlarında sektör tems�lc�ler� �le b�r araya geld�.
Başkan Muhammet Öztürk'ün açılış konuşmasını gerçekleşt�rd�ğ� fuarda EİB Hububat yönet�c�ler� ayrıca, evc�l
hayvan mamaları sektöründek� üye f�rmalarıyla �l�şk�ler�n� kuvvetlend�rmek ve sektörü olab�ld�ğ�nce yakından
tanımak �ç�n üye f�rmaların stantlarını z�yaret ett�. B�rl�ğ�n faal�yetler� hakkında b�lg� ver�len z�yaretlerde, f�rma
tems�lc�ler�yle sektördek� gel�şmeler ve �ş b�rl�ğ� olanakları değerlend�r�ld�. 

 Egeli ihracatçılar ABD pazarında

Ege İhracatçı B�rl�kler�’n�n gıda
sektörler�nde yürütmekte olduğu ABD
Turqual�ty Projes� kapsamında ABD’l�
şefler Tom Macr�na ve John Byrne’�n
İzm�r z�yaret� çerçeves�nde B�rl�k
Başkanları, T�caret Bakanlığı yet-
k�l�ler� ve basın mensuplarının katı-
lımıyla basın toplantısı düzenled�.
Konuşmasında projen�n ABD’ye olan
�hracatımızı arttırmada önem�n�
vurgulayan EİB Hububat Başkanı
Muhammet Öztürk, yürütülen UR-GE
projeler� kapsamında planlanan t�-
caret heyet�, fuar katılımı g�b� faal�-
yetler�n ABD Turqual�ty Projes�ne
eklemlenerek ABD pazarında daha
etk�n tanıtım yapılacağının müjdes�n�
verd�.
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Türk�ye Gıda İhracatçıları T�caret Bakanlığı Turqual�ty Destek Programı �le desteklenen Bulgur Tanıtım Projes� kapsamın-
da, Rusya’nın önde gelen kamu kurumları ve s�v�l toplum kuruluşlarının tems�lc�ler�n� Moskova’da ağırladı. Türk�ye’n�n ev
sah�pl�ğ�nde düzenlenen tanıtım programına T.C. Moskova Büyükelç�s� Tanju B�lg�ç, TİM Hububat Bakl�yat Yağlı
Tohumlar ve Mamuller� Sektör Kurulu Başkanı Ahmet T�ryak�oğlu  ve AHBİB Başkanı Veysel Mem�ş eşl�k ett�. 
 
Gastronom� alanından Rus �lg�l�ler�n yoğun �lg� gösterd�ğ� etk�nl�kte ünlü Şef Arda Türkmen tarafından hazırlanan nar
ekş�l� bulgur salatası, yoğurt yatağında sarımsaklı bulgur köftes�, kaymaklı f�r�k üzer�nde kayısılı uzun p�şm�ş kuzu et� ve
dağ meyvel� kakaolu bulgur pud�ng m�saf�rlere �kram ed�ld�. Kampanyanın outdoor ayağında �se Moskova’nın en öneml�
meydanlarında Türk bulguruna yönel�k tanıtımlar gerçekleşt�r�l�rken, düzenlenen market etk�nl�kler�nde �se AHBİB
Başkan Veysel Mem�ş, Yönet�m Kurulu Üyeler� Şah�n Sayılır ve Serdar Yıldızgörer yer�nde gözlemler yaptı.

AHBİB Başkanı Veysel Memiş,
Rus medyası ile buluştu

Tanıtım kampanyası kapsamında
AHBİB Başkanı Veysel Mem�ş, Rus-
ya’nın en esk� ve köklü medya kurulu-
şu Komsomolskaya Pravda Med�a’da
beş� ana akım, �k� sektörel olmak üze-
re yed� farklı Rus medya kuruluşu �le
basın toplantısı düzenled�. Toplantıya,
KP, Interfax, VM, AİF, Sobaka,
Agro�nvestor ve Teleprogramma med-
ya kuruluşları katıldı. 

AHBİB Başkanı Veysel Mem�ş,
Rusya’nın Türk �hracatçıları �ç�n
önem�, Rus tüket�c�s�n�n önem verd�ğ�
noktalar, Türk bulgurunu rak�pler�n-
den üstün kılan n�tel�kler, 2024’ün
�k�nc� yarısında ve 2025 yılında
Türk�ye’n�n Rusya’ya olan �hracatını
etk�leyecek faktörler ve Türk üret�c�-
s�n�n doğal ve organ�k bulgur üretmek
�ç�n kullandığı yöntemler hakkında
detaylı b�lg�ler verd�. Rusya'nın tek �ş
dünyası kanalı olan RBK telev�zyonu-
nun da konuğu olan Başkan Veysel
Mem�ş, Türk bulgurunun Rus halkına
ve �ş �nsanlarına tanıtımı ve Rusya'ya
bulgur �hracatını artırmak �ç�n
ger-çekleşecek projeler hakkında
açıkla-malarda bulundu.

 TGİ Üyeleri World Food Moskova Fuarı’nda buluştu

Türk�ye Gıda İhracatçıları 17-20 Eylül 2024 tar�hler�nde Rusya’nın başkent�
Moskova’da gerçekleşt�r�len ve dünyanın en öneml� gıda fuarlarından kabul
ed�len World Food Moskova Fuarı’nda, Güneydoğu Anadolu Hububat Bak-
l�yat Yağlı Tohumlar ve Mamuller� İhracatçıları B�rl�ğ� koord�nasyonuyla b�r
araya geld�. Sektörel ürünler�n tanıtımının yapıldığı fuarda, sektörün ana
�hraç ürünler�nden oluşan menüler�n sunulduğu tadım etk�nl�ğ� düzenlend�.
World Food Moskova Fuarı; her yıl dünyanın pek çok ülkes�nden yüzlerce
�şletmey�, Rusya’nın tanınmış market z�nc�rler�nden perakendec�ler�ne, top-
tancılarından üret�c�ler�ne, gıda sektörü alıcılarıyla aynı çatı altında topluyor.
Fuarın ürün kategor�ler�nde; dondurulmuş ve konserve hazır y�yecekler, şe-
kerleme ve hamur �şler�, organ�k ve sağlıklı y�yecekler, taze ve kurutulmuş
meyve, sebze, yağlar, soslar, et ve et ürünler�, balık ve den�z ürünler�, çay,
kahve g�b� yen�leb�l�r ürünler bulunuyor.



Slav mutfağında çavdar, yulaf ve karabuğday g�b� besley�c� tahılların önem�ne d�kkat çeken T�ryak�oğlu, bulgurun talep
göreceğ�ne �nandıklarını bel�rterek sözler�n� şöyle tamamladı:

“KG başına ortalama �hracat b�r�m f�yatlarımız buğday ununda 0,38 dolar �ken, bulgurda 0,59 dolar sev�yes�nde. B�r ton
bulgurda fark 210 doları buluyor. Üstel�k bu neredeyse rak�ps�z olduğumuz b�r alan çünkü tüm dünya bulgurun b�r Türk
ürünü olduğunu b�l�yor. Rusya’nın �kl�m koşulları neden�yle, halkın dondurulmuş veya doğası gereğ� uzun süre
saklanab�l�r ürünlere �ht�yacı var. 2023 yılında 150 m�lyon dolarlık bulgur �hracatımızın yaklaşık yüzde 7’s�n� Rusya’ya
yapmıştık, tanıtım çalışmalarımızın katkısıyla bu oranı yüzde 20 sev�yeler�ne taşımak �st�yoruz.”

“Yaklaşık 130 m�lyon tonluk tahıl re-
koltes�yle dünyanın �lk 5 üret�c� ülkes�
arasında yer alan Rusya’dan, Dah�lde
İşleme Rej�m� kapsamında �thal ett�ğ�-
m�z ürünler� �şleyerek farklı coğrafya-
lara satış yapıyoruz. Bu ülkeden buğ-
daydan mısır ürünler�ne, ayç�çeğ� to-
humundan ham ayç�çeğ� yağına kadar
b�rçok ürün tedar�k ed�yoruz. Bu �ş
b�rl�ğ�n� Rusya pazarındak� yen� adım-
larla daha da pek�şt�reb�l�r�z. Rusya’da
her yıl 500 m�lyar dolara yakın pera-
kende satış yapılıyor, bu t�caret�n ne-
redeyse yarısını gıda ürünler� oluştu-
ruyor. Eğer Rus marketler�nde Türk
gıda ürünler�n�n sayısını artırab�l�rsek
mutlaka alıcı buluruz.”
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AHBİB Başkanı Veysel Memiş

“Türk bulgurunu Rus halkına sevd�rmek, bu
ürünün Rus mutfaklarına ve restoranlarında
menülere taşımak �ç�n faal�yetler yürütüyo-
ruz. Dünya çapında b�r çalışma gerçekleşt�-
r�yor ve Dünya Bulgur Günü �lan etmey�
hedefl�yoruz. Hedef�m�z 2025 yılı hasat döne-
m�nde bu �lanımızın B�rleşm�ş M�lletler tara-
fından kabul görmes�.”

“Bulgur, Türk�ye'n�n en öneml�, en kad�m ve
en kutsal ürünler�nden b�r�. Her evde mutla-
ka yer alan, her hanen�n vazgeçemed�ğ� çok
özel ve kutsal b�r ürün. Bulgur �le yapılacak
yemeğ�n hadd� hesabı, çeş�d�, sınırı yoktur.” Şef Arda Türkmen

“Rusya’nın komşularıyla iş birliği içinde olmaya ihtiyacı var”
 
Uluslararası t�carette tar�h�n en büyük yaptırımlarıyla karşı karşıya olan Rusya
�le t�carette, gıda sektörünün stratej�k önem�ne d�kkat çeken TİM Hububat
Bakl�yat Yağlı Tohumlar ve Mamuller� Sektör Kurulu Başkanı Ahmet
T�ryak�oğlu etk�nl�kte yaptığı konuşmada şunları söyled�:

“Batılı ülkeler�n gen�şleyen yaptırım kararlarının, Rusya’ya �hracatımıza etk�s� 8
aylık süreçte 1,2 m�lyar doları buldu. Bu yaptırımlar özünde savunma sanay�s�,
loj�st�k ve havacılık g�b� savaşla �l�şk�l� sektörler� hedef alıyor görünse de gıda
t�caret�m�zde kayıplar oldu. 150 m�lyona yaklaşan nüfusunu besleyeb�lmek �ç�n
Rusya’nın komşularıyla �ş b�rl�ğ� �ç�nde olmaya �ht�yacı var. Rusya’da hane halkı,
gel�rler�n�n üçte b�r�n� gıdaya er�ş�m �ç�n harcıyor. Ülkede tarımsal araz�ler
toprak varlığının yüzde 13 g�b� düşük b�r oranını oluşturduğundan, Rusya her
yıl 30 m�lyar dolara c�varındak� gıda �thalatı yaparak, tedar�kç� ülkeler�n hedef
pazarlarından b�r�n� oluşturuyor. Türk�ye’n�n Rusya’ya toplam �hracatındak�
daralmayı gıda sektörü öncülüğünde aşab�l�r�z.”

“Rus marketlerinde ürünlerimizin sayısını artırabilirsek alıcı buluruz”

Rusya �le gıda t�caret�n�n önem�ne d�kkat çeken T�ryak�oğlu, �k� ülke arasındak� t�carette mevcut durumu şöyle
değerlend�rd�:
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Cereals, Pulses, Oil Seeds and Products Export 
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“We can increase our share in global agricultural
product to 3 percent.”

Wh�le agr�cultural product�on and
consumpt�on have �ncreased �n the
last 20 years due to the h�gh popula-
t�on and �ncome growth �n the world,
the ax�s sh�ft due to demograph�c de-
velopments has changed the �nter-
nat�onal agr�cultural trade model. To-
day, Ind�a and South East As�a stand
out as consumpt�on centers, wh�le the
Black Sea and Central As�a reg�ons
stand out �n terms of product�on. The
share of Russ�a and Ukra�ne, two of
the largest produc�ng countr�es, �n to-
tal gra�n exports �s around 24 percent,
and when Kazakhstan, Bulgar�a and
Moldova are �ncluded, th�s share
reaches a very h�gh 43.4 percent.

We are go�ng through a process called
“de-Ch�na-�zat�on”, �n wh�ch the US
and EU countr�es want to reduce the�r
trade dependence on Ch�na not only
�n food but �n all areas. Th�s new era
puts “develop�ng countr�es” at the
forefront to ensure agr�cultural supply
secur�ty. As reg�onal�zat�on trends �n
trade become more w�despread, trade
w�th close and ne�ghbor�ng countr�es
�s becom�ng more �mportant. 

Turkey, wh�ch has great opportun�t�es
for food trade �n th�s new �nterna-
t�onal process, has some features that
only a few countr�es �n the world have.
We are the gene center of wheat and
pulses. We have the greatest potent�al
�n endem�c plant var�et�es �n the
world. We have the advantage of Cus-
toms Un�on w�th EU countr�es. In ad-
d�t�on, we can speak the same lan-
guage w�th countr�es that do not know
each other and trade w�th very d�f-
ferent segments. We also have the �n-
frastructure and log�st�cs power to
market food products to the world.
Desp�te all these potent�als, our share
�n the world's annual agr�cultural out-
put of 4.5 tr�ll�on dollars �s around 70
b�ll�on dollars; �f we succeed �n be-
com�ng the center of food and agr�-
cultural products trade �n the new glo-
bal model, we can double our share �n
the world and �ncrease �t to 3 percent.

The cereals, pulses, o�lseeds  and  pro-
products sector �s the strateg�c trade
area for Turkey's h�gh targets �n global
agr�culture and food trade. Accord�ng
to  2023  data,  our  sector has real�zed 

more than half of the 23.4 b�ll�on dol-
lars of herbal product exports �n our
country. The cereals sector �s the
apple of our country's eye �n agr�cul-
tural trade, produc�ng 2 percent of the
800 m�ll�on tons of wheat and 5.5 per-
cent of the 148 m�ll�on tons of barley
produced �n the world annually.

The a�m of Turk�sh Food Exporters �s
to create a strong brand �n l�ne w�th
the product�on and trade potent�al of
our �ndustry and to strengthen our �n-
ternat�onal cooperat�on w�th new con-
nect�ons. I would l�ke to express my
grat�tude to all our stakeholders who
have supported us �n th�s f�eld, �n
wh�ch we have made s�gn�f�cant prog-
ress under the leadersh�p of our Sec-
tor Board, and who have g�ven us
strength by stand�ng by us under all
c�rcumstances.

Ahmet T�ryak�oğlu
Cha�rman of TİM Cereals, Pulses,

O�l Seeds and Products Sector Board
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Our purchase activities will
continue until the last

product supplied by our
producers is received.

What was the total s�ze of the
purchases real�zed as of the end
of September 2024 �n terms of
quant�ty and value? Could you
make a general evaluat�on of the
work carr�ed out for the pro-
ducers who want to del�ver the�r
products? 

As TGB, we broke a record by purcha-
s�ng over 13 m�ll�on tons �n 2023. In
the 2024 gra�n procurement per�od,
we are carry�ng out procurement act�-
v�t�es smoothly at a total of 669 d�f-
ferent po�nts, �nclud�ng 383 TGB pro-
curement po�nts and 286 l�censed
warehouses contracted throughout the
country. In paddy, we prov�de on-s�te
serv�ce to our producers by open-�ng
temporary purchas�ng centers at 10
po�nts where product�on �s �ntense.
We est�mate that around 5 m�ll�on
tons of products w�ll be purchased by
the end of the year, wh�ch w�ll be a-
bove the average of many years.

Our appo�ntment and purchase act�v�-
t�es w�ll cont�nue unt�l the last pro-
duct suppl�ed by our producers �s
rece�ved. We have made and cont�nue
to make our product fee payments
w�th�n an average of 30 days th�s year.

We a�m to ensure the healthy func-
t�on�ng of market dynam�cs �n gra�n
markets through TGB procurement
pol�c�es and to prevent producer v�c-
t�m�zat�on through our �ntervent�on
purchases. At th�s po�nt, we see that
we have successfully ach�eved the tar-
geted goal. 

What are the advantages of
work�ng w�th l�censed ware-
houses for producers?
 
The l�censed warehous�ng system
spreads the  product  supply  through-

out the year, ensures that the products
are stored �n modern warehouses for a
long t�me �n a healthy and rel�able
manner, br�ngs more buyers and sel-
lers together by trad�ng the products
on the nat�onal stock exchange, fa-
c�l�tates product trade and prov�des f�-
nanc�al support to our producers by
offer�ng cred�t opportun�t�es.

Producers who sell the�r products as
EWRs through l�censed warehouses
are exempt from 2 percent w�thhold-
�ng tax and 2 percent SSI prem�um
deduct�on. Producers who store the�r
products �n l�censed warehouses are
offered the chance to use a 9-month
term loan (upper l�m�t �s 15 m�ll�on
TL) up to 75 percent of the product
pr�ce from Z�raat Bank and Agr�cultu-
ral Cred�t Cooperat�ves, and the �nte-
rest �s fully covered by the state.

In add�t�on, 60 percent of the rental
fee and 50 percent of the analys�s fee
�n the l�censed warehouse rental tar�ff
determ�ned by the M�n�stry of Trade
are covered by the M�n�stry of Agr�cul-
ture and Forestry, and a max�mum of
3 thousand TL transportat�on support
�s prov�ded.

Can you prov�de �nformat�on a-
bout TGB's efforts to create new
warehouse areas and open stack
areas? What measures do you
take when product purchases
exceed the capac�ty of TGB
warehouses and leased l�censed
warehouses?

In 2008, TGB launched the project of
bu�ld�ng warehouses w�th long-term
lease guarantees �n order to reduce
the �ncreas�ng  need for warehouses �n 

Operat�ng w�th the m�ss�on of tak�ng measures to protect producers and consumers by regulat�ng the markets for
agr�cultural products, espec�ally cereals, the Turk�sh Gra�n Board plays an �mportant role �n the agr�cultural sector w�th �ts
nat�onw�de purchas�ng po�nts and contracted l�censed warehouses. We talked to Ahmet Güldal, General Manager of the
Turk�sh Gra�n Board, about TGB's act�v�t�es and developments �n agr�cultural product�on �n Türk�ye.

“Türkiye is an important player in regional food trade.”
Turkish Grain Board General Manager Ahmet Güldal:
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process due to �ncreas�ng geopol�t�cal
r�sks and cl�mat�c uncerta�nt�es. As of
the last quarter of 2024 and 2025,
these r�sks are expected to become
more pronounced. In part�cular, we
bel�eve that ongo�ng global m�l�tary
tens�ons, trade restr�ct�ons, volat�l�ty
�n energy pr�ces and d�srupt�ons �n
�nternat�onal gra�n trade may cause
s�gn�f�cant fluctuat�ons �n food pr�ces
�n the com�ng per�od.

Türk�ye �s an �mportant player �n the
reg�on's food trade thanks to �ts strong
agr�cultural product�on �nfrastructure,
strateg�c geograph�cal locat�on and
log�st�cal advantages. However, global
geopol�t�cal tens�ons may pose some
r�sks to our export performance. In
the 2024-2025 per�od, poss�ble
�ncreases �n energy and transportat�on
costs, changes �n trade routes and
d�srupt�ons at ports, pol�t�cal and
econom�c �nstab�l�ty �n target markets
may challenge the compet�t�veness of
our exporters.

On the other hand, d�srupt�ons �n
supply cha�ns and reg�onal supply
shortages may also create new oppor-
tun�t�es for Türk�ye. At th�s po�nt, our
duty as TGB �s to guarantee the �n-
come of our producers by ma�nta�n�ng
the balance between domest�c supply
and demand and to support the com-
pet�t�veness of our exporters �n �nter-
nat�onal markets.

Türk�ye w�ll cont�nue to stand out
w�th �ts qual�ty and rel�able products
by adopt�ng the pr�nc�ple of sus-
ta�nab�l�ty �n the agr�culture and food
sector. We w�ll cont�nue to be a strong
player �n exports as well as ma�n-
ta�n�ng the stab�l�ty of the domest�c
market, espec�ally through l�censed
warehous�ng, expand�ng the use of
technology and support pol�c�es for
producers.

Desp�te the �ncreas�ng uncerta�nt�es �n
the world, we bel�eve that we w�ll
ach�eve pos�t�ve results �n food
product�on and exports thanks to
Türk�ye's agr�cultural strength and
strateg�c moves.

our country. Th�s project la�d the
foundat�on for l�censed warehous�ng,
wh�ch would later become w�despread
�n our country.

W�th the contr�but�ons of th�s move
p�oneered by TGB, our country has
now reached an �nstalled l�censed
warehouse capac�ty of 12 m�ll�on tons
w�th modern storage cond�t�ons.
When the warehouses w�th operat�ng
perm�ts are completed, a capac�ty of
approx�mately 20 m�ll�on tons w�ll be
reached.

TGB purchases products pr�mar�ly
from TGB warehouses and l�censed
warehouses that have s�gned a proto-
col w�th TGB. In cases where these are
not suff�c�ent, warehouses are rented
from th�rd part�es. If these are also
�nsuff�c�ent or unava�lable, the
products are taken to polyethylene
open stacks �n order to prevent the
producers from be�ng v�ct�m�zed. 

Is the appo�ntment system suff�-
c�ent? How do you meet the de-
mands of the producers �n th�s
d�rect�on? Do you have any new
�nvestments to ensure develop-
ment �n th�s d�rect�on? 

TGB has been conduct�ng gra�n pur-
chases by appo�ntment system s�nce
2013 �n order to prevent producer
v�ct�m�zat�on,  to  ensure that  purcha-

ses are carr�ed out �n a planned man-
ner and to prov�de equal serv�ce to all
producers. W�th th�s system, long
queues �n front of TGB buy�ng po�nts
and wa�t�ng t�mes of up to 4-5 days
dur�ng peak per�ods have been el�m�-
nated. Producers can now del�ver
the�r products to TGB on the day they
make an appo�ntment.

In add�t�on to our own purchase po-
�nts, we have also �ntegrated the emp-
ty capac�t�es of l�censed warehouses
that have s�gned a protocol w�th our
�nst�tut�on �nto the TGB appo�ntment
system as of 2023 and ensured that
producers benef�t from l�censed ware-
houses w�th pr�or�ty.

By mak�ng add�t�onal updates to the
appo�ntment system, such as �ncrea-
s�ng the appo�ntment capac�ty and ex-
tend�ng the durat�on of the appo�nt-
ment purchase schedule, we have
el�m�nated the problems exper�enced
by our producers �n prev�ous years as
of th�s purchase per�od.

In the last quarter of 2024 and �n
2025, what do you th�nk w�ll be
the �mpact of geopol�t�cal r�sks
on world food markets? How do
you expect global developments
to affect our food exports? 

Today, world food markets are go�ng
through  a  s�gn�f�cant  transformat�on  
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“Türk�ye w�ll cont�nue to stand out w�th �ts qual�ty and rel�able products by
adopt�ng the pr�nc�ple of susta�nab�l�ty �n the agr�culture and food sector.”
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Internat�onal Food Products and Technolog�es Fa�r - WorldFood Istanbul, wh�ch prov�des the opportun�ty to exh�b�t and
d�scover the latest �nnovat�ons and trends �n the food �ndustry, hosted �ts guests at Tüyap Convent�on and Exh�b�t�on Cen-
ter between September 6-9, 2023. A total of 64,146 v�s�tors from 161 countr�es and 1,117 exh�b�tors from 38 countr�es
took part �n WorldFood İstanbul for 4 days. In the f�rst sess�on of the open�ng day, the Cha�rmen’s Sess�on was held w�th
the found�ng execut�ves of the Turk�sh Food Platform. In the panel t�tled “The Food Sector at the Heart of Exports and the
Roadmap to 2024” moderated by Agr�culture Ed�tor İrfan Donat, Sector Board Members addressed the v�s�tors.

Turkish manufacturers, industrialists and exporters have made significant investments in
high technology and capacity in the last 20 years. But most importantly, Türkiye's perspec-
tive on quality has changed. If we are able to increase our exports every day, this shows
that our understanding of quality has changed significantly. For the sustainability of this
success, we need to invest more in branding and be more generous. In the world,
especially the private label sector is growing day by day, and in this competition, our
exporter industrialists need to spend more money on value-added products, in other
words, on R&D.

Celal Kadooğlu
Chairman of Southeast Anatolian Cereals, Pulses, Oil Seeds and Products
Exporters' Association

Türkiye, with an agricultural output of 70 billion dollars, has a 1.5 percent share in the
world's agricultural output of 4.5 trillion dollars. The share of Russia and Ukraine in grain
exports is 24 percent. When we include Kazakhstan, Bulgaria and Moldova, the share of
these countries in world exports rises to 43 percent. As a country at the crossing point of the
food corridor, we want to increase our share in the world's agricultural output to 3 percent.
We have formed a very special alliance with the Turkish Food Exporters brand. We believe
that we will definitely achieve our goals.

Ahmet Tiryakioğlu
Chairman of TİM Cereals, Pulses, Oil Seeds and Products Sector Board

We came together with the Cereals, Pulses, Oil Seeds and Products Exporters' Associations,
TGDF, ETÜDER and all sector representatives related to food and decided to unite in a
single fair. We aim to make WorldFood İstanbul one of the world's leading fairs such as
GULFOOD, ANUGA, SIAL PARIS, which are known worldwide. The food industry has the
potential to grow with sustainable production and innovative solutions. The exhibition of
environmentally friendly products at the fair will raise awareness in this direction in our
sector. It is important to use sustainable production models and environmentally friendly
technologies. We also need to speed up manufacturing to accelerate exports. For this, we
need to increase our existing capacities.

Kazım Taycı
Chairman of İstanbul Cereals, Pulses, Oil Seeds and Products Exporters' Association
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Our main difference with our competitors is that we are an agricultural country. The reason
why we have a 1.5 percent share of the world in terms of total output is that the diversity of
Anatolia is really at the center of our culture and this culture leads to a diversity in food.
Our population is an important power and our domestic consumption is the main dynamo
of exports. Because a company cannot reach the scale to export the day it is established,
it must first pass the start-up period. We export more than we consume and we can do this
by using raw materials from other countries. If there was not such high consumption in the
domestic market, such an infrastructure would not have been created in Türkiye and such
high investments would not have been made.

Eren Günhan Ulusoy
Chairman of Black Sea Cereals, Pulses, Oil Seeds and Products Exporters' Association

When it comes to competition in the global market, I can first say that we start the match
1-0 down. Unfortunately, we are affected by the taxes imposed on us by the countries we
export to. Since many countries work within the framework of Free Trade Agreements or
Customs Union agreements, we have problems in this regard. While the countries in our im-
mediate geography act in unions, we are unfortunately left alone. We are constantly con-
veying our demands for Free Trade Agreements to the necessary authorities, and we
believe that if there is a development in the coming periods, we will be at an equal level
in competition.

Veysel Memiş
Chairman of Mediterranean Cereals, Pulses, Oil Seeds and Products Exporters' Association

Wars in the world are no longer world wars, but proxy wars. As a simple example, anyone
who looks a little deeper into the issue knows who is causing the problems in the Red Sea
today and for what purpose. And what does this problem cost us? When the Red Sea is
out of the way, products are transported in 90, 120, 150 days through other places. Failure
to deliver these products means not getting paid for them. International shipping and
transportation is a very sophisticated subject. I think Türkiye, as a country that does not
have many options in the future other than exports, should have a simulation of this
problem. 

Nihat Uysallı
Chairman of Central Anatolian Cereals, Pulses, Oil Seeds and Products Exporters'
Association

Today, the concepts of sustainability, resilience, decarbonization, traceability and
digitalization come to the fore in the world. It is not enough just to be a supplier, you need
to be an approved supplier and give importance to food safety. If you do not have
certain certificates accepted by the world, the importer does not even show interest in
you. This is a process that will become increasingly difficult, but as far as I can see, all our
companies in Türkiye can easily fulfill these expectations. Because we can quickly adapt
ourselves to technology and artificial intelligence. When you visit our fair and examine our
products, you feel as if you are visiting a fair in Europe or America.

Muhammet Öztürk
Chairman of Aegean Cereals, Pulses, Oil Seeds and Products Exporters' Association
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“The fertile soil, air and water
of Mesopotamia, as well as

13,000 years of genetic
memory, have made

Anatolian grains and pulses
both more nutritious and
better in terms of flavor.”

Cereals and pulses are among
the �nd�spensable �ngred�ents of
Turk�sh cu�s�ne. What do you
th�nk makes these �ngred�ents
such �ntegral elements of our
cul�nary her�tage, and what d�s-
t�ngu�shes these products from
others �n terms of qual�ty, flavor
and nutr�t�onal value?
 
S�nce the Turks were a nomad�c
soc�ety �n Central As�a, they generally
l�ved on meat, dr�ed yogurt and ta�l
fat. After m�grat�ng to Anatol�a, they
started a d�fferent d�etary culture by
m�x�ng meat w�th the gra�ns and
pulses they found.

The soc�ety, wh�ch had been fed
exclus�vely w�th meat for centur�es,
used meat as an aux�l�ary �ngred�ent
or d�d not use �t at all and �nstead
added many new d�shes made only
w�th gra�ns and pulses to �ts culture.

Gra�ns and pulses product�on, wh�ch
started �n Anatol�a around 13,000
years ago, took almost 5,000 years to
reach Europe. The fert�le so�l, a�r and
water of Mesopotam�a, as well as
13,000 years of genet�c memory, have
made Anatol�an gra�ns and pulses
both more nutr�t�ous and better �n
terms of flavor than those grown �n
other parts of the world.

How do you th�nk trad�t�onal
Turk�sh �ngred�ents such as
gra�ns and pulses can �nsp�re
�nnovat�ve rec�pes that appeal to
�nternat�onal palates? How do
you  �ncorporate  them �nto d�sh-

es that are both nutr�t�ous and
appeal�ng to a w�de aud�ence?

As a pr�nc�ple, I am �n favor of presen-
t�ng the old rec�pes of centur�es past
to human�ty �n the most accurate way
w�thout �nterpretat�on today. For th�s
reason, I serve all the rec�pes from the
past today by apply�ng them as they
are, w�thout chang�ng them at all.

For th�s reason, I work to ensure that
today's soc�et�es, wh�ch have
succumbed to fast food culture, do not
forget the un�que d�shes that are the
common her�tage of world culture and
that they are passed on to future
generat�ons.

Bulgur, often pra�sed for �ts
un�que taste and versat�l�ty, has
a spec�al place �n Turk�sh cu�-
s�ne. What do you th�nk d�s-
t�ngu�shes bulgur from other
cereals and makes �t spec�al?
Can you share some of your fa-
vor�te d�shes made w�th bulgur?

F�rst of all, I must say that the un�que
smell, taste and nutr�t�onal value of
bulgur grown �n Anatol�a �s much
h�gher than other gra�n products �n
the world. Throughout h�story, bulgur
has been one of the most w�dely used
and processed pulses �n Anatol�an
soc�ety because �t �s eas�ly access�ble
and  affordable.  In  my own k�tchen, I 

Chef Yunus Emre Akkor, who spec�al�zes �n Ottoman, Anatol�an and M�ddle Eastern cu�s�nes w�th h�s cul�nary research
and was awarded the Pres�dency of the Republ�c of Türk�ye's Culture and Arts Grand Pr�ze �n 2022, contr�butes
s�gn�f�cantly to the promot�on of Turk�sh cul�nary culture and Türk�ye w�th h�s twenty-f�ve years of cul�nary exper�ence.  
We had a pleasant conversat�on w�th Yunus Emre Akkor, who has won awards �n many nat�onal and �nternat�onal
compet�t�ons, on the ma�n products of our cereals, pulses, o�lseeds and products sector.

No real value that we cannot base on tradition can
catch the universal in production.

Chef Yunus Emre Akkor:
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make many del�cac�es w�th bulgur.
Among these, bulgur vacc�ne w�th
turmer�c, wh�ch �s one of Mevlana's
favor�te d�shes from Mevlev� cu�s�ne,
ranks f�rst. In add�t�on, tandoor� soup,
wh�ch �s made by plac�ng many pulses
�nclud�ng bulgur and whose flavor
�ncreases w�th w�nter roast�ng, takes
�ts place on my table �n many �n-
v�tat�ons. Bulgur p�laf w�th verm�cell�
made w�th pla�n o�l �s also among my
favor�te d�shes.

Are there any lesser-known Tur-
k�sh d�shes conta�n�ng gra�ns
and pulses that you th�nk de-
serve more attent�on? How can
our chefs help preserve these
rec�pes?

I th�nk She�kh Mualla, a d�sh made
w�th lent�ls �n the Hatay reg�on, �s
both vegetar�an and vegan. I th�nk th�s
d�sh can eas�ly f�nd �ts place �n world
cu�s�nes. Bes�des, bulgur, wh�ch has a
very h�gh nutr�t�onal value and �s
healthy at the same t�me, �s not yet �n
the place �t deserves �n the world. But
I bel�eve that �n the near future bulgur
w�ll become much more valuable and
w�ll f�nd a place �n world cu�s�nes.

The only th�ng our chefs can do to
preserve rec�pes �s to th�nk that
trad�t�onal d�shes do not need any
�nterpretat�on.

Look�ng to the future, what �s
your v�s�on for the role of Tur-
k�sh cereals and pulses �n the cu-
l�nary world? How do you see
them �nfluenc�ng trends �n gast-
ronomy?

The future of food l�es �n trad�t�onal
agr�culture, trad�t�onal products and
trad�t�onal food. Although art�f�c�al
�ntell�gence, advanced technolog�es
and many �nnovat�ons that make l�fe
eas�er help us �n every way, none of
them can help us make del�c�ous food
that w�ll conv�nce the human palate.
Human be�ngs love adventure, so they
w�ll try to make many new arrange-
ments for �t. But none of them w�ll be
able to overcome trad�t�onal �ngre-
d�ents and trad�t�onal cook�ng
methods. If human be�ngs want to
consume healthy and clean food, they
w�ll real�ze that pulses and trad�t�onal
rec�pes are �nd�spensable �n all c�r-
cumstances. The gastronomy trends of
soc�et�es  that are  aware of th�s  w�ll 

always be shaped accord�ngly.

What do you th�nk would be the
most effect�ve strateg�es to pro-
mote Turk�sh food and �ngre-
d�ents on a global scale?  

Food can be descr�bed ne�ther
through a photograph, nor through a
v�deo montage, nor through a book, �n
fact �t can be descr�bed, but we can
d�scuss how effect�ve �t �s. A spoonful
of a d�sh cooked w�th trad�t�onal
touches and trad�t�onal �ngred�ents �s
conv�nc�ng enough. In other words, �t
�s a long way for us to �ntroduce our
d�shes, wh�ch we make w�th the r�ght
�ngred�ents, the r�ght techn�ques and
good products, to fore�gners, no
matter who they are, on all the plat-
forms we can f�nd. W�th th�s method,
we should cont�nue to �ntroduce our
food to the world w�thout gett�ng
t�red, t�red and t�reless.

And we must not forget that; no real
value that we cannot base on trad�t�on
can catch the un�versal �n product�on.
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Cha�rman of TİM Cereals, Pulses, O�l Seeds and Products Sector Board,         
Ahmet T�ryak�oğlu: 

“We expected the �ncrease �n wheat supply and stocks �n the world to pull pr�ces
down. Compared to last year, we exper�enced an export revenue loss of nearly 100
m�ll�on dollars as a country only due to the decl�ne �n wheat flour exports. As the
world's largest wheat flour exporter, we closely follow the expectat�ons of
enterpr�ses that buy raw mater�als from abroad. We exchange �nformat�on w�th all
our publ�c �nst�tut�ons, espec�ally TGB, on the most appropr�ate solut�ons for the
country's �nterests.”

Our Associations, which represent our products and exporter companies around the world
with the promotional activities carried out under the Turkish Food Exporters brand, attract
great interest from the press in Türkiye with the communication activities they realize. While
the monthly data of the cereals, pulses, oilseeds and products sector in Türkiye are regularly
announced to the press by the Sector Board, our Associations under the umbrella of the TGİ
share the results and activities carried out in their regions of activity with the press.

Cha�rman of Southeast Anatol�an Cereals, Pulses, O�l Seeds and Products
Exporters' Assoc�at�on, Celal Kadooğlu: 

“We do not have the luxury of los�ng �nvestors, on the contrary, we are a country
that needs to grow w�th new �nvestments. However, we see that our compan�es,
wh�ch have lost the�r compet�t�veness as a result of the pol�c�es �mplemented, have
to go to other countr�es to cont�nue the�r ex�stence. In an env�ronment of h�gh
�nflat�on and �nterest rates, and as a result of the exchange rate pol�cy that �s almost
�n place, compan�es prefer to go to Egypt and Far East countr�es where product�on
costs, espec�ally energy and labor, are lower. We regret these sh�fts, wh�ch w�ll also
negat�vely affect the employment market.”
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Cha�rman of İstanbul Cereals, Pulses, O�l Seeds and Products Exporters'
Assoc�at�on, Kazım Taycı: 

“The b�ggest reasons for the �ncrease �n our current exports are that our sales
network �s very w�despread, we sell �n a very w�de range, Türk�ye has become a
d�str�but�on po�nt for agr�cultural products espec�ally for European, Central As�an,
M�ddle Eastern and Afr�can countr�es, and Mers�n Port has become a reg�onal food
d�str�but�on center. Türk�ye's strong �nvestments �n food and processed agr�cultural
products are one of the strongest aspects of our export growth.”

Cha�rman of Med�terranean Cereals, Pulses, O�l Seeds and Products Exporters'
Assoc�at�on, Muhammet Öztürk: 

“The pet food sector, wh�ch reached a market s�ze of approx�mately 25 b�ll�on
dollars �n 2023 �n terms of export volume worldw�de, has ga�ned an even faster
momentum �n our country. The export volume of the sector �n Türk�ye, wh�ch was
4.5 m�ll�on dollars �n 2014, �ncreased 27 t�mes �n 2023 and reached 122 m�ll�on
dollars. As of January-September 2024, we have exported 102 m�ll�on dollars to
approx�mately 100 countr�es. We expect th�s f�gure to �ncrease to 140 m�ll�on
dollars by the end of the year.” 

Cha�rman of Black Sea Cereals, Pulses, O�l Seeds and Products Exporters'
Assoc�at�on, Eren Günhan Ulusoy:  

“We est�mate that wheat product�on f�gures may decrease sl�ghtly at the end of the
season due to changes �n cl�mat�c cond�t�ons. We are �n a per�od when �nflat�on �s
felt �n every f�eld and the �ncrease �n �nput costs �s felt. When we look at the pr�ce,
we have encountered a lower �ncrease �n terms of our farmers compared to
prev�ous years. However, �f we compare th�s w�th the world market, we have
real�sed an �ncrease far above the world market. Because world pr�ces have fallen
cons�derably compared to the prev�ous season. From 400 dollars to 220 dollars, we
see a world pr�ce �n wheat.”

Cha�rman of Med�terranean Cereals, Pulses, O�l Seeds and Products Exporters'
Assoc�at�on, Veysel Mem�ş: 

“Bulgur �s one of the most bas�c foods of Turk�sh cu�s�ne. The fact that Türk�ye, the
f�rst country to produce bulgur w�th �ndustr�al methods, �s today the world leader
�n both product�on and exports �s due to these deep-rooted trad�t�ons. We are
carry�ng out a worldw�de study and a�m to declare World Bulgur Day. Our goal �s to
have th�s declarat�on accepted by the Un�ted Nat�ons dur�ng the 2025 harvest
per�od.”
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 Fair visits from İHBİR

Cereals, Pulses, O�l Seeds and Products Sector Board Meet�ng was held on 02 September 2024 w�th the presence of
Mehmet Azgın, D�rector General of Imports of the M�n�stry of Trade and Hal�s Kaya, Head of Agr�cultural Products
Department of the General D�rectorate of Export of the M�n�stry of Trade. At the meet�ng, wh�ch was attended onl�ne by
Mustafa Gümüş, General D�rector of Customs of the M�n�stry of Trade, the problems and solut�on suggest�ons of the
sector were expressed and consultat�ons were held to �ncrease the exports of the sector.

Sector Board came together in İstanbul
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The open�ng ceremony of Türk�ye's
Nat�onal Part�c�pat�on �n the Ame-
r�cas Food & Beverage Fa�r, wh�ch
was held �n M�am� between 16-18
September 2024 and organ�sed by
İHBİR, was held by Turk�sh Re-
publ�c M�am� Consul General Resul
Şah�nol, M�am� Commerc�al Attaché
Ömer İnce, World Trade Center Pre-
s�dent Ivan Barr�os, İHBİR Cha�r-
man Kazım Taycı and İHBİR Board
Member İsma�l Gül

İHBİR V�ce Cha�rman Şemsett�n
Mem�ş, Board Member Mehmet Taş
and TİM Delegate Tuğba Sürmel�
v�s�ted F İstanbul 2024 Food, Beve-
rage Products and Product�on Tech-
nolog�es Fa�r held at İstanbul Expo
Centre between 10-13 July 2024.
İHBİR delegat�on v�s�ted �ts mem-
bers part�c�pat�ng �n the fa�r and
w�shed them success by gett�ng �n-
format�on about the op�n�ons of the
compan�es about the fa�r.

Kazım Taycı, Cha�rman of the Board
of D�rectors of İHBİR, and İsma�l
Gül, Member of the Board of D�rec-
tors, v�s�ted the ISM M�ddle East
2024 Fa�r held �n Duba� between 24-
26 September 2024.

News from our Associations
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The Sector Stakeholders Meet�ng was
held at GAİB serv�ce bu�ld�ng w�th the
presence of M�n�ster of Agr�culture
and Forestry İbrah�m Yumaklı. Gaz�-
antep Metropol�tan Mun�c�pal�ty Ma-
yor Fatma Şah�n, Gaz�antep Deput�es
Abdulham�t Gül and Al� Şah�n, GAİB
Coord�nator Cha�rman F�kret K�lec�,
Cereals, Pulses, O�l Seeds and Pro-
ducts Exporters‘ Assoc�at�on Cha�r-
man Celal Kadooğlu, Carpet Export-
ers’ Assoc�at�on Cha�rman Zeynal
Ab�d�n Kaplan and many NGO and
publ�c �nst�tut�on representat�ves at-
tended the meet�ng; the current
s�tuat�on of the sector was d�scussed.

 Sector Stakeholders Meeting at GAİB service building

José Alejandro Terán, Governor of La
Gua�ra, Venezuela, and the accom-
pany�ng delegat�on v�s�ted the Cereals,
Pulses, O�lseeds and Products Expor-
ters' Assoc�at�on. Dur�ng the meet�ng,
Cha�rman Celal Kadooğlu and V�ce
Cha�rman Mesut Acar d�scussed the
poss�ble cooperat�on between the two
countr�es.

Kadooğlu po�nted out that the second
largest �mport �tem of Venezuela,
wh�ch �s �n an �mportant pos�t�on for
the food sector w�th a populat�on s�ze
approach�ng 30 m�ll�on, �s cereals.

 Venezuela La Guaira Governor Terán was in Gaziantep

W�th�n the scope of the preparat�ons for the sectoral trade delegat�on
programme organ�sed by GAİB Cereals Assoc�at�on �n Panama and Venezuela,
GAİB Ass�stant Secretary General Ahmet Şahbudak and Kadooğlu O�l Export
Manager İhsan Mert part�c�pated �n the prel�m�nary delegat�on v�s�ts held on 9
July 2024. W�th�n the scope of the prel�m�nary delegat�on programme, where
the Turk�sh Ambassador to Caracas Aydan Karamanoğlu was also v�s�ted, the
Deputy M�n�ster of Fore�gn Trade of Venezuela Johann Alvarez was �nterv�ewed
and �deas were exchanged on trade relat�ons and opportun�t�es between the two
countr�es. W�th�n the scope of the prel�m�nary delegat�on programme, ANSA-
Nat�onal Supermarkets Assoc�at�on, Venezuelan M�n�stry of Agr�culture and
�mportant �nst�tut�ons such as Fedecamaras, Con�ndustr�a, Fede�ndustr�a and
Cav�dea were v�s�ted and �nformat�on on the sector and export products were
shared. W�th�n the scope of the prel�m�nary delegat�on v�s�ts, Leb�be Gülhan
Ulutek�n, Ambassador of Panama, and representat�ves of the Panama Food
D�str�butors Assoc�at�on, Istmeña D�str�butor Company, Panama Chamber of
Commerce and Industry and pr�vate sector were also v�s�ted. 

W�th�n the sectoral trade delegat�on
programme held �n Panama and Ve-
nezuela bet. 22-29 September, b�la-
teral meet�ngs �n Panama took place
w�th great �nterest �n our compan�es
and products. Carlos A. Hoyos, Dep.
M�n. of Trade of Panama, L. Gülhan
Ulutek�n, Ambassador of Türk�ye to
Panama and Büşra Ünsal Hür, Comm.
Counsellor, part�c�pated �n the B2B
meet�ngs and exchanged v�ews on ex-
port products w�th the part�c�pat�ng
compan�es. The programme ended
w�th b�lateral meet�ngs held s�multa-
neously w�th the 2nd Turk�sh Export
Products Fa�r �n Caracas-Venezuela. 

 Sectoral trade delegation from GAİB to Panama and Venezuela
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AHBİB organ�sed a sectoral trade de-
legat�on event to Italy, wh�ch ranks
h�gh �n Türk�ye's exports of cereals,
pulses, o�lseeds and products. 20 Tur-
k�sh compan�es part�c�pated �n the
B2B b�lateral meet�ngs w�th�n the
scope of the Salerno Trade Delegat�on
held on 25-28 September. Dur�ng the
delegat�on event, f�eld v�s�ts were
made, Ital�an compan�es were v�s�ted
on-s�te and the�r packag�ng and ware-
hous�ng processes were exam�ned; �n-
format�on was obta�ned about market
products and pr�ces w�th a supermar-
ket v�s�t. In total, B2B meet�ngs were
held w�th 21 Ital�an compan�es.

 AHBİB in Italy

    Deputy Minister of Trade Ağar was at PET İZMİR 2024 Fair

Deputy M�n�ster of Trade Volkan Ağar v�s�ted PET İZMİR 2024 Fa�r held between 25-28 September and met w�th
sector representat�ves at the �nfo-stand of the assoc�at�on and the stands of member compan�es accompan�ed by
EİB Cereals Cha�rman Muhammet Öztürk, EİB Coord�nator Cha�rman Jak Esk�naz�, ESÜHMİB Pres�dent Bedr�
G�r�t. At the fa�r, where Cha�rman Muhammet Öztürk del�vered the open�ng speech, EİB Cereals execut�ves also
v�s�ted the stands of member compan�es �n order to strengthen the�r relat�ons w�th member compan�es �n the pet
food sector and to get to know the sector as closely as poss�ble. Dur�ng the v�s�ts, �nformat�on about the act�v�t�es of
the Assoc�at�on was g�ven and developments �n the sector and cooperat�on opportun�t�es were evaluated w�th the
company representat�ves. 

 Aegean exporters in the USA market

A press conference was organ�sed w�th
the part�c�pat�on of the Cha�rmen of
Assoc�at�ons, off�c�als from the M�n�s-
try of Trade w�th�n the framework of
the v�s�t of chefs from USA, to İzm�r
w�th�n the scope of the USA Turqua-
l�ty Project carr�ed out by the EİB �n
the food sectors. Emphas�s�ng the
�mportance of the project �n �ncrea-
s�ng our exports to the USA �n h�s
speech, EİB Cereals Cha�rman Mu-
hammet Öztürk gave the good news
that act�v�t�es such as trade delegat�on
and fa�r part�c�pat�on planned w�th�n
the scope of the DIC Projects w�ll be
added to the USA Turqual�ty Project
and more effect�ve promot�on w�ll be
made �n the USA market.
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Turk�sh Food Exporters hosted representat�ves of Russ�a's lead�ng publ�c �nst�tut�ons and NGO’s �n Moscow as part of the
Bulgur Promot�on Project supported by the Turqual�ty Support Programme of the M�n�stry of Trade. The Turk�sh Ambas-
sador to Moscow Tanju B�lg�ç, Ahmet T�ryak�oğlu, Cha�rman of TIM Cereals, Pulses, O�l Seeds and Products Sector Board,
and Veysel Mem�ş, Cha�rman of AHBİB, accompan�ed the promot�on programme hosted by Türk�ye. 
 
Dur�ng the event, wh�ch attracted great �nterest from Russ�an gastronomy enthus�asts, bulgur salad w�th pomegranate,
bulgur meatballs w�th garl�c on yoghurt bed, long cooked lamb w�th apr�cots on f�r�k and bulgur pudd�ng w�th mounta�n
fru�ts and cocoa prepared by the famous Chef Arda Türkmen were served to the guests. In the outdoor leg of the cam-
pa�gn, promot�ons for Turk�sh bulgur were carr�ed out �n the most �mportant squares of Moscow, wh�le AHBİB Cha�rman
Veysel Mem�ş, Board Members Şah�n Sayılır and Serdar Yıldızgörer made on-s�te observat�ons at the market events.

AHBİB Chairman Memiş met
with the Russian media

W�th�n the scope of the promot�onal
campa�gn, AHBİB Cha�rman Veysel
Mem�ş organ�sed a press conference
w�th seven d�fferent Russ�an med�a
organ�sat�ons, f�ve ma�nstream and
two sectoral, at Komsomolskaya Prav-
da Med�a. KP, Interfax, VM, AIF,
Sobaka, Agro�nvestor and Telepro-
gramma med�a organ�sat�ons atten-
ded the meet�ng. 

AHBİB Cha�rman Veysel Mem�ş gave
deta�led �nformat�on about the �m-
portance of Russ�a for Turk�sh ex-
porters, the po�nts that the Russ�an
consumer attaches �mportance to, the
qual�t�es that make Turk�sh bulgur su-
per�or to �ts compet�tors, the factors
that w�ll affect Türk�ye's exports to
Russ�a �n the second half of 2024 and
2025, and the methods used by Tur-
k�sh producers to produce natural and
organ�c bulgur. Cha�rman Veysel Me-
m�ş, who was also the guest of RBK
telev�s�on, Russ�a's only bus�ness
world channel, made explanat�ons a-
bout the promot�on of Turk�sh bulgur
to the Russ�an people and bus�ness
people and the projects to be real�sed
to �ncrease bulgur exports to Russ�a.

 TGİ Members met at the WorldFood Moscow Fair

Turk�sh Food Exporters came together under the coord�nat�on of the
Southeastern Anatol�an Cereals, Pulses, O�l Seeds and Products Exporters'
Assoc�at�on at the World Food Moscow Fa�r, one of the most �mportant food
fa�rs �n the world, held �n Moscow, the cap�tal of Russ�a, between 17-20
September 2024. At the fa�r where sectoral products were promoted, a
tast�ng event was organ�sed where menus cons�st�ng of the ma�n export
products of the sector were presented. World Food Moscow Fa�r gathers
hundreds of bus�nesses from many countr�es of the world, Russ�a's well-
known market cha�ns, reta�lers, wholesalers, manufacturers and food sector
buyers under the same roof every year. The product categor�es of the fa�r
�nclude frozen and canned ready-to-eat foods, bakery and pastr�es, organ�c
and healthy foods, fresh and dr�ed fru�ts, vegetables, o�ls, sauces, meat and
meat products, f�sh and seafood, ed�ble products such as tea and coffee.
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Po�nt�ng out the �mportance of nutr�t�ous cereals such as rye, oats and buckwheat �n Slav�c cu�s�ne, T�ryak�oğlu stated that
they bel�eve that bulgur w�ll be �n demand and concluded h�s words as follows:

"Wh�le our average export un�t pr�ces per kg are 0.38 dollars �n wheat flour, they are 0.59 dollars �n bulgur. The d�fference
�n a tonne of bulgur reaches 210 dollars. Moreover, th�s �s an area where we are almost unr�valled because the whole
world knows that bulgur �s a Turk�sh product. Due to Russ�a's cl�mat�c cond�t�ons, the publ�c needs products that can be
frozen or stored for a long t�me due to the�r nature. In 2023, we made approx�mately 7 percent of our bulgur exports of
150 m�ll�on dollars to Russ�a, and we want to �ncrease th�s rate to 20 percent w�th the contr�but�on of our promot�onal
act�v�t�es."

“We sell to d�fferent geograph�es by
process�ng the products we �mport
from Russ�a, wh�ch �s among the top 5
producer countr�es of the world w�th a
gra�n y�eld of approx�mately 130 m�l-
l�on tonnes. We supply many products
from th�s country, from wheat to corn
products, from sunflower seeds to
crude sunflower o�l. We can further
consol�date th�s cooperat�on w�th new
steps �n the Russ�an market. Every
year, nearly 500 b�ll�on dollars worth
of reta�l sales are made �n Russ�a, and
almost half of th�s trade cons�sts of
food products. If we can �ncrease the
number of Turk�sh food products �n
Russ�an markets, we w�ll def�n�tely
f�nd buyers.”
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AHBİB Chairman Veysel Memiş

“We are carry�ng out act�v�t�es to endear
Turk�sh bulgur to the Russ�an people and to
br�ng th�s product to the menus of Russ�an
k�tchens and restaurants. We are carry�ng
out a worldw�de study and a�m to declare
World Bulgur Day. Our goal �s to have th�s
declarat�on accepted by the Un�ted Nat�ons
dur�ng the 2025 harvest per�od.”

‘Bulgur �s one of the most �mportant, anc�ent
and sacred products of Türk�ye. It �s a very
spec�al and sacred product that every
household cannot g�ve up. There �s no l�m�t to
the number, var�ety and l�m�t of d�shes to be
made w�th bulgur.’ Chef Arda Türkmen

“Russia needs to cooperate with its neighbors”
 
Draw�ng attent�on to the strateg�c �mportance of the food sector �n trade w�th
Russ�a, wh�ch �s fac�ng the b�ggest sanct�ons �n h�story �n �nternat�onal trade,
Ahmet T�ryak�oğlu, Cha�rman of the TİM Cereals, Pulses, O�l Seeds and
Products Sector Board, sa�d �n h�s speech at the event as follows:

"The �mpact of the expand�ng sanct�ons dec�s�ons of western countr�es on our
exports to Russ�a reached 1.2 b�ll�on dollars �n 8 months. Although these
sanct�ons seem to target war-related sectors such as defence �ndustry, log�st�cs
and av�at�on, there were losses �n our food trade. In order to feed �ts populat�on
of 150 m�ll�on, Russ�a needs to cooperate w�th �ts ne�ghbours. Russ�an
households spend a th�rd of the�r �ncome on access to food. S�nce agr�cultural
land accounts for as l�ttle as 13 per cent of the country's land area, Russ�a �s one
of the target markets of suppl�er countr�es, �mport�ng around 30 b�ll�on dollars
worth of food every year. We can overcome the contract�on �n Türk�ye's total
exports to Russ�a under the leadersh�p of the food sector."

“If we can increase the number of our products in Russian markets, we will find buyers”
Draw�ng attent�on to the �mportance of food trade w�th Russ�a, T�ryak�oğlu evaluated the current s�tuat�on �n trade
between the two countr�es as follows:
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