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Gıda ürünlerinin ticaretinde, gözler yeniden
ülkemize çevrildi

TGİ Başkanı Ahmet Tiryakioğlu:

Sur�ye'dek� �ç savaşın sonlandığı, İs-
ra�l ve F�l�st�n arasındak� üzücü çatış-
maların maalesef devam ett�ğ�, bun-
ların yanı sıra pek çok jeopol�t�k ger�-
l�m�n dünya ekonom�s�n� der�nden et-
k�led�ğ� b�r yılı ger�de bıraktık. ABD’de
Başkan Trump’ın görev� devralmasıyla
b�rl�kte yen� yılda, özell�kle Rusya-Uk-
rayna savaşının daha çabuk sonuca
ulaşması ve d�plomat�k �l�şk�lerdek�
yumuşamaya bağlı olarak gıda t�care-
t�n�n olumlu b�r sey�r �zlemes� bekle-
n�yor. ABD’n�n uygulaması muhtemel
gümrük tar�feler�n�n etk�ler� �se henüz
b�l�nm�yor.

Dünya hububat �hracatı �ç�nde top-
lamda yüzde 24 payı bulunan Rusya
ve Ukrayna’nın dış p�yasalara açılma
yönünde, geç�ş güzergahı olarak �ş b�r-
l�ğ�m�ze �ht�yaç duyduklarını b�l�yo-
ruz. Savaş dönem�nde alternat�f rota-
lara kayan bu bölgedek� ürünler�n t�-
caret�nde, gözler yen�den ülkem�ze
çevr�lecekt�r. Türk�ye artan loj�st�k ya-
tırımları, Orta Doğu ve Afr�ka �le t�-
carettek� merkez� konumuyla bölgesel
t�carette daha da öne çıkacaktır. AB ve
ABD’n�n Rusya’ya yönel�k yaptırım-
larının savaş koşullarına bağlı olarak
gevşemeye başladığı durumda, bu ül-
kedek� talebe de en hızlı yanıt veren-
lerden b�r� olacağımızı düşünüyoruz.
Rusya’dak� bulgur tanıtım projem�z
devam ed�yor, �let�ş�m alanında yaptı-
ğımız yatırımların ger� dönüşünün
yüksek olacağına �nanıyoruz.

Elbette önem verd�ğ�m�z konular ara-
sında hammaddeye er�ş�m kadar, öz
mal �hracatı da yer alıyor. Tarım ve
Orman Bakanlığımızın tarım ve hay-
vancılığın desteklenmes�ne yönel�k 90
m�lyar TL'y� aşan doğrudan destek ö-
demes� yaptığı b�r yıl ger�de kalıyor.
Tarım ürünler� üret�c� f�yat endeks�n-
dek� artışın yıllık yüzde 50’ye yaklaştı-
ğı bu dönemde, mal�yet artışları �le f�-
yat �st�krarsızlıkları g�b� olumsuz ko-
şullara karşı üret�c�y� destekleyen bu
uygulamaları çok değerl� buluyoruz. 

Destek ödemeler�n�n 135 m�lyar TL’y�
bulacağı yen� yılda üret�m planlaması
sağlanarak, ver�m ve kal�te artışının
sağlandığı koşullarda tarımsal üret�-
m�m�zdek�   �y�leşmeler�n   b�raz   daha
bel�rg�nleşmeye başladığını göreb�l�-
r�z. TÜİK ver�ler�ne göre tahıl ürünle-
r� üret�m m�ktarı 2024 yılında, öncek� 

yıla göre yüzde 7,5 oranında azalarak
yaklaşık 39 m�lyon ton olarak gerçek-
leşt�. Buğday üret�m�ndek� azalma
yüzde 5,5 olurken, bu oran arpada
yüzde 12’ye, çavdarda yüzde 15,7’ye
ulaştı. Ek�m alanlarındak� artışa ve ya-
ğışlardak� �y�leşmelere bağlı olarak
2025’�n daha yüksek rekolteye sahne
olacağını, buğday üret�m�nde 2024’te
yakalayamadığımız 22 m�lyon ton üre-
t�m hedef�ne bu defa ulaşab�leceğ�m�z�
tahm�n ed�yoruz.

Tüm bu ver�ler ışığında başta T�caret
Bakanlığımız, Tarım ve Orman Bakan-
lığımız �le 6 İhracatçı B�rl�ğ�m�z olmak
üzere, Sektör Kurulumuz öncülüğün-
de bugüne kadar yaptığımız çalışma-
larda desteğ�n� es�rgemeyen ve her ko-
şulda yanımızda olarak b�ze güç veren
tüm paydaşlarımıza şükranlarımı
sunuyorum.
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Tarım ve Orman Bakan Yardımcısı Dr. Ahmet Bağcı:

“Türkiye'nin hububat, bakliyat ve yağlı
tohumlar üretimi, ülkenin tarımsal
üretimi ve dış ticareti açısından kritik
bir öneme sahip.”

Türk�ye, ekonom�s�ne öneml�
katkı sağlayan zeng�n b�r tarım-
sal m�rasa sah�p. Çeş�tl� tarım
ürünler� arasında tahıllar, bakl�-
yat ve yağlı tohumlar hem yerel
üret�mde hem de uluslararası t�-
carette öneml� b�r rol oynuyor. 

Ülkem�z tahıl üret�m potans�yel� yük-
sek olan ülkeler arasında yer almakta
olup, tarımsal üret�m�n öneml� b�r kıs-
mını başta buğday olmak üzere tahıl
ürünler� oluşturmakta. 2024 yılında
39 m�lyon ton olan tahıl üret�m�m�z
toplam üret�m�m�zde yüzde 28,4’lük
b�r paya sah�p. Ayrıca, tarımsal üret�-
me elver�şl� alanların yarısından fazla-
sında da tahıl tarımı yapılıyor. 2024
yılında ülkem�zde tahıla ayrılan alan-
lar 11,5 m�lyon hektar olup, ek�l�ş a-
lanlarının yüzde 60,8’� buğday, yüzde
28,2’s� arpa, yüzde 6,8’� de mısır tarı-
mına ayrılmış bulunuyor. D�ğer tahıl
ürünler� �se toplamda yüzde 4,1’l�k b�r
ek�m alanına sah�p. Dünya buğday ü-
ret�m�nde yüzde 2’l�k payla �lk on ülke
�çer�s�nde yer alan ülkem�zde tahıl ü-
ret�m�nde en öneml� yer� yüzde 53,3’le
y�ne buğday üret�m� almakta (USDA;
2025). Tahıl üret�m�ndek� payı açısın-
dan buğday üret�m�n� sırasıyla arpa,
mısır ve çelt�k tak�p ed�yor. Öte yan-
dan, son yıllarda ülkem�z tahıl sektö-
ründe en öneml� üret�m artışları �se
arpa ve çelt�k üret�m�nde gerçekleşt�.
Tahıl ürünler� üret�mde olduğu kadar
dış t�carette de ülkem�z �ç�n büyük ö-
nem taşımakta.

Dünyada hububattan üret�len mamul
maddelere �l�şk�n talep doğrultusunda
ülkem�z Dâh�lde İşleme Rej�m� (DİR)
mar�fet�yle buğday �thalatı yapılıyor.
Ancak, bu ürünün büyük b�r kısmı
DİR kapsamında �thal ed�ld�kten son-
ra �şlenerek �hraç ed�lmekte. Ülkem�z
dünya un �hracatında l�der, makarna
�hracatında �se �lk 3 ülkeden b�r�
konumundadır.2024 yılı �t�barıyla un
�hracatımız 1.16 m�lyar dolardır. Ayrı-
ca  ülkem�z  2024  yılında  887  b�n ton 

buğday �hraç ederek öneml� b�r gel�r
elde etm�ş ve küresel tahıl pazarında
yer�n� korumuştur.

Nohut, merc�mek ve fasulye g�b� bak-
l�yat ürünler� de ülkem�zde öneml� b�r
ekonom�k değere sah�p. Ülkem�z bak-
lag�l üret�m�nde güçlü b�r merkezd�r
ve özell�kle kırmızı merc�mek �hraca-
tında küresel pazarlarda söz sah�b�d�r.
2024 yılında 8,7 m�lyon dekar alanda
toplam 1,4 m�lyon ton kuru baklag�l-
ler ürett�k. İkl�m koşullarının yanı sıra
Bakanlığımızca sağlanan desteklerle
ülkem�z dünyanın önde gelen nohut
üret�c�ler�nden b�r�d�r. “Toprak Dostu
Nohut” ve “Tarım Araz�ler�n�n Kulla-
nımının Etk�nleşt�r�lmes� (TAKE)” g�-
b� projeler kapsamında üret�c�lere
yüzde 50-60 h�be destekl� nohut tohu-
mu dağıtarak nohut ek�l�şler�nde özel-
l�kle bu yıl artış gözlemled�k. Bakla-
g�ller üret�m�nde ek�l�ş alanı açısından
nohut, merc�mek (kırmızı ve yeş�l) ve
kuru fasulye sırasıyla yüzde 52,8, yüz-
de 35,8 ve yüzde 10,5’l�k paya sah�p-
ken, söz konusu ürünler�n toplam
baklag�ller üret�m�nden aldığı pay da
sırasıyla yüzde 42,7, yüzde, 35,4 ve
yüzde 20,7’d�r. Ülkem�z bakl�yatta
yüksek �şleme kapas�tes�ne sah�p dün-
yada sayılı ülkeler arasında yer alıyor.
Özell�kle yeterl�l�k oranımızın da yük-
sek olduğu kırımızı merc�mekte bu yıl
446 m�lyon dolar �hracat hacm�ne u-
laştık. Ayrıca, 575 b�n ton ürett�ğ�m�z
nohudun yüzde 9,2’s�n� de �hraç ede-
rek 58 m�lyon dolar gel�r elde ett�k.

Hububat ve baklag�ller�n yanı sıra
yağlı tohumlu b�tk�ler de ülkem�z ta-
rımsal üret�m� açısından öneml� b�r
yere sah�pt�r. Yağlı tohumlar �çer�s�n-
de de yurt�ç� tüket�m�n yoğun olması
sebeb�yle ayç�çeğ� üret�m� oldukça ö-
neml�. Ülkem�zde yağlı tohumlar 11,5
m�lyon dekar ek�l�ş alanına sah�p o-
lup, bunun yüzde 84,6’sı ayç�çeğ�ne
ayrılmış bulunmakta. Y�ne, 2,8 m�lyon
ton yağlı tohum üret�m�m�zde ayç�çe-
ğ�n�n  yüzde  79,1’l�k   b�r yer� bulunu-

yor. Ayrıca ülkem�z ayç�çeğ� yağı ve
d�ğer yağlı tohum ürünler�nde bölge-
sel b�r tedar�k üssü olarak ön plana
çıkmaktadır. B�tk�sel yağlar sadece gı-
da sektöründe değ�l, enerj�, sağlık ve
kozmet�k sektörler�nde de yoğun ola-
rak kullanılmakta. Bunun yanı sıra
karma yem sanay�n�n de öneml� g�r-
d�ler� arasında olan yağlı tohumlu b�t-
k�ler, ülkem�z stratej�k ürünler� ara-
sında yer almakta. Dünya yağlı tohum
�hracatında yüzde 0,4’lük payla yer�-
m�z� alsak da ham madde tem�n� açı-
sından dışa bağımlılığımızın yüksek
olması sebeb�yle yağlı tohumlu b�tk�-
ler ver türevler�, �thalat kalemler�m�z
arasında üst sıralarda bulunuyor. Öte
yandan, meyves�nden yağ elde ed�len
zeyt�n ve zeyt�nyağı da �hracatımızda
öneml� b�r yere sah�p. 2024 yılında
zeyt�nyağı �hracatımız 78,9 b�n ton o-
lup, bunun �hracat değer� 535 b�n do-
lardır.

Tarımsal üret�m� etk�leyen ko-
şullar hızla değ�ş�rken d�ğer ta-
raftan gıdaya olan taleb�n arttığı
ülkem�zde, gıda güvences�n� ulu-
sal güvenl�ğ�m�z�n hayat� b�r
par-çası olarak görüyoruz.  

Tarım ve Orman Bakanlığı olarak, ta-
rım sektörünün tüm paydaşlarını kap-
sayan, ver�ml�l�ğ� artıran ve sürdürü-
leb�l�rl�ğ� esas alan yen� b�r v�zyon �le
yolumuza devam ed�yoruz. Hububat,
bakl�yat ve yağlı tohumlar sektörler�n-
de küresel rekabet gücümüzü artır-
mak ve üret�c�m�z� daha güçlü hale
get�rmek �ç�n Planlı Üret�m Model�,
Yen� Destekleme S�stem� ve Tarımda
D�j�tal Dönüşüm başlıkları altında
öneml� reformları hayata geç�r�yoruz.

Son yıllarda artan sıcaklık, azalan ya-
ğışlar, uzayan kuraklık dönemler�, ş�d-
detl� fırtına ve seller g�b� aşırı hava o-
laylarının daha sık ve yoğun seyret-
mes�, tarımsal üret�m�n sürdürüle-
b�l�rl�ğ�ne yönel�k r�skler oluşturuyor.
Nüfus, kentleşme ve göçle b�rl�kte ar-
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tan gıda taleb� de tarımsal üret�m üze-
r�ndek� baskıyı artırmakta. Tarım ve
Orman Bakanlığı olarak geçt�ğ�m�z yıl
kaynakların etk�n kullanımını, yeterl�-
l�k �le b�rl�kte ver�m ve kal�ten�n artı-
rılmasını önceleyen, �kl�m değ�ş�kl�ğ�-
ne uyumlu ve suyu merkeze alan üre-
t�m planlamasını hayata geç�rd�k. Ar-
tık, hang� ürünün nerede ve ne kadar
üret�leceğ�n� üçer yıllık süreler �ç�n
planlıyoruz. 

Tarımsal üret�m�n planlanması, arz ve
talep m�ktarına göre yeterl�l�k dere-
ces�n� d�kkate alarak hang� ürün veya
ürün gruplarının üret�leceğ�, bel�rle-
nen ürün veya ürün gruplarının üre-
t�leceğ� havzaların ve asgar�-azam� ü-
ret�m m�ktarlarının bel�rlenerek üre-
t�m model�n�n oluşturulmasını kapsı-
yor. Üret�m�n planlanmasıyla su kısıtı,
sosyoekonom�k koşullar, pazarlama
olanakları, örgütlülük durumu, tarım-
sal altyapı, depolama ve �şletme kapa-
s�tes�, alet ve ek�pman varlığı, müna-
vebe, alan büyüklüğü, hayvan varlığı,
ç�ftç� deney�mler� g�b� hususları d�kka-
te alarak en uygun yerde üret�m yapıl-
masını hedefled�k.

B�tk�sel üret�mde, tarla b�tk�ler� üret-
�m�n�n (78 m�lyon ton) %60’ını, alanın
�se (18,3 m�lyon hektar) %71’�n� oluş-
turan 13 ürünü (Buğday, Arpa, Dane
Mısır, Asp�r, Soya, Kanola, Ayç�çeğ�
(yağlık), Pamuk, Merc�mek, Nohut,
Kuru Fasulye, Patates, Kuru Soğan) ve
yem b�tk�ler�n� planlama kapsamına
aldık. 2025-2027 yıllarını kapsayacak
b�tk�sel üret�m planlamasıyla son beş
yılda ortalama, 35 m�lyon ton olan hu-
bubat üret�m�n� 39,5 m�lyon tona, 1,2
m�lyon ton olan baklag�ller üret�m�n�
1,4 m�lyon tona ve 4,6 m�lyon ton olan
yağlı tohumlu b�tk�ler üret�m�n� �se
5,6 m�lyon tona ulaştırmayı hedefl�-
yoruz.

Üret�m planlaması sürec�n� daha etk�n
b�r şek�lde uygulamak �ç�n bazı ta-
mamlayıcı unsurları da hayata
ge-ç�rd�k. Yen� tarımsal destekleme
mo-del�, sözleşmel� üret�m, etk�n araz�
kullanımı, tarımsal örgütler ve kırsal
kalkınma yen� dönem yaklaşımımızın
d�ğer sacayaklarını oluşturuyor. B�tk�-
sel üret�mde yen� destek model�n� te-
mel destek,  planlama desteğ� ve üret�-

m� gel�şt�rme desteğ� olarak üç aşama-
lı planladık. B�tk�sel üret�mde sürdü-
rüleb�l�rl�ğ� sağlamak amacıyla Bakan-
lığımız kayıt s�stem�ne kayıt olan ve
b�tk�sel üret�m yapan tüm üret�c�le-
r�m�ze temel destek vereceğ�z. Tarım-
sal Üret�m�n Planlanması Kurulunca
planlama kapsamına alınan ürünler�n
bel�rlenen tarım havzalarında üret�l-
mes� şartıyla planlı üret�m desteğ� de
ver�yoruz. Tarımsal yeraltı su kısıtı
bulunan 11 �l�n 52 �lçes�nde sulu ta-
rım araz�ler�nde az su tüketen arpa,
ayç�çeğ� (yağlık), buğday, merc�mek,
nohut ve yem b�tk�s� yet�şt�ren üret�c�-
ler�m�ze planlı üret�m desteğ�ne �lave
olarak su kısıtı desteğ� sunuyoruz. B�t-
k�sel üret�mde ver�m ve kal�tey� artıra-
cak, çevreyle dost üret�m yöntemler�n�
teşv�k etmek amacıyla bel�rl� ürünlere
de üret�m� gel�şt�rme desteğ� verece-
ğ�z. Yen� dönemde sözleşmel� üret�-
m�n yaygınlaştırılmasına yönel�k üre-
t�c�ler�n f�nansmana er�ş�m� de kolay-
laştırdık. Ç�ftç� Kayıt S�stem� (ÇKS)
yönetmel�ğ�nde yaptığımız değ�ş�kl�kle
tarımsal faal�yet yapılan ancak mülk�-
yet hakkı neden�yle kayıt yapılamayan
araz�ler�n  kayıt altına  alınmasına �m-  

kan sağladık. Böylel�kle, 2023 üret�m
yılında 15,6 m�lyon hektar kayıtlı ala-
nı b�r yılda 16,4 m�lyon hektara çıkar-
dık.

Sonuç olarak, Türk�ye'n�n hububat,
bakl�yat ve yağlı tohumlar üret�m�, ül-
ken�n tarımsal üret�m� ve dış t�caret�
açısından kr�t�k b�r öneme sah�p. Bu
ürünler�n üret�m ve �hracatı, hem ye-
rel ekonom�y� canlandırmakta hem de
dünya pazarında ülkem�z�n rekabet
gücünü artırmakta. Yen� dönemde
stratej�k ürünlerde yeterl�l�ğ� artıracak
ve tarıma dayalı sanay�n�n hammadde
�ht�yacını sürdürüleb�l�r b�r şek�lde
karşılayacağız. Katma değerl� üret�m�
teşv�k edecek, �şlenm�ş tarım ürün-
ler�ne yönel�k yatırımlara hız verece-
ğ�z. Ayrıca, yen� pazarlar açarak, �hra-
cat çeş�tl�l�ğ�m�z� artıracağız. Tarımsal
loj�st�k altyapımızı güçlend�rerek, �h-
racatçılarımızın rekabet gücünü yük-
selteceğ�z. Bu sektörlerde Türk�ye’n�n
dünya pazarlarındak� konumunu güç-
lend�rmek �ç�n üret�c�ler�m�zle ve �hra-
catçılarımızla el ele vererek Türk�ye
tarımını daha güçlü b�r geleceğe taşı-
maya kararlıyız.
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TİM Genişletilmiş Başkanlar Kurulu Toplantıları düzenlendi TİM Delegeler Çalıştayı

Birliklerimizden haberler

Sektör Kurulu Başkanımız Ahmet T�ryak�oğlu ve İHBİR Başkanı Kazım Taycı,
Sanay� ve Teknoloj� Bakanımız Mehmet Fat�h Kacır ve TİM Başkanımız Mustafa
Gültepe’n�n katılımıyla düzenlenen TİM Gen�şlet�lm�ş Başkanlar Kurulu Top-
lantısına ve Tarım ve Orman Bakanımız İbrah�m Yumaklı �le TİM Başkanımız
Mustafa Gültepe’n�n katılımıyla gerçekleşt�r�len TİM Gen�şlet�lm�ş Başkanlar
Kurulu Toplantısına katıldı. Başkan T�ryak�oğlu toplantıda, sektörümüzün
gel�ş�m�n� desteklemeye ve küresel pazarlarda rekabet gücümüzü artırmaya
yönel�k öncel�kler�m�z� ve �hracatçılarımızın talepler�n� d�le get�rd�.

İHBİR Yönet�m Kurulu Başkanı Kazım Taycı ve Yönet�m Kurulu Başkan Yar-
dımcısı Kürşad Gülbahar, Çalışma ve Sosyal Güvenl�k Bakanı Prof. Dr. Vedat
Işıkhan ve İstanbul Val�s� Davut Gül’ün teşr�fler�, TİM Başkanı Mustafa Gültepe
ve B�rl�k Başkanlarının �şt�rak� �le gerçekleşen TİM Gen�şlet�lm�ş Başkanlar
Kurulu Toplantısı’na katılım sağladı. Toplantıda sektör tems�lc�ler�n�n sektörde
yaşa-dıkları temel sorunlar ve çözüm öner�ler� masaya yatırıldı.

Antalya’da düzenlenen TİM Delegeler
Çalıştayı programı kapsamında T�ca-
ret Bakanı Prof. Dr. Ömer Bolat ve
TİM Başkanı Mustafa Gültepe’n�n ka-
muoyunu b�lg�lend�rd�ğ� “Ek�m 2024
Dış T�caret Rakamları” basın açıkla-
masına Sektör Kurulu Üyeler�m�z, B�r-
l�kler�m�z�n Yönet�m Kurulu ve De-
net�m Kurulu üyeler� �le TİM delege-
ler� katılım sağladı. 1-3 Kasım tar�hle-
r� arasında düzenlenen TİM Delege-
ler Çalıştayı etk�nl�ğ�nde “Delegeler
Soruyor”, “Küresel Jeopol�t�k Görü-
nüm” ve “E-T�carette Yen� Ufuklar”
paneller� düzenlend�.

GAİB Hububat Başkanı Celal
Kadooğlu ve Yönet�m Kurulu Üyeler�
�le GAİB Genel Sekreter�’nden oluşan
heyet Küba pazarına yönel�k olarak
‘’Hububat Sektörü İnceleme Z�yaret-
ler�’’ düzenled�. Z�yaretler�n �lk günün-
de; Havana Büyükelç�s� Vehb� Esgel
Etensel, T�caret Müşav�r� Ayhan Öz-
türk, Gıda Endüstr�s� Bakanlığı İşlet-
me D�rektörü L�l�ana Mengana Oroz-
co, Dış T�caret ve Yatırım Bakanlığı
Genel Müdürü Roberto Puldon ve
Tarım Bakanlığı Uluslararası İl�şk�ler
D�rektörü Justo Lu�s Fuentes D�az �le
görüşüldü. Görüşmelerde, Küba’ya
gerçekleşen hububat �hracatındak� ar-
tış trend�n�n daha da �ler� taşınması
�ç�n atılab�lecek adımlar değerlend�-
r�ld�. Başkan Kadooğlu’nun l�derl�k et-
t�ğ� heyet “Hububat Sektörü İnceleme
Z�yaretler�”n�n �k�nc� gününde Küba
Cumhur�yet� T�caret Odası Başkan
Yardımcısı Tan�a Agu�ar’ı z�yaret ett�.

GAİB heyeti Küba pazarını yerinde inceledi



Lezzeti Dünyaya Taşıyanlar ödüllendirildi

Helal Expo 2024,  İslam İşb�rl�ğ�
Teşk�latı �lg�l� kuruluşu İslam Ülke-
ler� Standartlar ve Metroloj� Enst�-
tüsü’nün �ş b�rl�ğ�, T�caret Bakanlığı
ve Helal Akred�tasyon Kurumu koor-
d�nasyonunda 27-30 Kasım 2024 ta-
r�hler�nde İstanbul Fuar Merke-
z�’nde düzenlend�. Fuara stantla ka-
tılan Güneydoğu Anadolu Hububat
Bakl�yat Yağlı Tohumlar ve Mamul-
ler� İhracatçıları B�rl�ğ� paydaşlarıyla
b�r araya geld�. Bölgen�n ana �hraç
ürünler�nden oluşan menüler�n su-
nulduğu tadım etk�nl�ğ�, öncek� tüm
fuarlarda olduğu g�b�, z�yaretç�ler�n
�lg� ve beğen�s�n� kazandı.

Dünyanın en öneml� gıda fuarların-
dan SIAL Par�s, 19-23 Ek�m tar�hle-
r�de Par�s Nord V�llep�nte’de düzen-
lend�. Sektör Kurulu Üyeler�m�z ve
İhracatçı B�rl�kler�m�z�n Başkanları ve
Yönet�c�ler�, çok sayıda f�rmamızın ve
Türk�ye Gıda İhracatçıları’nın stantla
katıldığı SIAL Par�s 2024’te stant açan
�hracatçı f�rmalarımızı z�yaret ederek
destek verd�ler. T.C. Par�s Büyükelç�s�
Yunus Dem�rer ve beraber�ndek� he-
yet de fuarın �lk gününde standımızı
z�yaret ett�ler ve ana �hraç ürünler�-
m�zden yapılan menüler�n
z�yaret-ç�lere sunulduğu tadım
etk�nl�ğ�m�ze katıldılar.

Türk�ye Gıda İhracatçıları, 4-6 Aralık
2024 tar�hler�nde Aşkabat'ta düzen-
lenen 11. Türkmen�stan Türk İhraç
Ürünler� Fuarı'nda GAİB Genel Sekre-
terl�ğ� organ�zasyonunda b�r araya
geld�. Fuarın açılışını T�caret Bakanı
Ömer Bolat �le Bakan Yardımcısı Ö.
Volkan Ağar yaptı. Fuar süres�nce
TGİ’n�n �nfo standını z�yaret ederek
sektör ve B�rl�kler hakkında b�lg� alan,
�ş b�rl�ğ� taleb�nde bulunan ve ülke-
m�zden �thalat yapmak �sted�ğ�n� b�l-
d�ren f�rmaların �let�ş�m b�lg�ler� ve
ürün talepler� etk�nl�k sonunda �hra-
catçı b�rl�kler�n�n genel sekreterl�kle-
r�ne �let�ld�.

İHBİR, “Lezzet� Dünyaya Taşıyanlar:
İHBİR 2023 Yılı İhracat Öncüler�”
Ödül Tören�n� gerçekleşt�rd�. Türk�-
ye’n�n �hracat başarılarına katkı sağla-
yan f�rmalara 5 alt kategor�de 7 Plat�n,
7 Altın ödüller� ver�ld�. TİM Başkanı
Mustafa Gültepe ve İHBİR Başkanı
Kazım Taycı’nın açılış konuşmasıyla
başlayan törene TİM Başkan Vek�l�
Çet�n Tecdel�oğlu, TİM Başkan Vek�l�
Ahmet Güleç, TİM Hububat Sektör
Kurulu Başkanı Ahmet T�ryak�oğlu,
İstanbul Mob�lya, Kağıt ve Orman
Ürünler� İhracatçıları B�rl�ğ� Başkanı
Erkan Özkan, Akden�z Hububat, Bak-
l�yat Yağlı Tohumlar ve Mamuller�
İhracatçıları B�rl�ğ� Başkanı Veysel
Mem�ş, Karaden�z Hububat Bakl�yat
Yağlı Tohumlar ve Mamuller�
İhracatçıları B�rl�ğ� Başkanı Eren
Günhan Ulusoy, Ege Hububat, Bak-
l�yat, Yağlı Tohumlar ve Mamuller�
İhracatçıları B�rl�ğ� Başkanı Muham-
met Öztürk, TUSAF Yönet�m Kurulu
Başkanı Haluk Tezcan, Yönet�m ve
Denet�m Kurulu üyeler�, f�rma
tems�lc�ler�, basın mensupları ve çok
sayıda davetl� katılım sağladı.

Türkiye Gıda İhracatçıları
Paris’te

Türk İhraç Ürünleri
Aşkabat’ta bir araya geldi

Helal Expo’da tadım
etkinliği ilgi topladı
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WorldFood İstanbul 2025 için çalışmalar başladı AHBİB ABD’de

   EİB üyeleri Çin’le ilişkileri güçlendirdi

Çin heyeti EİB’de OAİB Şili’de Milli Katılım Organizasyonu gerçekleştirdi

Kurucuları arasında Türk�ye Gıda İhracatçıları’nın da yer aldığı Türk�ye Gıda
Platformu üyeler�, Sektör Kurulu Başkanımız Ahmet T�ryak�oğlu, İİB Koor-
d�natör Başkanı ve İHBİR Yönet�m Kurulu Başkanımız Kazım Taycı, Etüder
Başkanı Mel�h Şah�nöz, TOBB Fuarlar Başkanı C�hat Alagöz, WorldFood
İstanbul Organ�zatörü İCA Events tems�lc�ler� Kemal Ülgen, Sem� Benbanaste,
Okan Ç�tç� ve Etüder Genel Sekreter� Aydın Bagater’�n  katılımıyla İstanbul'da
Dış T�caret Kompleks�nde b�r araya geld�. Toplantıda WorldFood İstanbul 2024
fuarının sonuçları değerlend�r�ld�, gelecek yıl düzenlenecek fuarın hazırlık
çalışmaları hakkında görüş alışver�ş�nde bulunuldu.

AHBİB, 17-19 Kasım 2024 tar�hler�n-
de ABD’de gerçekleşt�r�len PLMA Pr�-
vate Label Fuarı’nda yer aldı. Ch�cago
T�caret Ataşes� Ahmet Samet Tekoğlu
ve AKAMİB Başkanı Saadett�n Ça-
ğan’ın AHBİB standını z�yaret etmele-
r�n�n ardından heyet, Yönet�m Kurulu
Üyes� Serdar Yıldızgörer eşl�ğ�nde üye
f�rmalarımızın stantlarını z�yaret ett�.

5-10 Kasım 2024 tar�hler�nde düzenlenen Ç�n Uluslararası İthalat
Fuarı’nda Türk�ye M�ll� Katılım Organ�zasyonu, Ege İhracatçı B�rl�kler�
tarafından gerçekleşt�r�ld�. Dünya’nın en büyük �thalat fuarlarından b�r�
olan etk�nl�kte, 15 Türk f�rması yer aldı. Ege Hububat Bakl�yat ve Yağlı
Tohumlar İhracatçıları B�rl�ğ� Yönet�m Kurulu Başkanı Muhammet
Öztürk’ün katılımıyla, Şangay T�caret Müşav�rl�ğ�m�z�n ev sah�pl�ğ�nde
“Tadım ve İş B�rl�ğ� Etk�nl�ğ�” düzenlend�. Ç�nl� �thalatçılar, d�plomat�k
yetk�l�ler ve �nfluencerların katıldığı etk�nl�kte Türk lezzetler� tanıtılarak
yen� t�car� �ş b�rl�kler�n�n temeller� atıldı.

EİB, Ç�n’le gel�şt�r�len �ş b�rl�kler�
kapsamında, resm� heyet görüşmele-
r�ne b�r yen�s�n� ekleyerek Ç�n’�n
J�nhua/Y�wu/J�ndong heyet�n� ağırladı.
Heyet Başkanı Wang Yaox�ang, Ege
İhracatçı B�rl�kler� �le çeş�tl� sektörlerde
t�car� �ş b�rl�kler�n� artırmayı umduk-
larını bel�rtt�ğ� konuşmasında, Y�wu
şehr�ne EİB B�rl�kler� üyeler�n� de davet
ederek b�r t�car� organ�zasyon düzen-
lemek �sted�kler�n� �fade ett�.

Orta Anadolu Hububat, Bakl�yat, Yağlı Tohumlar ve Mamuller� İhracatçıları
B�rl�ğ� (OAİB), 1-3 Ek�m 2024 tar�hler�nde Ş�l�’n�n başkent� Sant�ago’da 12.s�
düzenlenen “Espac�o Food and Serv�ces” Fuarına ülkem�zden �lk kez M�ll�
Katılım organ�zasyonu düzenled�. Lat�n Amer�ka'nın en büyük ve en prest�jl�
gıda fuarlarından olan ve gıda sektörü �ç�n öneml� b�r buluşma noktası olarak
çeş�tl� sektör tems�lc�ler�n�n b�r araya gelmes�n� sağlayan fuara, 11 f�rma ve
OAİB’�n yanı sıra b�r İhracatçı B�rl�ğ� daha stantlarıyla katılım sağladı. Başta Ş�l�
olmak üzere, tüm Lat�n Amer�ka pazarı �ç�n büyük önem taşıyan fuarın oldukça
ver�ml� geçt�ğ� yönünde f�rmaların ger� b�ld�r�mler�n� alan OAİB yetk�l�ler�, 2025
Fuarı’na m�ll� katılım organ�zasyonunu gerçekleşt�rmek �ç�n çalışmalara yen�den
başladı.
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Suriye'ye hububat ihracatımızı kısa zamanda 500-600
milyon dolar seviyelerine çıkarmayı arzu ediyoruz.

Güneydoğu Anadolu Hububat Bakliyat Yağlı Tohumlar ve Mamulleri
İhracatçıları Birliği Başkanı Celal Kadooğlu:

Geçm�ş dönem faal�yetler�m�z�n b�r
özet�n� s�zlere arz etmek üzere hazırla-
dığımız derg�m�z�n bu sayısında, �st�s-
na� b�r durum olarak güncel b�r konu-
ya değ�nmek üzere s�zlere h�tap etmek
�sted�m. 15 yıla yakın b�r zamandır
devam eden �nsan� b�r sorun olarak
Sur�ye'dek� çatışmaların sonlandığı ve
yen� b�r rej�m�n �kt�darı devraldığı bu
dönemde o kadar hızlı gel�şmeler olu-
yor k�, vereceğ�m�z mesajları b�r son-
rak� sayıya bırakmak doğru olmazdı.

Gümrük kapısında 4 bine
yakın TIR ve kamyondan

oluşan 6 kilometre
uzunluğunda kuyruk

meydana geldi.

B�l�nd�ğ� üzere, 8 Aralık 2024 tar�h�n-
de Baas rej�m�n�n sonlanmasından
sonra, başta Gaz�antep olmak üzere
ülkem�z�n farklı kentler�nde uzun
yıllardır ağırladığımız Sur�yel� m�saf�r-
ler�m�z�n ülkeler�ne dönüş kapısı ara-
lanmış oldu. Yen�den �marı ve sosyal
kalkınması yönünde umutların attığı
Sur�ye'n�n yakın �l�şk�ler �ç�nde olduğu
Türk�ye �le t�car� faal�yetler�n�n yen�-
den �y�leşeceğ� beklent�s� oluştu. Fakat
geç�c� hükümet�n 11 Ocak 2025 �t�ba-
rıyla gümrük verg�ler�n� yüzde 300-
500 artırdığını b�ld�rmes� ve ürünle-
r�m�z�n sınır kapısında b�r�kmes� bek-
lemed�ğ�m�z b�r gel�şmeyd�. Öyle k�
Gümrük kapısında 4 b�ne yakın TIR
ve kamyondan oluşan 6 k�lometre
uzunluğunda kuyruk meydana geld�.

Bu durum karşısında en hızlı şek�lde
harekete geçen, kamuoyunun b�lg�len-
d�r�lmes� �ç�n en çok çalışan B�rl�kler-
den b�r� olduk. T�caret Bakanlığımız
�le d�yalog hal�nde bu sorunun çözü-
mü �ç�n pek çok g�r�ş�mde bulunduk.
T�caret Bakanlığımız çok hızlı b�r şe-
k�lde aks�yon alarak Sur�ye yönet�m�
�le temasa geçt�. T�caret Bakan Yar-
dımcımız Mustafa Tuzcu başkanlı-
ğında görüşmeler başlatıldı. T�caret
Bakanlığımız, hububat, bakl�yat ve te-
mel gıdalar alanında makul gümrük
verg�ler�n�n ne olab�leceğ� konusunda
b�zden b�r rapor �sted�. B�z ürün bazlı
olarak hazırladığımız raporu Bakanlı-
ğımız heyet�ne ulaştırdık. 23 Ocak'tak�
görüşmelerde, gümrük verg�ler�n�n
rev�ze  ed�lmes�ne karar  ver�ld�  ve  27 

500-600 m�lyon dolar sev�yeler�ne çı-
karmayı arzu ed�yoruz.

Bugüne kadar m�lyonlarca �nsanın ev-
ler�n� terk etm�ş olmaları ülke ekono-
m�s�n� olumsuz etk�lem�ş, Sur�ye’n�n
alım gücünü de maalesef aşağı çek-
m�şt�. Bölgedek� son gel�şmelere bağlı
olarak Sur�ye’ye dönme kararı alanlar,
b�z�m m�saf�rperverl�ğ�m�ze ve halkı-
mızın dayanışma ruhuna duydukları
dostluğu da ülkeler�ne taşıyorlar. Sur�-
ye’de güvenl� b�r ortamın yen�den sağ-
lanması ve �nsanların yen�den refah
�ç�nde yaşaması, en çok b�z� mutlu e-
der. Sağlayacağımız �ş b�rl�kler�, �k�
ülke ekonom�s�ne de katkı sağlar. Coğ-
raf� konumu �t�barıyla jeostratej�k an-
lamda büyük b�r öneme sah�p olan Su-
r�ye �le t�car� partner olmanın,  Orta
Doğu’da yen� pazarlara açılma nokta-
sında bölgem�ze güç katacağına �nanı-
yoruz. Her zaman �fade ett�ğ�m�z üze-
re, Güneydoğu’da faal�yetler�n� sürdü-
ren �ş �nsanları olarak; Sur�ye halkı �le
köklü bağlarımız ve uzun yıllara daya-
nan güçlü bağlantılarımızla, bu sürece
el�m�zden gelen katkıyı sağlamaya ha-
zırız.

Ocak'ta 269 üründe verg�lerde �nd�r�-
me g�d�ld�. Bu ves�leyle hızla aks�yon
alan Bakanlık yetk�l�ler�m�ze şükran-
larımı sunuyorum. 

Suriye'nin tüm gümrük
kapılarından, hatta deniz

yoluyla da ihracat
yapabilecek kapasiteye

gelmiş bulunuyoruz

Bu gümrük tar�fes� aslında, sadece b�-
z�m kapılarımızda geçerl� olan b�r ko-
nu değ�l. Yen� Sur�ye yönet�m� bütün
gümrük kapılarında aynı tar�fey� uy-
guluyor. Fakat b�z�m temel gıda ürün-
ler�m�z Sur�ye halkının temel �ht�yaç-
larını karşılayacak n�tel�kte olduğu
�ç�n, daha fazla önem ve hassas�yet ta-
şıyor. Gel�nen noktada b�z bundan
sonrak� süreçte daha fazla �hracat ya-
pacağımız kanaat�ndey�z. Çünkü daha
önce sadece C�lvegözü ve Öncüpı-
nar'dan Sur�ye'ye �hracat yapab�l�yor-
duk, şu anda Sur�ye'n�n tüm gümrük
kapılarından, hatta den�z yoluyla da
�hracat yapab�lecek kapas�teye gelm�ş
bulunuyoruz. Bölgem�z�n üret�m gü-
cünü de arkamıza alarak Sur�ye'ye
hububat   �hracatımızı   kısa   zamanda 
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Türkiye Gıda İhracatçıları markası ile yürütülen tanıtım çalışmalarıyla, ürünlerimizi ve
ihracatçı firmalarımızı dünya genelinde temsil eden Birliklerimiz, hayata geçirdiği iletişim
çalışmalarıyla yurt içinde de basından büyük ilgi görüyor. Hububat, bakliyat, yağlı tohumlar
ve mamulleri sektörünün Türkiye geneline dair aylık verileri düzenli olarak Sektör Kurulu
tarafından basına ilan edilirken, TGİ çatısı altındaki birliklerimiz de kendi iştigal bölgelerine
dair sonuçları ve yürüttükleri çalışmaları basınla paylaşıyor.

TİM Hububat Bakl�yat Yağlı Tohumlar ve Mamuller� Sektör Kurulu Başkanı,
Ahmet T�ryak�oğlu: 

“Yüksek fa�z ortamındak� daralma, temel b�r �ht�yaç olarak gıdaya olan taleb�
etk�lem�yor. İSO raporuna göre, g�rd� f�yatlarında en yüksek mal�yet gıda
sektöründe olduğu �ç�n gıda ürünler� f�yatlarındak� artış hızı arzu ed�len ölçüde
yavaşlamıyor. Fakat dünyadak� petrol bolluğuna bağlı olarak, enerj� f�yatlarında b�r
�y�leşme söz konusu. Dünya Bankası da Emt�a P�yasaları Görünüm Raporu'nda bu
durumun 2025’te küresel gıda f�yatlarını son 5 yılın en düşük sev�yes�ne
ger�leteceğ�ne �şaret ed�yor.”

Güneydoğu Anadolu Hububat Bakl�yat Yağlı Tohumlar ve Mamuller� İhracatçıları
B�rl�ğ� Başkanı, Celal Kadooğlu: 

“B�z, hızlı tüket�me uygun raf ürünler�n�n �malatında yıldız markalara ev sah�pl�ğ�
yapan ve bu ürünlerden yılda 500 m�lyon dolara yakın �hracat gel�r� elde eden b�r
bölgey�z. Fakat bölgen�n bu değerler�n�n yaratıcı pazarlama çalışmalarıyla daha
fazla tanıtılması, dünyadak� tüket�c� trendler�ne uygun şek�lde öne çıkarılması
gerek�r. Son dönemde yaşanan Duba� Ç�kolatası fenomen�, tüm �şletmeler �ç�n �y�
b�r örnek.”

İstanbul Hububat Bakl�yat Yağlı Tohumlar ve Mamuller� İhracatçıları B�rl�ğ�
Başkanı, Kazım Taycı: 

“Sektör genel�nde ton başına �hracat değer� 850 dolar �ken, İHBİR 1.580 dolarlık
b�r ortalama yakaladı, b�rl�ğ�m�z pazar olarak �se Amer�ka'ya odaklandı.
Sweet&Snacks fuarından sonra ABD'de �k�nc� fuarımızda yer alarak, �lk kez bu sene
M�am�'de b�r m�ll� katılım organ�zasyonu gerçekleşt�rd�k. Avrupa'dak� ve Asya'dak�
k�ş� başına tüket�m �le ABD'dek� k�ş� başına tüket�m arasında 4 katı fark var. Bu
nedenle ABD'ye olan �hracatımızı her yıl artıracağız.”



11
TGİ gündem - Sayı 5

Ege Hububat Bakl�yat Yağlı Tohumlar ve Mamuller� İhracatçıları B�rl�ğ� Başkanı,
Muhammet Öztürk: 

“Türk�ye'n�n makarna �hracatı son 5 yılda yüzde 41'l�k artışla 577 m�lyon dolardan
813 m�lyon dolara çıktı. Makarnada önümüzdek� 5 yıllık vadede 1 m�lyar 250
m�lyon dolarlık �hracat hacm�ne ulaşab�l�r�z. Avrupa'dan Uzakdoğu'ya,
Amer�ka'dan Afr�ka'ya dünyanın dört b�r tarafında güçlü b�r şek�lde yer�m�z�
alıyoruz. Makarna sektörümüzün �hraç pazarlarındak� çeş�tl�l�ğ� b�zler� hedeflere
ulaşma konusunda cesaretlend�r�yor." 

Karaden�z Hububat Bakl�yat Yağlı Tohumlar ve Mamuller� İhracatçıları B�rl�ğ�
Başkanı, Eren Günhan Ulusoy:  

“Şu anda devr�m n�tel�ğ�nde b�r gel�şme yaşanıyor. Tarımsal üret�m planlamasına
geç�yoruz ve bu planlamada kaynakların doğru kullanımı �ç�n su, toprak ve pazar
şartlarına göre, bölgesel olarak ürünler�n desen�ne göre teşv�kler ver�lecek veya
ver�lmeyecek. Bu ver�ml�l�k �ç�n öneml� b�r adım. Bunun yanında �kl�m değ�ş�kl�ğ�
şartlarına uygun, dayanıklı, yerl� ve m�ll� tohumların kullanımı ver�ml�l�ğ�
artıracaktır.”

Akden�z Hububat Bakl�yat Yağlı Tohumlar ve Mamuller� İhracatçıları B�rl�ğ�
Başkanı, Veysel Mem�ş: 

“ABD, B�rleş�k Arap Em�rl�kler�, Kanada ve Meks�ka'dan toplam 32 f�rmanın
�let�ş�m b�lg�ler�n� ve ürün talepler�n� üyeler�m�zle paylaştık. Bu f�rmalar, bakl�yat,
makarna, un, kuruyem�ş, baharat, b�tk�sel yağ, bulgur, p�r�nç, merc�mek, ç�kolata,
b�sküv�, sos, nohut, zeyt�nyağı, susam ve susam yağı ürün gruplarında alım yapmak
�st�yor. AHBİB olarak üyeler�m�z�n söz konusu ürün gruplarında �hracat fırsatlarını
değerlend�rmes� �ç�n çalışmalarımızı sürdürüyoruz.”

Orta Anadolu Hububat Bakl�yat Yağlı Tohumlar ve Mamuller� İhracatçıları B�rl�ğ�
Başkanı, N�hat Uysallı: 

“Potans�yel�m�z� harekete geç�rmek �ç�n 'Türk Makarnası' �majını güçlend�rmel� ve
katma değerl� �hracatımızı daha da artırmaya yönelmel�y�z. İhracatta m�ktara ve
markalaşmaya aynı derecede önem vererek ve markalaşmaya odaklanarak dünya
makarna pazarından daha fazla pay alab�l�r, sektörümüzün gel�ş�m�ne ve ülke
ekonom�m�ze daha fazla katkı sunab�l�r�z.”



12
TGİ gündem - Sayı 5

2024 yılı, hububat, bakliyat, yağlı tohumlar ve mamulleri ihracatı açısından önemli gelişme-
lere sahne oldu. Sektörümüz, küresel piyasalardaki dalgalanmalara rağmen güçlü duruşunu
korudu. Bu sayımızda, Başkanlarımızın yıl sonu değerlendirmelerini ve 2025 yılı hedeflerini
sizlerle paylaşıyoruz. Sektörün geleceğine yön verecek bu öngörüler, ihracatçılarımız için
yol gösterici nitelikte. Yeni yılın sektörümüze bereket ve başarı getirmesini diliyoruz.

2002 yılında 1 milyar dolar seviyesindeki ihracatını yıllar içinde 12 milyar dolar seviyesine
yükselten, Türkiye’nin toplam ihracatı içindeki payını sürekli artırarak günümüzde yüzde 5’in
üzerine çıkaran sektörümüz açısından, alışık olduğumuz yüksek performans seviyesinin altın-
da sonuç aldığımız bir yıl oldu. 15 Ekim itibarıyla yüzde 15 kota ile gevşetilen buğday ithalat
yasağı, un ihracatımızı miktar olarak geri çekti. Yurt içinde kişi başına ortalama 250 kg buğ-
day üretebilen, son 11 yıldır buğday unu ihracatında dünya liderliğini elinde bulunduran bir
ülke olarak uyguladığımız kısıtlamalar, küresel piyasalarda buğdayın daha da ucuzlama-
sına neden oldu. 2025 yılında esnemenin genişlemesini bekliyor ve sektörümüzün 13 milyar
doların üzerinde ihracat yaparak, yeni bir rekora imza atacağına inanıyoruz.

Ahmet Tiryakioğlu
TİM Hububat Bakliyat Yağlı Tohumlar ve Mamulleri Sektör Kurulu Başkanı 

2021 yılında 9,1 milyar dolar olan sektör ihracatımız, 2022 yılında yüzde 25,4 artışla 11,5
milyar dolara ulaştı. 2023 yılında ise bu rakam yüzde 8 artışla 12,5 milyar dolara ulaştı. 2023
yılında İHBİR ailesi olarak 3,6 milyar dolarlık ihracat gerçekleştirdik ve 200’ün üzerinde ülkeye
ulaştık. 2024 yılını ise 4 milyar dolarlık ihracatla kapatıyoruz. Özellikle yüksek katma değerli
işlenmiş gıda ürünleri ihracatına odaklandık. Katma değerli ihracat yapıyor olmamız, Türk
gıda sektörünün gücünü ve potansiyelini ortaya koyuyor. Bu başarının sürdürülebilir olması
için uluslararası alanda düzenlenen fuar ve organizasyonlar önemli.

Kazım Taycı
İstanbul Hububat Bakliyat Yağlı Tohumlar ve Mamulleri İhracatçıları Birliği Başkanı 

Güneydoğu Anadolu’nun en fazla ihracat yapan sektörü, hububat sektörü açısından da
en fazla ihracat yapan bölgesi olarak Türkiye’nin sınır komşularıyla ticaretinde stratejik bir ö-
neme sahibiz. Geçen yıl ülkemizden Irak’a yapılan 10,7 milyar dolarlık toplam ihracatın yüz-
de 20’si hububat sektörüne aitti ve 2,1 milyar dolarlık sektörel ihracatın yüzde 53,6’si Güney-
doğu’dan yapıldı. Benzer şekilde, verilere Suriye ile ticaretimiz açısından bakıldığında da
2024 yılında hububat sektörünün payının yüzde 34,1 olduğu, sektör içinde Güneydoğu’nun
payının yüzde 54,6’yı bulduğu görülüyor. Ülkemizin özellikle Orta Doğu ve Afrika’daki yerel
kesimlerle kurduğu kültürel ve bölgesel bağların gelişimine, gıda markalarımızın girişimleri
büyük katkı sağlıyor.

Celal Kadooğlu
Güneydoğu Anadolu Hububat Bakliyat Yağlı Tohumlar ve Mamulleri İhracatçıları Birliği Başkanı
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2023 yılında 3 milyon 663 bin ton un ihracatıyla tüm zamanların ihracat rekorunu
gerçekleştirmiştik. 21 Haziran 2024 tarihinde buğday ithalatına getirilen yasak nedeniyle
ihracatta bir düşüş eğilimi başladı. En güçlü ihracat pazarlarımız olan Irak, Yemen ve
Sudan’da yaşadığımız pazar kayıplarına rağmen 2024 yılını 3 milyon 60 bin ton un
ihracatıyla kapattık ve 1 milyar 160 milyon dolar gelir elde ettik. Böylece yeni bir
şampiyonluğa daha imza attık. Türkiye’nin yıllık un üretim kapasitesi yaklaşık 32 milyon ton
ve hem yurt içi hem de yurt dışı kullanım için 15 milyon ton un üretimi gerçekleştirildi.
Türkiye, un ihracatıyla dünya pazarından yüzde 23 pay alıyor. 2025 yılında da hedefimiz
yeniden 3 milyon tonun üzerinden un ihracatı gerçekleştirmek olacaktır.

Eren Günhan Ulusoy
Karadeniz Hububat, Bakliyat, Yağlı Tohumlar ve Mamulleri İhracatçıları Birliği Başkanı

2024 yılında 2,05 milyar dolar ihracat gerçekleştirdik, yeni pazarlar elde etme ve ihracat
birim fiyatını artırma konularında önemli hamleler yaptık. Küresel zorluklar ve tüketim
tercihlerindeki değişimlerin hızlandığı dönemde 173 ülkede varlık gösterirken 70'ten fazla
ülkede ihracat hacmini artırdık. Ortak akıl yoluyla sektörün öncelikli sorunlarına etkili ve
sürdürülebilir çözümler getirmeye yönelik çalışmalara büyük önem veriyoruz. Bir yandan
prestijli fuar katılımları, alım heyetleri ve pazarlama faaliyetleriyle yeni pazarlar kazanmaya
odaklanırken, diğer yandan dış ticaret eğitimleri, sürdürülebilirlik raporları ve yeşil dönüşüm
projeleriyle sektörel gelişimi destekliyoruz. 2025 yılındaki hedefimiz, global çapta tanıtım
faaliyetleriyle Birleşmiş Milletler tarafından Dünya Bulgur Günü ilan edilmesini sağlamaktır.

Veysel Memiş
Akdeniz Hububat, Bakliyat, Yağlı Tohumlar ve Mamulleri İhracatçıları Birliği Başkanı 

OAİB olarak hububat alanında 1 milyar 342 milyon dolarlık ihracata imza attığımız 2024 yılı
boyunca uluslararası fuarlardan ticaret heyetlerine, sektörümüzü küresel pazarlarda temsil
eden birçok etkinlikte yer aldık. Türkiye’nin tarımsal ürünlerini ve kalitesini 192 ülkeye tanıt-
maktan büyük gurur duyuyoruz. Her adımda ihracatçılarımızla yan yana, sektörümüzü
daha ileriye taşımak için çalıştık. Şimdi, 2025’te daha büyük hedeflere ulaşmak için yeni bir
sayfa açıyoruz. Ülkemizin kalkınmasına katkıda bulunmak, sürdürülebilir üretimi desteklemek
ve Türk ürünlerini globalde daha güçlü temsil etmek için çalışmaya devam edeceğiz.

Nihat Uysallı
Orta Anadolu Hububat, Bakliyat, Yağlı Tohumlar ve Mamulleri İhracatçıları Birliği Başkanı

2024 yılında sektörümüz 11, 9 milyar dolarlık ihracat ile gıda ihracatımızda yüzde 33’lük pay
almış, Birliğimizin ihracatı 965 milyon dolar olarak gerçekleşmiştir. 2023 yılına göre sektör ih-
racatımız %10 düşüş göstermiştir. Bu düşüşün en önemli nedenleri; birçok hububat ve bakli-
yat ürününün ihracatına ve buğday gibi sektörlerimizde hammadde olarak kullandığımız
ürünlerin ithalatına getirilen kısıtlamalar ve döviz kurunun düşüklüğü olmuştur. Ayrıca, yapı-
lan Mutabakat Zaptı'na rağmen Hindistan'ın Türkiye’den beyaz haşhaş tohumu ithalat ko-
tası ilan etmemesi nedeniyle ihracatımız beklenen seviyede gerçekleşmemiştir. Bu konuların
çözümlenmesini umduğumuz 2025 yılında Birliğimiz ihracat hedefini 1, 2 milyar dolar olarak
belirledik ve bu hedefe ulaşmak adına yoğun bir pazarlama takvimi oluşturduk.

Muhammet Öztürk
Ege Hububat, Bakliyat, Yağlı Tohumlar ve Mamulleri İhracatçıları Birliği Başkanı 



TİM Hububat Bakl�yat Yağlı Tohumlar ve Mamuller� Sektör Kurulu, Türk�ye Makarna Sanay�c�ler� Derneğ� �le Makarna
Üret�c�ler� ve Sanay�c�ler� Derneğ� ortak b�r yazılı açıklama �le 25 Ek�m Dünya Makarna Günü'nü kutladılar. Türk makarna
sektörünün g�r�ş�mler�yle 1997 yılından bu yana Uluslararası Makarna Örgütü (IPO) tarafından kutlanan bu özel günde,
üç kurum dünyanın en büyük makarna üret�c�ler�nden Türk�ye'n�n sektörel hedefler�n� paylaştılar.

“Küresel makarna
ihracatındaki payımız

yüzde 30’a yakın”

IPO'nun 2022 yılı ver�ler�ne göre,
dünya makarna t�caret�nde Türk�-
ye’n�n payının m�ktar bazında yüzde
24.9’a yükseld�ğ�n� bel�rten TİM Hu-
bubat Bakl�yat Yağlı Tohumlar ve Ma-
muller� Sektör Kurulu Başkanı Ahmet
T�ryak�oğlu, sektörün küresel t�caret-
tek� yer�n� şu şek�lde değerlend�rd�:

“2022 yılında 5 m�lyon ton olan dünya
makarna t�caret�nden yüzde 40 pay
alan İtalya’nın ardından, yaklaşık 1,25
m�lyon ton makarna �hracatı �le Tür-
k�ye �k�nc� sırada geld�. 2014 yılında
dünyadak� payımız tonaj olarak yüzde
17,9 sev�yes�ndeyd�, 2022 yılında bu
ver� yüzde 24,9’a geld�. Hububattan
üret�len ürünler konusunda dünyanın
en köklü mutfağına sah�p Türk�ye’de
makarnacılık alanında dünya çapında
markalar var. Yurt genel�ne yayılan
yatırımlarıyla, d�rekt ve dolaylı olarak
yaklaşık 50 b�n k�ş�ye �st�hdam sağla-
yan makarna sektörümüz, �ç ve dış t�-
caret hacm� �le her yıl 2 m�lyar dolar-
lık b�r ekonom�k değer yaratıyor. Yılın
�lk 9 ayında 720 m�lyon dolar tutarın-
da makarna �hracatı yaptık, ortalama
b�r�m f�yatlarındak� düşüşe rağmen
�hracatımızı değer bazında yüzde 6,4
daha artırdık. Sektörümüzün 1970 yı-
lında 13 ton �le başladığı makarna
�hracatı yolculuğu, bu yıl sonunda 1,5
m�lyon tona ulaşacak. Bu da küresel
pazardak� payımızın yüzde 30’lara
yaklaşacağı anlamına gel�yor.”

“Yılda 2 milyon ton
makarna üretip,

750 bin ton tüketiyoruz”
 
Türk�ye’de makarna sektöründe faal�-
yet gösteren 25 makarna fabr�kasının
toplam üret�m kapas�tes�n�n 3 m�lyon
ton olduğunu �fade eden Türk�ye Ma-
karna Sanay�c�ler� Derneğ� Başkanı
Aykut Göymen şunları söyled�:

“Ülkem�zde yılda ortalama 2 m�lyon
ton makarna üret�m� yapılıyor ve top-
lam üret�m�n üçte b�r�ne denk düşen
750 b�n ton kadarlık kısmı yurt�ç�nde
tüket�l�yor. B�r k�ş�n�n yıllık makarna
tüket�m� Türk�ye’de 8,5 k�logram c�va-
rında �ken, İtalya’da 23 k�logram dü-
zey�nde. Makarnanın besley�c� olması;
doyuruculuğu, tek yemek olarak yene-
b�lmes�,   p�ş�rme  kolaylığı,  çeş�tl�l�ğ�, 
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“Şu an �ç�n; yurt �ç� ve yurt dışındak� talebe bağlı olarak, makarna üret�m kapas�tem�z�n 1 m�lyon tonluk kısmı âtıl durum-
da. Bu alandak� potans�yel�m�z� yen� pazarlara doğru yayab�lmek �ç�n, Türk�ye’n�n marka ülke k�ml�ğ�n� sağlamlaştırmak
�st�yoruz. Dünya Makarna Günü’nü, kurucu üyes� olduğumuz IPO aracılığıyla 1997 yılında b�z tesc�lled�k. Bu özel günü
dünyaya armağan eden Türk�ye makarna sanay�c�ler� olarak, 2025 yılında Dünya Makarna Günü’nü 3. kez İstanbul’da
sektörümüz ev sah�pl�ğ�nde kutlamak üzere hazırlıklarımızı sürdürüyoruz.”

“İhracatta miktara ve markalaşmaya aynı derecede önem vermeliyiz”

Türk Makarna sektörünün �hracat konusunda başta sanay�c�ler olmak üzere, tüm paydaşların yıllar süren gayret� �le
öneml� b�r başarı elde ett�ğ�n� ve Türk�ye’n�n bugün dünya makarna pazarında öneml� b�r konumunda olduğunun altını
ç�zen Makarna Üret�c�ler� ve Sanay�c�ler� Derneğ� Başkanı N�hat Uysallı şunları söyled�:

“Ülkem�z durum buğdayının anavatanı, bu açıdan çok şanslı b�r sektörüz. Bununla b�rl�kte sah�p olduğumuz hammadde
ve �ler� teknoloj�l� sanay� tes�sler�m�zle, dünya makarna t�caret�ndek� payımızı daha da artırab�lecek potans�yel�m�z var. Bu
potans�yel�m�z� harekete geç�rmek �ç�n ‘Türk Makarnası’ �majını güçlend�rmel� ve katma değerl� �hracatımızı daha da
artırmaya yönelmel�y�z. İhracatta m�ktara ve markalaşmaya aynı derecede önem vererek ve markalaşmaya odaklanarak
dünya makarna pazarından daha fazla pay alab�l�r, sektörümüzün gel�ş�m�ne ve ülke ekonom�m�ze daha fazla katkı
sunab�l�r�z.”

Ülkem�z�n bugün gıda güvenl�ğ� anla-
mında dünyanın en önde gelen ülkes�
sayılan Japonya’ya makarna �hraç et-
t�ğ�n� bel�rten Uysallı sözler�ne şöyle
devam ett�:

“Elbette hang� f�yat ve kal�te
aralığında olursa olsun, dünyanın her
yer�ndek� makarna taleb�n�n ülkem�z
sanay�c�s� tarafından karşılanıyor
olması b�z�m terc�h�m�z. Dolayısıyla
dünyadak� talebe göre kal�te
standartları üretmem�z gerek�yor.  
Bunun yanında, dünyanın en özel
coğrafyasında dünyanın en özel
makarnalık buğdayını üreteb�l�yorken
ve Japonya g�b� b�r başarı örneğ�
varken Türk Makarnasını hak ett�ğ�
yere ulaştırab�leceğ�m�ze em�n�z.” 

ekonom�k, uzun süre muhafaza ed�le-
b�len, sürdürüleb�l�r ve b�tk�sel bazlı  
b�r gıda maddes� olması dünyadak�
makarna tüket�m�n� her geçen yıl artı-
rıyor. Bu alandak� t�car� potans�yel�
gören Türk f�rmaları da gerek yatırım-
larını gerekse teknoloj�ler�n� yen�leye-
rek kapas�teler�n� öneml� ölçüde
yukarı taşıyor. Makarna fabr�kaları-
mız coğraf� olarak durum buğdayının
yet�şme alanları olan Orta Anadolu,
Güneydoğu Anadolu ve Batı Anado-
lu’da yoğunlaşıyor. Dünya �ç�n öneml�
b�r üret�m bölges� olan Gaz�antep,
Türk�ye’n�n toplam kapas�tes�n�n yüz-
de 53’üne ev sah�pl�ğ� yapıyor.”

Yüksek üret�m kapas�tes� ve üst düzey
kal�te anlayışı �le Türk�ye’n�n dünyada
makarnanın marka ülkes� olduğunu
bel�rten Göymen şunları bel�rtt�:



Don't forget to follow
the social media accounts of

Turkish Food Exporters.

@tgi_sk @tgi_sk turkiyegidaihracatcilari

Prepared by Commpass Corporate Communications and Management Consultancy.
www.commpass.com.tr

https://twitter.com/tgi_sk
https://twitter.com/tgi_sk
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In the trade of food products, all eyes are back
on Türkiye

We left beh�nd a year �n wh�ch the
c�v�l war �n Syr�a came to an end, the
sad confl�cts between Israel and Pa-
lest�ne unfortunately cont�nued, and
many geopol�t�cal tens�ons deeply af-
fected the world economy. W�th Pre-
s�dent Trump tak�ng off�ce �n the US,
food trade �s expected to follow a pos�-
t�ve course �n the new year, espec�ally
as the Russ�a-Ukra�ne war �s expected
to be concluded more qu�ckly and d�p-
lomat�c relat�ons are expected to
soften. The effects of poss�ble tar�ffs
�mposed by the US are not yet known.

We know that Russ�a and Ukra�ne,
wh�ch have a comb�ned 24 percent
share �n world gra�n exports, need our
cooperat�on as trans�t routes to open
up to fore�gn markets. In the trade of
products �n th�s reg�on, wh�ch sh�fted
to alternat�ve routes dur�ng the war
per�od, eyes w�ll turn to our country
aga�n. Türk�ye w�ll become more pro-
m�nent �n reg�onal trade w�th �ts �n-
creas�ng log�st�cs �nvestments and �ts
central pos�t�on �n trade w�th the
M�ddle East and Afr�ca. We bel�eve
that we w�ll be one of the fastest res-
ponders to the demand �n th�s country
when the EU and US sanct�ons aga�nst
Russ�a beg�n to loosen due to the war
cond�t�ons. Our bulgur promot�on
project �n Russ�a cont�nues, and we
bel�eve that the return on our �nvest-
ments �n commun�cat�on w�ll be h�gh.

Of course, exports of own goods are as
�mportant as access to raw mater�als.
The M�n�stry of Agr�culture and Fo-
restry has made more than 90 b�ll�on
TL �n d�rect support payments to agr�-
culture and an�mal husbandry. In a
per�od when the annual �ncrease �n
the producer pr�ce �ndex for agr�cul-
tural products approaches 50 percent,
we f�nd these pract�ces that support
producers aga�nst adverse cond�t�ons
such as cost �ncreases and pr�ce �n-
stab�l�ty very valuable. 

In the new year, when support pay-
ments w�ll reach 135 b�ll�on TL, we
can see that the �mprovements �n our
agr�cultural product�on are becom�ng
a l�ttle more ev�dent under cond�t�ons
where y�eld and qual�ty �ncreases are
ensured by product�on plann�ng. Ac-
cord�ng to TURKSTAT data, cereal
product�on  decreased  by  7.5  percent 

�n 2024 compared to the prev�ous year
and amounted to approx�mately 39
m�ll�on tons. Wh�le the decrease �n
wheat product�on was 5.5 percent,
th�s rate reached 12 percent for barley
and 15.7 percent for rye. We est�mate
that 2025 w�ll w�tness h�gher y�elds
due to the �ncrease �n sow�ng areas
and �mprovements �n prec�p�tat�on,
and that th�s t�me we w�ll be able to
reach the product�on target of 22 m�l-
l�on tons �n wheat product�on, wh�ch
we could not ach�eve �n 2024.

In the l�ght of all these data, I would
l�ke to express my grat�tude to all our
stakeholders, espec�ally the M�n�stry
of Trade, the M�n�stry of Agr�culture
and Forestry and our 6 Exporters' As-
soc�at�ons, who have supported us �n
the work we have carr�ed out so far
under the leadersh�p of our Sector
Board and who have g�ven us strength
by stand�ng by us under all c�rcum-
stances.

Ahmet T�ryak�oğlu
Cha�rman of TİM Cereals, Pulses,

O�l Seeds and Products Sector Board
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TGİ Chairman Ahmet Tiryakioğlu:
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Deputy Minister of Agriculture and Forestry, Dr. Ahmet Bağcı:

“Türkiye's production of cereals, pulses
and oilseeds is of critical importance
for the country's agricultural production
and foreign trade.”

Türk�ye has a r�ch agr�cultural
her�tage that contr�butes s�gn�f�-
cantly to �ts economy. Among va-
r�ous agr�cultural products, ce-
reals, pulses and o�lseeds play an
�mportant role �n both local pro-
duct�on and �nternat�onal trade. 

Türk�ye �s among the countr�es w�th
h�gh cereals product�on potent�al, and
cereals, espec�ally wheat, const�tute a
s�gn�f�cant port�on of agr�cultural pro-
duct�on. Our cereals product�on,
wh�ch was 39 m�ll�on tons �n 2024,
has a share of 28.4 percent �n our total
product�on. In add�t�on, cereals are
cult�vated �n more than half of the a-
reas su�table for agr�cultural pro-
duct�on. In 2024, the area allocated to
cereals �n Türk�ye �s 11.5 m�ll�on hec-
tares, w�th 60.8 percent of the cult�va-
ted area devoted to wheat, 28.2 per-
cent to barley and 6.8 percent to corn.
Other cereal crops have a total cult�-
vat�on area of 4.1 percent. In Türk�ye,
wh�ch �s among the top ten countr�es
w�th a share of 2 percent �n world
wheat product�on, wheat product�on
takes the most �mportant place �n ce-
reals product�on w�th 53.3 percent
(USDA; 2025). In terms of �ts share �n
cereals product�on, wheat product�on
�s followed by barley, corn and paddy.
On the other hand, the most s�gn�f�-
cant product�on �ncreases �n Türk�ye's
cereals sector �n recent years have
been real�zed �n barley and paddy pro-
duct�on. Cereal products are of great
�mportance for our country �n terms
of fore�gn trade as well as product�on.

Türk�ye �mports wheat through the
Inward Process�ng Reg�me (DIR) �n
l�ne w�th the global demand for manu-
factured products made from cereals.
However, most of th�s product �s �m-
ported w�th�n the scope of DIR and
then processed and exported. Our
country �s the leader �n world flour ex-
ports and one of the top 3 countr�es �n
pasta  exports.  As  of  2024,  our  flour

exports are 1.16 b�ll�on dollars. In ad-
d�t�on, our country earned a s�gn�f�-
cant �ncome by export�ng 887 thou-
sand tons of wheat �n 2024 and ma�n-
ta�ned �ts place �n the global cereals
market.

Pulses such as ch�ckpeas, lent�ls and
beans also have an �mportant econo-
m�c value �n our country. Our country
�s a strong centre �n pulses product�on
and has a vo�ce �n global markets, es-
pec�ally �n red lent�l exports. In 2024,
we produced a total of 1.4 m�ll�on tons
of dry pulses on 8.7 m�ll�on decares of
land. In add�t�on to cl�mat�c cond�-
t�ons, our country �s one of the world's
lead�ng ch�ckpea producers thanks to
the support prov�ded by our M�n�stry.
W�th�n the scope of projects such as
“So�l Fr�endly Ch�ckpea” and
“Enabl�ng the Use of Agr�cultural
Land (TAKE)”, we d�str�buted ch�ck-
pea seeds to producers w�th 50-60
percent grant support and we ob-
served an �ncrease �n ch�ckpea plant-
�ngs, espec�ally th�s year. Wh�le ch�ck-
pea, lent�l (red and green) and dry
beans have a share of 52.8 percent,
35.8 percent and 10.5 percent res-
pect�vely �n terms of cult�vat�on area
�n pulses product�on, the share of
these products �n total pulses pro-
duct�on �s 42.7 percent, 35.4 percent
and 20.7 percent respect�vely. Our
country �s among the few countr�es �n
the world w�th h�gh process�ng capa-
c�ty �n pulses. Th�s year, we reached
an export volume of 446 m�ll�on dol-
lars, espec�ally �n red lent�ls, where we
also have a h�gh suff�c�ency rate. In
add�t�on, we exported 9.2 percent of
the ch�ckpeas we produced 575 thou-
sand tons, generat�ng 58 m�ll�on dol-
lars �n revenue.

In add�t�on to cereals and pulses, o�l-
seed crops also have an �mportant
place �n our country's agr�cultural
product�on. Among o�lseeds, sun-
flower  product�on  �s  very   �mportant 

due to �ts h�gh domest�c consumpt�on.
In our country, o�lseeds have a cult�-
vat�on area of 11.5 m�ll�on decares,
84.6 percent of wh�ch �s devoted to
sunflower. Sunflower accounts for
79.1 percent of our 2.8 m�ll�on tons of
o�lseed product�on. In add�t�on, our
country stands out as a reg�onal
supply base for sunflower o�l and
other o�lseed products. Vegetable o�ls
are used extens�vely not only �n the
food sector but also �n the energy,
health and cosmet�cs sectors. In add�-
t�on, o�lseed plants, wh�ch are among
the �mportant �nputs of the m�xed
feed �ndustry, are among the strateg�c
products of our country. Although we
have a 0.4 percent share �n world o�l-
seed exports, o�lseed crops and the�r
der�vat�ves rank h�gh among our
�mport �tems due to our h�gh depen-
dence on fore�gn sources for raw ma-
ter�als. On the other hand, ol�ves and
ol�ve o�l, from the fru�t of wh�ch o�l �s
obta�ned, also have an �mportant
place �n our exports. In 2024, our
ol�ve o�l exports amounted to 78.9
thousand tons w�th an export value of
535 thousand dollars.

In our country, where the cond�t�ons
affect�ng agr�cultural product�on are
chang�ng rap�dly wh�le the demand
for food �s �ncreas�ng, we see food se-
cur�ty as a v�tal part of our nat�onal
secur�ty.  As the M�n�stry of Agr�cul-
ture and Forestry, we cont�nue on our
way w�th a new v�s�on that �ncludes all
stakeholders of the agr�cultural sector,
�ncreases product�v�ty and �s based on
susta�nab�l�ty. In order to �ncrease our
global compet�t�veness �n the cereals,
pulses and o�lseeds sectors and to
make our producers stronger, we are
�mplement�ng �mportant reforms un-
der the t�tles of Planned Product�on
Model, New Support System and D�g�-
tal Transformat�on �n Agr�culture.

In recent years, �ncreas�ng tempera-
ture,   decreas�ng   prec�p�tat�on,   pro-
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longed drought per�ods, more fre-
quent and �ntense extreme weather e-
vents such as severe storms and floods
pose r�sks to the susta�nab�l�ty of agr�-
cultural product�on. Increas�ng de-
mand for food due to populat�on
growth, urban�zat�on and m�grat�on
also �ncreases the pressure on agr�cul-
tural product�on. Last year, the M�-
n�stry of Agr�culture and Forestry
launched product�on plann�ng that
pr�or�t�zes the eff�c�ent use of re-
sources, �ncreas�ng eff�c�ency and qua-
l�ty along w�th suff�c�ency, �s compa-
t�ble w�th cl�mate change and focuses
on water. We now plan where and
how much of wh�ch product w�ll be
produced for per�ods of three years
each.

Plann�ng of agr�cultural product�on
�nvolves establ�sh�ng a product�on
model by determ�n�ng wh�ch products
or product groups w�ll be produced,
the bas�ns where the determ�ned pro-
ducts or product groups w�ll be pro-
duced, and the m�n�mum and max�-
mum product�on quant�t�es, tak�ng �n-
to account the degree of suff�c�ency
accord�ng to the amount of supply and
demand. W�th the plann�ng of pro-
duct�on, we a�med to ensure that pro-
duct�on �s carr�ed out �n the most su�t-
able place by tak�ng �nto account �s-
sues such as water constra�nt, soc�o-
econom�c cond�t�ons, market�ng op-
portun�t�es, organ�zat�onal status, ag-
r�cultural �nfrastructure, storage and
operat�on capac�ty, presence of tools
and equ�pment, alternat�on, area s�ze,
an�mal presence, farmer exper�ences.

In crop product�on, we �ncluded 13
crops (Wheat, Barley, Cereals, Corn,
Safflower, Soybean, Canola, Sunflower
(o�l), Cotton, Lent�l, Ch�ckpea, Dry
Bean, Potato, Dry On�on) and fodder
crops, wh�ch const�tute 60% of f�eld
crops product�on (78 m�ll�on tons)
and 71% of the area (18.3 m�ll�on hec-
tares). W�th the crop product�on plan-
n�ng that w�ll cover the years 2025-
2027, we a�m to �ncrease cereals pro-
duct�on from 35 m�ll�on tons to 39.5
m�ll�on tons, pulses from 1.2 m�ll�on
tons to 1.4 m�ll�on tons and o�lseed
crops from 4.6 m�ll�on tons to 5.6
m�ll�on tons.

We have also �mplemented some
complementary elements to �mple-
ment the product�on plann�ng process
more effect�vely. The new agr�cultural
support model, contract product�on,
effect�ve land use, agr�cultural organ�-
zat�ons and rural development are the
other p�llars of our new era approach.
We have planned the new support
model �n crop product�on �n three
phases: bas�c support, plann�ng sup-
port and product�on development
support. In order to ensure susta�n-
ab�l�ty �n crop product�on, we w�ll
prov�de bas�c support to all producers
who are reg�stered �n our M�n�stry's
reg�strat�on system and engaged �n
crop product�on. We also prov�de
planned product�on support prov�ded
that the products �ncluded �n the
scope of plann�ng by the Agr�cultural
Product�on Plann�ng Board are pro-
duced �n the des�gnated agr�cultural
bas�ns. In add�t�on to the planned
product�on support, we offer water
constra�nt support to producers who
grow barley, sunflower (o�l), wheat,
lent�l, ch�ckpea and fodder crops that
consume less water �n �rr�gated agr�-
cultural lands �n 52 d�str�cts of 11 pro-
v�nces w�th agr�cultural groundwater
constra�nts. We w�ll also prov�de pro-
duct�on development support for cer-
ta�n crops �n order to �ncrease y�eld
and qual�ty �n crop product�on and to
encourage env�ronmentally fr�endly
product�on methods. In the new pe-
r�od, we also fac�l�tated producers'  ac-

cess to f�nanc�ng to expand contracted
product�on. W�th the amendment we
made to the Farmer Reg�strat�on Sys-
tem regulat�on, we enabled the reg�s-
trat�on of lands where agr�cultural ac-
t�v�t�es are carr�ed out but cannot be
reg�stered due to ownersh�p r�ghts.
Thus, we �ncreased the reg�stered area
from 15.6 m�ll�on hectares �n the 2023
product�on year to 16.4 m�ll�on hec-
tares �n one year.

In conclus�on, Türk�ye's product�on of
cereals, pulses and o�lseeds �s of cr�-
t�cal �mportance for the country's agr�-
cultural product�on and fore�gn trade.
The product�on and export of these
products both st�mulate the local eco-
nomy and �ncrease the compet�-
t�veness of our country �n the world
market. In the new per�od, we w�ll �n-
crease competence �n strateg�c pro-
ducts and meet the raw mater�al
needs of the agr�culture-based �ndust-
ry �n a susta�nable manner. We w�ll
encourage value-added product�on
and accelerate �nvestments �n pro-
cessed agr�cultural products. We w�ll
also �ncrease our export d�vers�ty by
open�ng new markets. We w�ll
strengthen our agr�cultural log�st�cs
�nfrastructure and �ncrease the com-
pet�t�veness of our exporters. We are
determ�ned to carry Turk�sh agr�cul-
ture to a stronger future by jo�n�ng
hands w�th our producers and export-
ers to strengthen Türk�ye's pos�t�on �n
world markets �n these sectors.
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TİM Expanded Chairmen’s Board meetings held TİM Delegates Workshop

Ahmet T�ryak�oğlu, Cha�rman of our Sector Board, and Kazım Taycı, Cha�rman
of İHBİR, attended the TİM Expanded Cha�rmen’s Board Meet�ng held w�th the
part�c�pat�on of Mehmet Fat�h Kacır, M�n�ster of Industry and Technology, and
Mustafa Gültepe, Cha�rman of TİM, and the TİM Expanded Cha�rmen’s Board
Meet�ng held w�th the part�c�pat�on of İbrah�m Yumaklı, M�n�ster of Agr�culture
and Forestry, and Mustafa Gültepe, Cha�rman of TİM. At the meet�ng, Cha�r-
man T�ryak�oğlu expressed our pr�or�t�es and the demands of our exporters to
support the development of our sector and �ncrease our compet�t�veness �n
global markets.

İHBİR Cha�rman Kazım Taycı and Deputy Cha�rman Kürşad Gülbahar part�c�-
pated �n the TİM Expanded Cha�rmen’s Board Meet�ng held w�th the presence
of Prof. Dr. Vedat Işıkhan, M�n�ster of Labor and Soc�al Secur�ty and Davut Gül,
Governor of Istanbul, Mustafa Gültepe, Cha�rman of TİM and Cha�rmen of
Assoc�at�ons. At the meet�ng, the ma�n problems and solut�on proposals of the
sector representat�ves were d�scussed.

W�th�n the scope of the TİM Delegates
Workshop program held �n Antalya
between November 1-3, our Sector
Board Members, members of the
Board of D�rectors and Superv�sory
Boards of our Assoc�at�ons, and TİM
delegates part�c�pated �n the “Octo-
ber 2024 Fore�gn Trade F�gures” press
release, where M�n�ster of Trade Prof.
Dr. Ömer Bolat and TİM Cha�rman
Mustafa Gültepe �nformed the publ�c.
“Delegates Ask”, “Global Geopol�t�cal
Outlook”, “Turk�sh Commerc�al Bank
�n �ts New Journey” and “New Hor�-
zons �n E-Commerce” panels were
organ�zed at the Workshop. 

A delegat�on cons�st�ng of GAİB Cere-
als Cha�rman Celal Kadooğlu, Board
Members and GAİB Secretary General
organ�zed “Cereals Sector Rev�ew V�-
s�ts” for the Cuban market. On the
f�rst day of the v�s�ts, the delegat�on
met w�th Vehb� Esgel Etensel, Ambas-
sador to Havana, Ayhan Öztürk, Com-
merc�al Counsellor, L�l�ana Mengana
Orozco, Bus�ness D�r. of the M�n�stry
of Food Industry, Roberto Puldon,
D�r. Gen. of the M�n�stry of Fore�gn
Trade and Investment and Justo Lu�s
Fuentes D�az, D�r. of Internat�onal
Relat�ons of the M�n�stry of Agr�cul-
ture. Dur�ng the meet�ngs, the steps
that can be taken to further �ncrease
the upward trend �n cereal exports to
Cuba were evaluated. The delegat�on
led by Cha�rman Kadooğlu v�s�ted
Tan�a Agu�ar, VP of the Chamber of
Commerce of the Republ�c of Cuba on
the second day of the v�s�ts.

GAİB delegation examined the Cuban market on site
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Those Who Carry Taste to the World were awarded

Halal Expo 2024 was held at the İs-
tanbul Expo Center on 27-30 Nov.
2024 under the coord�nat�on of the
M�n�stry of Trade and the Halal Ac-
cred�tat�on Agency, �n cooperat�on
w�th the Organ�zat�on of Islam�c Co-
operat�on's related organ�zat�on, the
Inst�tute of Standards and Metrolo-
gy of Islam�c Countr�es. Southeast
Anatol�an Cereals, Pulses, O�l Seeds
and Products Exporters' Assoc�at�on,
wh�ch part�c�pated �n the fa�r w�th a
stand, came together w�th �ts stake-
holders. The tast�ng event, where
menus cons�st�ng of the ma�n export
products of the reg�on were pre-
sented, attracted the attent�on and
apprec�at�on of the v�s�tors.

SIAL Par�s, one of the world's most
�mportant food fa�rs, was held �n Par�s
Nord V�llep�nte on October 19-23.
Our Sector Board Members and the
Cha�rmen and Execut�ves of our Ex-
porters' Assoc�at�ons v�s�ted and sup-
ported our exporter compan�es that
opened stands at SIAL Par�s 2024,
where many of our compan�es and
Turk�sh Food Exporters part�c�pated
w�th stands. Turk�sh Ambassador to
Par�s Yunus Dem�rer and the accom-
pany�ng delegat�on also v�s�ted our
stand on the f�rst day of the fa�r and
part�c�pated �n our tast�ng event
where menus made from our ma�n
export products were presented to the
v�s�tors.

Turk�sh Food Exporters came toge-
ther at the 11th Turkmen�stan Tur-
k�sh Export Products Fa�r held �n Ash-
gabat between 4-6 Dec. 2024 under
the organ�zat�on of the General Secre-
tar�at of the Southeast Anatol�an Ex-
porters' Assoc�at�ons. M�n�ster of
Trade Ömer Bolat and Dep. M�n�ster
Ö. Volkan Ağar opened the fa�r. Du-
r�ng the fa�r, the contact �nformat�on
and product demands of the compa-
n�es that v�s�ted the �nfo stand of TGİ
and rece�ved �nformat�on about the
sector, requested cooperat�on and
stated that they wanted to �mport
from our country were forwarded to
the general secretar�ats of the expor-
ter un�ons at the end of the event.

İHBİR organ�zed the "Those Who
Carry Taste to the World: İHBİR
Export P�oneers of 2023" Award Cere-
mony. 7 Plat�num and 7 Gold awards
�n 5 sub-categor�es were g�ven to com-
pan�es that contr�buted to Türk�ye's
export success. The ceremony started
w�th the open�ng speeches of Mustafa
Gültepe, Cha�rman of TİM and Kazım
Taycı, Cha�rman of İHBİR, and was
attended by Çet�n Tecdel�oğlu, Deputy
Cha�rman of TİM, Ahmet Güleç, De-
puty Cha�rman of TIM, Ahmet T�rya-
k�oğlu, Cha�rman of TİM Cereals, Pul-
ses, O�l Seeds and Products Sector
Board, Erkan Özkan, Cha�rman of İs-
tanbul Furn�ture, Paper and Forestry
Products Exporters Assoc�at�on, Vey-
sel Mem�ş, Cha�rman of AHBİB, Eren
Günhan Ulusoy, Cha�rman of KİB
Cereals; Muhammet Öztürk, Cha�r-
man of EİB Cereals, Haluk Tezcan,
Cha�rman of Board of D�rectors of
TUSAF; members of the Board of
D�rectors and Superv�sory Board;
company representat�ves, members of
the press and many guests attended
the event.

Turkish Food Exporters in
Paris

Turkish Export Products
came together in Ashgabat

Tasting event attracted
interest at Halal Expo
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Work has started for WorldFood Istanbul 2025 AHBİB in USA

   EİB members strengthened relations with China

China Delegation at EİB National Participation Organization was held in Chile

The members of the Turk�sh Food Platform, of wh�ch Turk�sh Food Exporters �s
one of the founders, came together at the Fore�gn Trade Complex �n Istanbul
w�th the part�c�pat�on of Ahmet T�ryak�oğlu, Cha�rman of the Sector Board;
Kazım Taycı, Coord�nator Cha�rman of İİB and Cha�rman of İHBİR; Mel�h
Şah�nöz, Cha�rman of ETÜDER; C�hat Alagöz, Pres�dent of TOBB Fa�rs; Kemal
Ülgen, Sem� Benbanaste, Okan Ç�tç�, representat�ves of WorldFood Istanbul
Organ�zer İCA Events; and Aydın Bagater, Secretary General of Etüder. At the
meet�ng, the results of the WorldFood Istanbul 2024 fa�r were evaluated and
v�ews were exchanged on the preparatory work for next year's fa�r.

AHBİB took part �n the PLMA Pr�vate
Label Fa�r held �n the USA between
Nov. 17-19, 2024. After Ahmet Samet
Tekoğlu, Commerc�al Attaché of Ch�-
cago, and Saadett�n Çağan, Cha�rman
of AKAMİB, v�s�ted the AHBİB booth,
the delegat�on v�s�ted the booths of
our member compan�es accompan�ed
by Board Member Serdar Yıldızgörer.

Aegean Exporters' Assoc�at�ons organ�zed Türk�ye's nat�onal part�c�pat�on
organ�zat�on at the Ch�na Internat�onal Import Fa�r held between 5-10
Nov. 2024. F�fteen Turk�sh compan�es took part �n the event, one of the
world's largest �mport fa�rs. W�th the part�c�pat�on of Muhammet Öztürk,
Cha�rman of the Board of D�rectors of the Aegean Cereals, Pulses and O�l
Seeds Exporters' Assoc�at�on, a “Tast�ng and Cooperat�on Event” was hos-
ted by the Shangha� Trade Counsellor's Off�ce. In the event attended by
Ch�nese �mporters, d�plomat�c off�c�als and �nfluencers, Turk�sh flavors
were �ntroduced and the foundat�ons of new commerc�al collaborat�ons
were la�d.

EİB hosted the J�nhua/Y�wu/J�ndong
delegat�on of Ch�na w�th�n the scope of
the cooperat�on developed w�th Ch�na.
Wang Yaox�ang, Head of the Delega-
t�on, stated �n h�s speech that they hope
to �ncrease commerc�al cooperat�on
w�th Aegean Exporters' Assoc�at�ons �n
var�ous sectors and expressed that they
would l�ke to organ�ze a commerc�al or-
gan�zat�on by �nv�t�ng members of EIB
Assoc�at�ons to Y�wu c�ty.

Central Anatol�an Cereals, Pulses, O�l Seeds and Products Exporters' Asso-
c�at�on (OAİB) organ�zed a Nat�onal Part�c�pat�on Organ�zat�on for the f�rst t�me
�n our country at the 12th “Espac�o Food and Serv�ces” Fa�r held �n Sant�ago,
the cap�tal of Ch�le, on October 1-3, 2024. The fa�r, wh�ch �s one of the largest
and most prest�g�ous food fa�rs �n Lat�n Amer�ca and wh�ch �s an �mportant
meet�ng po�nt for the food sector and br�ngs together representat�ves of var�ous
sectors, was attended by 11 compan�es and one more Exporters' Assoc�at�on �n
add�t�on to OAİB. OAİB off�c�als, who rece�ved the feedback of the compan�es
that the fa�r, wh�ch �s of great �mportance for the ent�re Lat�n Amer�can market,
espec�ally Ch�le, was very product�ve, started work�ng aga�n to organ�ze the
nat�onal part�c�pat�on organ�zat�on for the 2025 Fa�r.
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We wish to increase our cereal exports to Syria
to 500-600 million dollars in a short time.

Chairman of Southeast Anatolian Cereals, Pulses, Oil Seeds and Products
Exporters' Association, Celal Kadooğlu:

In th�s �ssue of our magaz�ne, wh�ch
we have prepared to present you a
summary of our act�v�t�es �n the past
per�od, I wanted to address you on a
current �ssue as an except�onal case.
In th�s per�od, when the confl�cts �n
Syr�a, a human�tar�an problem that
has been go�ng on for nearly 15 years,
have ended and a new reg�me has
taken over power, there are so rap�d
developments that �t would not be
r�ght to leave the messages we w�ll
g�ve to the next �ssue.

A 6-kilometer-long queue
of nearly 4 thousand trucks

was formed at the
customs gate

As �t �s known, after the end of the
Baath reg�me on December 8, 2024,
the door to the return of our Syr�an
guests, whom we have been host�ng
for many years �n d�fferent c�t�es of
our country, espec�ally �n Gaz�antep,
was opened. There was an expectat�on
that Syr�a, where hopes were ra�sed
for �ts reconstruct�on and soc�al deve-
lopment, would �mprove �ts commer-
c�al act�v�t�es w�th Türk�ye, w�th wh�ch
�t has close relat�ons. However, the �n-
ter�m government's announcement
that �t �ncreased customs dut�es by
300-500 percent as of January 11,
2025, and the accumulat�on of our
products at the border gate was a de-
velopment we d�d not expect. So much
so that a 6-k�lometer-long queue of
nearly 4 thousand trucks was formed
at the customs gate.

In the face of th�s s�tuat�on, we have
been one of the Assoc�at�ons that took
the fastest act�on and worked the har-
dest to �nform the publ�c. In d�alogue
w�th our M�n�stry of Trade, we have
taken many �n�t�at�ves to solve th�s
problem. Our M�n�stry of Trade acted
very qu�ckly and contacted the Syr�an
adm�n�strat�on. Negot�at�ons were �n�-
t�ated under the cha�rmansh�p of our
Deputy M�n�ster of Trade Mustafa
Tuzcu. Our M�n�stry of Trade asked us
for a report on reasonable customs
dut�es on cereals, pulses and staple
foods. Dur�ng the talks on January 23,
�t was dec�ded to rev�se the customs
dut�es  and  on  January  27,  taxes  on

Unt�l today, the fact that m�ll�ons of
people had left the�r homes had a
negat�ve �mpact on the country's eco-
nomy and unfortunately reduced the
purchas�ng power of Syr�a. Those who
have dec�ded to return to Syr�a due to
the recent developments �n the reg�on
are br�ng�ng the�r fr�endsh�p for our
hosp�tal�ty and the sp�r�t of sol�dar�ty
of our people. We would be most hap-
py �f a safe env�ronment �s restored �n
Syr�a and people can l�ve �n prosper�ty
aga�n. Our cooperat�on w�ll also con-
tr�bute to the economy of both count-
r�es. We bel�eve that be�ng a trade
partner w�th Syr�a, wh�ch has a great
geostrateg�c �mportance due to �ts
geograph�cal locat�on, w�ll strengthen
our reg�on �n open�ng up to new
markets �n the M�ddle East. As we
have always stated, as bus�ness people
operat�ng �n the Southeast, we are
ready to contr�bute to th�s process
w�th our deep-rooted t�es and long-
stand�ng strong connect�ons w�th the
Syr�an people.

269 products were reduced. I would
l�ke to take th�s opportun�ty to express
my grat�tude to the M�n�stry off�c�als
who took sw�ft act�on.

We have reached
the capacity to export

from all customs gates of
Syria, even by sea

In fact, th�s customs tar�ff �s not an �s-
sue that �s val�d only at our gates. The
new Syr�an adm�n�strat�on appl�es the
same tar�ff at all customs gates. How-
ever, s�nce our bas�c food products are
capable of meet�ng the bas�c needs of
the Syr�an people, they carry more �m-
portance and sens�t�v�ty. At th�s po�nt,
we are of the op�n�on that we w�ll
export more �n the follow�ng per�od.
Because before, we could only export
to Syr�a from C�lvegözü and Öncüpı-
nar, but now we have reached the ca-
pac�ty to export from all customs gates
of Syr�a, even by sea. We w�sh to �n-
crease our cereal exports to Syr�a to
500-600 m�ll�on dollars �n a short
t�me by tak�ng the product�on power
of our reg�on beh�nd us.
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Cha�rman of TİM Cereals, Pulses, O�l Seeds and Products Sector Board,           
Ahmet T�ryak�oğlu: 

“The contract�on �n the h�gh �nterest rate env�ronment does not affect the demand
for food as a bas�c need. Accord�ng to the İSO report, s�nce the h�ghest cost �n �nput
pr�ces �s �n the food sector, the rate of �ncrease �n the pr�ces of food products �s not
slow�ng down to the des�red extent. However, there �s an �mprovement �n energy
pr�ces due to the abundance of o�l �n the world. The World Bank, �n �ts Commod�ty
Markets Outlook Report, po�nts out that th�s s�tuat�on w�ll br�ng global food pr�ces
down to the lowest level of the last 5 years �n 2025.”

Cha�rman of Southeast Anatol�an Cereals, Pulses, O�l Seeds and Products
Exporters' Assoc�at�on, Celal Kadooğlu: 

“We are a reg�on that hosts star brands �n the product�on of shelf products su�table
for fast consumpt�on and generates export revenues of nearly 500 m�ll�on dollars
annually from these products. However, these values of the reg�on should be
promoted more through creat�ve market�ng act�v�t�es and should be emphas�sed �n
accordance w�th the consumer trends �n the world. The recent Duba� Chocolate
phenomenon �s a good example for all bus�nesses.”

Cha�rman of İstanbul Cereals, Pulses, O�l Seeds and Products Exporters'
Assoc�at�on, Kazım Taycı: 

“Wh�le the export value per tonne across the sector was 850 dollars, İHBİR
ach�eved an average of 1,580 dollars, and our assoc�at�on focused on Amer�ca as a
market. After the Sweet&Snacks Fa�r, we took part �n our second fa�r �n the USA
and held a nat�onal part�c�pat�on organ�sat�on �n M�am� for the f�rst t�me th�s year.
There �s a 4-fold d�fference between per cap�ta consumpt�on �n Europe and As�a
and per cap�ta consumpt�on �n the USA. For th�s reason, we w�ll �ncrease our
exports to the USA every year.”

TGİ report - Issue 5

Our Associations, which represent our products and exporter companies around the world
with the promotional activities carried out under the Turkish Food Exporters brand, attract
great interest from the press in Türkiye with the communication activities they realize. While
the monthly data of the cereals, pulses, oilseeds and products sector in Türkiye are regularly
announced to the press by the Sector Board, our Associations under the umbrella of the TGİ
share the results and activities carried out in their regions of activity with the press.
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Cha�rman of Med�terranean Cereals, Pulses, O�l Seeds and Products Exporters'
Assoc�at�on, Muhammet Öztürk: 

“Türk�ye’s pasta exports have �ncreased by 41% over the past f�ve years, r�s�ng from
577 m�ll�on dollars to 813 m�ll�on dollars. Over the next f�ve years, we can reach an
export volume of 1.25 b�ll�on dollars. From Europe to the Far East, from the
Amer�cas to Afr�ca, we are strengthen�ng our presence across the globe. The
d�vers�f�cat�on of our pasta sector’s export markets encourages us to ach�eve our
goals." 

Cha�rman of Black Sea Cereals, Pulses, O�l Seeds and Products Exporters'
Assoc�at�on, Eren Günhan Ulusoy: 

“A groundbreak�ng development �s currently tak�ng place. We are trans�t�on�ng to
agr�cultural product�on plann�ng, where �ncent�ves w�ll be granted—or w�thheld—
based on the proper use of resources such as water, so�l, and market cond�t�ons, as
well as the reg�onal crop d�str�but�on. Th�s �s a cruc�al step toward eff�c�ency.
Add�t�onally, the use of res�l�ent, domest�cally developed seeds adapted to cl�mate
change cond�t�ons w�ll further enhance product�v�ty.”

Cha�rman of Med�terranean Cereals, Pulses, O�l Seeds and Products Exporters'
Assoc�at�on, Veysel Mem�ş:

“We have shared the contact deta�ls and product requests of a total of 32 compan�es
from the Un�ted States, the Un�ted Arab Em�rates, Canada, and Mex�co w�th our
members. These compan�es are seek�ng to purchase products �n var�ous categor�es,
�nclud�ng pulses, pasta, flour, nuts, sp�ces, vegetable o�ls, bulgur, r�ce, lent�ls,
chocolate, b�scu�ts, sauces, ch�ckpeas, ol�ve o�l, sesame, and sesame o�l. As AHBİB,
we cont�nue our efforts to help our members cap�tal�ze on export opportun�t�es �n
these product groups.”

Cha�rman of Central Anatol�an Cereals, Pulses, O�lseeds and Products Exporters'
Assoc�at�on, N�hat Uysallı:

“In order to unlock our full potent�al, we must enhance the �mage of 'Turk�sh Pasta'
and focus on �ncreas�ng our value-added exports. By plac�ng equal emphas�s on
both volume and brand�ng �n exports, we can secure a larger share of the global
pasta market, further develop our �ndustry, and contr�bute more s�gn�f�cantly to
our nat�onal economy.”
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2024 witnessed significant developments in terms of exports of cereals, pulses, oilseeds and
products. Our industry maintained its strong stance despite the fluctuations in global
markets. In this issue, we share with you the year-end evaluations of our Chairmen and their
targets for 2025. These predictions, which will shape the future of the sector, are a guiding
light for our exporters. We wish the new year to bring prosperity and success to our sector.

For our sector, which has increased its exports from 1 billion dollars in 2002 to 12 billion
dollars over the years, and has continuously raised its share in Turkey's total exports to over
5 percent today, it was a year in which we achieved results below the high performance
level we are accustomed to. The wheat import ban, which was relaxed with a 15% quota
as of October 15, reduced our flour export volumes. As a country capable of producing an
ave-rage of 250 kg of wheat per capita and holding the global leadership in wheat flour
ex-ports for the past 11 years, the restrictions we imposed contributed to a further decline
in wheat prices in global markets. In 2025, we anticipate a broader easing of these restric-
tions and firmly believe that our sector will set a new record by surpassing 13 billion dollars
in exports.

Ahmet Tiryakioğlu, Chairman of TİM Cereals, Pulses, Oil Seeds and Products Sector Board

In 2021, our sector’s exports stood at 9.1 billion dollars, increasing by 25.4% to 11.5 billion in
2022 and further growing by 8% to 12.5 billion dollars in 2023. As the İHBİR family, we
reached over 200 countries and achieved 3.6 billion dollars in exports in 2023. We are
closing 2024 with 4 billion dollars in exports, focusing particularly on high-value-added
processed food products. Our ability to generate high-value exports highlights the strength
and potential of the Turkish food industry. To sustain this success, participation in
international trade fairs and events remains crucial.

Kazım Taycı
Chairman of İstanbul Cereals, Pulses, Oil Seeds and Products Exporters' Association

As the leading export sector in Southeastern Anatolia and the most significant exporting
region within Türkiye’s cereals sector, we hold strategic importance in trade with our
neighbouring countries. Last year, 20% of the total 10.7 billion dollars’ worth of exports from
Türkiye to Iraq came from the cereals sector, with 53.6% of the sector’s 2.1 billion dollars ex-
ports originating from Southeastern Anatolia. Similarly, our trade data with Syria in 2024 in-
dicates that the cereals sector accounted for 34.1% of exports, with Southeastern Anatolia
contributing 54.6% of that figure. The initiatives of our food brands are playing a crucial
role in strengthening Türkiye’s cultural and regional ties, particularly in the Middle East
and Africa.

Celal Kadooğlu
Chairman of Southeast Anatolian Cereals, Pulses, Oil Seeds and Products Exporters' Association
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In 2023, we set an all-time record with 3.663 million tons of flour exports. However, the
wheat import ban imposed on June 21, 2024, led to a downward trend in exports. Despite
market losses in our strongest export destinations-namely Iraq, Yemen, and Sudan-we
concluded 2024 with 3.06 million tons of flour exports, generating 1.16 billion dollars in
revenue and securing yet another championship title. Turkey’s annual flour production
capacity stands at approximately 32 million tons, with 15 million tons allocated for both
domestic and international consumption. Currently, Turkey commands a 23% share of the
global flour export market. In 2025, our goal remains to exceed 3 million tons in flour
exports once again.

Eren Günhan Ulusoy
Chairman of Black Sea Cereals, Pulses, Oil Seeds and Products Exporters' Association

In 2024, we achieved 2.05 billion dollars in exports, making significant strides in securing
new markets and increasing export unit prices. Amidst global challenges and rapidly evol-
ving consumer preferences, we expanded our presence to 173 countries and increased
our export volumes in over 70 of them. We place great emphasis on delivering effective
and sustainable solutions to the sector’s key challenges through collective wisdom. While
focusing on gaining new markets through prestigious trade fairs, procurement delegations,
and marketing initiatives, we also support industry growth through foreign trade training
programs, sustainability reports, and green transformation projects. Our primary goal for
2025 is to launch a global promotional campaign to have the United Nations officially
recognize World Bulgur Day.

Veysel Memiş
Chairman of Mediterranean Cereals, Pulses, Oil Seeds and Products Exporters' Association 

In 2024, as OAİB, we recorded 1.342 billion dollars in cereals exports, actively participating
in international trade fairs and delegations to represent our industry in global markets. We
take immense pride in promoting Türkiye’s agricultural products and their quality across
192 countries. At every step, we stood alongside our exporters, working tirelessly to
advance our industry. Now, in 2025, we turn a new page to achieve even greater goals.
Our commitment remains strong—to contribute to Türkiye’s economic growth, support
sustainable production, and enhance the global presence of Turkish products.

Nihat Uysallı
Chairman of Central Anatolian Cereals, Pulses, Oil Seeds and Products Exporters'
Association

In 2024, our sector accounted for 33% of Türkiye’s total food exports, reaching 11.9 billion
dollars, while our association recorded 965 million dollars in exports. Compared to 2023,
sector exports declined by 10%, mainly due to restrictions on the export of various cereals
and pulses and limitations on the import of raw materials such as wheat, as well as
unfavourable exchange rate conditions. Additionally, despite the Memorandum of
Understanding, India did not announce a white poppy seed import quota from Turkey,
further impacting our expected export performance. In 2025, we aim to achieve 1.2 billion
dollars in exports and have developed an intensive marketing strategy to reach this goal.

Muhammet Öztürk
Chairman of Aegean Cereals, Pulses, Oil Seeds and Products Exporters' Association
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The Turk�sh Exporters Assembly (TİM) Cereals, Pulses, O�l Seeds, and Products Sector Board, the Pasta Manufacturers
Assoc�at�on of Türk�ye, and the Pasta Producers and Industr�al�sts Assoc�at�on celebrated World Pasta Day on October 25
w�th a jo�nt wr�tten statement. On th�s spec�al day, recogn�zed by the Internat�onal Pasta Organ�zat�on (IPO) s�nce 1997
through the efforts of the Turk�sh pasta �ndustry, the three organ�zat�ons shared Türk�ye’s sectoral goals as one of the
world's lead�ng pasta producers.

“Our Share in Global Pasta
Exports is Close to 30%”

Accord�ng to IPO's 2022 data,
Türk�ye's share �n the global pasta
trade reached 24.9% �n terms of
volume. Ahmet T�ryak�oğlu, Cha�rman
of TİM Cereals, Pulses, O�l Seeds and
Products Sector Board, assessed the
sector's pos�t�on �n global trade as
follows:

"In 2022, global pasta trade reached 5
m�ll�on tons, w�th Italy lead�ng the
market w�th a 40% share. Türk�ye
ranked second w�th approx�mately
1.25 m�ll�on tons of pasta exports. In
2014, our share of the global market
�n terms of tonnage was 17.9%, and by
2022, �t had �ncreased to 24.9%. Tür-
k�ye, w�th �ts deep-rooted cul�nary tra-
d�t�ons �n gra�n-based products, has
world-renowned pasta brands. Our
pasta sector, wh�ch prov�des d�rect
and �nd�rect employment to approx�-
mately 50,000 people through �nvest-
ments across the country, generates
an annual econom�c value of 2 b�ll�on
dollars through domest�c and �nter-
nat�onal trade. In the f�rst n�ne
months of the year, we exported 720
m�ll�on dollars’ worth of pasta. Des-
p�te a decl�ne �n average un�t pr�ces,
we �ncreased our exports by 6.4% �n
value. Our pasta export journey,
wh�ch began w�th 13 tons �n 1970, �s
expected to reach 1.5 m�ll�on tons by
the end of th�s year, br�ng�ng our glo-
bal market share close to 30%."

“We Produce 2 Million Tons of
Pasta Annually and

Consume 750,000 Tons”
 
Aykut Göymen, Cha�rman of the Pasta
Manufacturers Assoc�at�on of Türk�ye,
stated that the total product�on capa-
c�ty of the 25 pasta factor�es operat�ng
�n Türk�ye �s 3 m�ll�on tons and
added:

"In our country, an average of 2 m�l-
l�on tons of pasta �s produced annu-
ally, w�th approx�mately 750,000 tons
-one-th�rd of total product�on- be�ng
consumed domest�cally. Wh�le the per
cap�ta annual pasta consumpt�on �n
Türk�ye �s around 8.5 k�lograms, �n
Italy, �t �s 23 k�lograms. The nutr�t�o-
nal value, sat�ety factor, conven�ence,
versat�l�ty, affordab�l�ty, long shelf
l�fe,   susta�nab�l�ty,   and   plant-based 

30
TGİ report - Issue 5



 To unlock th�s potent�al and expand �nto new markets, we a�m to further strengthen Türk�ye’s �dent�ty as a brand country.
We reg�stered World Pasta Day �n 1997 through IPO, of wh�ch we are a found�ng member. As Turk�sh pasta �ndustr�al�sts
who g�fted th�s spec�al day to the world, we are prepar�ng to host World Pasta Day �n İstanbul for the th�rd t�me �n 2025."

“We Must Equally Prioritize Export Volume and Branding”

N�hat Uysallı, Cha�rman of the Pasta Producers and Industr�al�sts Assoc�at�on, h�ghl�ghted the s�gn�f�cant ach�evements of
the Turk�sh pasta �ndustry �n exports, thanks to years of ded�cated efforts by �ndustr�al�sts and stakeholders, stat�ng:

"Our country �s the homeland of durum wheat, wh�ch g�ves us a un�que advantage �n the �ndustry. Add�t�onally, w�th our
h�gh-qual�ty raw mater�als and advanced �ndustr�al fac�l�t�es, we have the potent�al to further �ncrease our share �n the
global pasta trade. To real�ze th�s potent�al, we must enhance the �mage of 'Turk�sh Pasta' and focus on �ncreas�ng value-
added exports. By g�v�ng equal �mportance to export volume and brand�ng, we can secure a larger share �n the global pasta
market, contr�bute to the development of our sector, and support our nat�onal economy."

Uysallı further noted that Türk�ye
currently exports pasta to Japan, a
country renowned for �ts str�ct food
safety standards, and cont�nued:

"Regardless of pr�ce and qual�ty range,
we are proud that Turk�sh �n-
dustr�al�sts meet global pasta demand.
However, we must cont�nue pro-
duc�ng accord�ng to �nternat�onal
qual�ty standards to al�gn w�th global
demand. Moreover, g�ven that we
cult�vate the world’s f�nest durum
wheat �n one of the most except�onal
agr�cultural reg�ons, and cons�der�ng
our success �n export�ng to Japan, we
are conf�dent that Turk�sh Pasta w�ll
reach the global recogn�t�on �t
deserves." 

nature of pasta contr�bute to �ts
�ncreas�ng global consumpt�on each
year. Recogn�z�ng th�s commerc�al po-
tent�al, Turk�sh compan�es are cont�-
nuously upgrad�ng the�r �nvestments
and technolog�es, s�gn�f�cantly �ncrea-
s�ng the�r product�on capac�ty. Our
pasta factor�es are predom�nantly lo-
cated �n reg�ons where durum wheat
�s grown, such as Central Anatol�a,
Southeastern Anatol�a, and Western
Anatol�a. Gaz�antep, a cruc�al pro-
duct�on hub globally, accounts for
53% of Türk�ye’s total pasta pro-
duct�on capac�ty."

Emphas�z�ng Türk�ye’s h�gh pro-
duct�on capac�ty and comm�tment to
qual�ty, Göymen further stated:

Currently, due to supply-demand fluc-
tuat�ons,  1 m�ll�on  tons  of  our  pasta
product�on capac�ty rema�ns �dle. 
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